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UN REPORT MENSILE

Come si evolve I'Influencer Marketing su TikTok in Italia?
Questo mondo € in continuo cambiamento ed € quindi
fondamentale analizzare come mutano le dinamiche che
stanno alla base dei contenuti sponsorizzati.

Grazie alla collaborazione con Tactik, unit verticale su TikTok
del gruppo Openbox, e all'utilizzo di appositi tool, ogni mese
rilasceremo questo report che mira a cogliere le sfumature del
cambiamento in atto e a fornire insight preziosi sulle principali
collaborazioni tra brand e influencer.

Matteo Pogliani
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing


http://www.tactik.it

METODOLOGIA

Tutti i dati utilizzati in queste analisi sono un’elaborazione di TacTik,
la Unit verticale TikTok di Openbox, su fonte Exolyt, tool dedicato
all'analisi e monitoraggio su TikTok.

L'analisi € realizzata mediante una mappatura degli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da
Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored
#sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied
#invited #invitedby

| risultati sono poi “puliti” attraverso 'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Ad aprile il settore Beauty resta
nettamente dominante con 1'81,47% delle
attivazioni, pur registrando una lieve
flessione rispetto a marzo (-3,15%).

Crescono invece Food e Retail, mentre
Entertainment & Gaming, Health & Pharma
e Travel tornano a essere presenti dopo
l'assenza del mese precedente.

Fashion continua a perdere peso e Tech &
Electronics si azzera.

Aprile mostra quindi una distribuzione
leggermente piu equilibrata, pur
mantenendo una forte concentrazione sul
Beauty.
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https://www.tiktok.com/@vallibeatrice/video/7634596681484422422?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fvallibeatrice%2Fvideo%2F7634596681484422422&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7634596681484422422
https://www.tiktok.com/@amandacampana_yr/video/7626400374999633174?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_name&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Famandacampana_yr%2Fvideo%2F7626400374999633174&referer_video_id=7626400374999633174
https://www.tiktok.com/@andreas.muller_/video/7628277582089227542?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fandreas.muller_%2Fvideo%2F7628277582089227542&referer_video_id=7628277582089227542
http://tiktok.com/@ginevrasalustri/video/7627172479781408022?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fginevrasalustri%2Fvideo%2F7627172479781408022&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7627172479781408022
http://tiktok.com/@lucreziamilazzo_/video/7632231854107610390?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Flucreziamilazzo_%2Fvideo%2F7632231854107610390&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7632231854107610390
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https://www.tiktok.com/@chiaradeciuceis/video/7633362633491565846?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fchiaradeciuceis%2Fvideo%2F7633362633491565846&referer_video_id=7633362633491565846
http://tiktok.com/@rachelesantoro/video/7633466189653511446?referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Frachelesantoro%2Fvideo%2F7633466189653511446&refer=embed&embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&referer_video_id=7633466189653511446
https://www.tiktok.com/@ugcalessandro/video/7634123819325672726?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fugcalessandro%2Fvideo%2F7634123819325672726&referer_video_id=7634123819325672726
https://www.tiktok.com/@marianalohin/video/7634189151402741014?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Fmarianalohin%2Fvideo%2F7634189151402741014&referer_video_id=7634189151402741014
https://www.tiktok.com/@eliiami_ugc/video/7630823677721939222?embed_source=121374463%2C121468991%2C121439635%2C121749182%2C121433650%2C121404358%2C121497414%2C122349556%2C122221973%2C122122240%2C121351166%2C121811500%2C121960941%2C122122244%2C122122243%2C122122242%2C121487028%2C122258714%2C121331973%2C120811592%2C120810756%2C121885509%3Bnull%3Bembed_blank&refer=embed&referer_url=app.exolyt.com%2Fuser%2Ftiktok%2Feliiami_ugc%2Fvideo%2F7630823677721939222&referer_video_id=7630823677721939222
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Nel mese di aprile su TikTok si registra una
crescita del numero di video sponsored
pubblicati ma una leggera flessione delle
performance.

TikTok segue le orme di
Instagram: i contenuti
pubblicati aumentano ma
e performance
registrano una flessione.
Inaumento i video
supportati da media,
elemento sempre pi
prezioso per le attivita di
IM in piattaforma.

Sono 17.4K i video pubblicati da influencer e
creator per promuovere brand, il 20,87% in piu
rispetto al mese precedente. Le interazioni e le
views, invece, subiscono una leggera flessione
rispettivamente del 4,80% e del 4,65%, sono
quindi 16.4M le interazioni e 1.9B le views.

L'advertising continua a dimostrarsi
indispensabile per le attivita di IM su TikTok:
anche questo mese, infatti, i video sponsored
supportati da media sono saliti quasi del 20%.

Interessante notare la presenza di alcuni ugc
creator nella top 10 dei video sponsored pil
performanti del mese.

Fonte: Talkwalker
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L'osservatorio nasce con l'obiettivo di informare e fare
divulgazione sui temi legati all'Influencer Marketing,
proponendo best practice e dati sulla situazione del mercato
italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di settore, aperta
e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it



http://www.onim.it
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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