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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante percheé capace di darci un’istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all'analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di
influencer.
@
O
'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer
(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso l'isolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




Post sponsored
quale scenario a Giugno 20207




Giugno

| post nati da collaborazione brand/influencer

Numero post Interazioni generate Interazioni per post
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A17.1%
K7.4%
A1.4%
225.6%
2139.7%
A12.5%
21 49%

® adv

@® advertising

® ad

® giftedby

® suppliedby

© sponsored

® sponsorizzato

Z1115.3% ® supplied

2114%
Z1200%

® sponsoredby
® Altro

e le differenze di utilizzo degli hashtag

== ad

== giftedby == suppliedby @ = sponsored

== sponsoredby

Fonte: Talkwalker

== Altro

== gponsorizzato

== supplied
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0.002

Menzioni
+12.7%

fadv

0.668

Menzioni
105%

ffadvertising

4.26]

Menzioni
1.6%

fad

Giugno

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv

advertising

ad

giftedby
suppliedby
sponsored
sponsorizzato
supplied
sponsoredby

Altro

2K
1.3K
814
389
204
135
121
31
15

2.3K
1.3K
934
452
207
153
92
36
13

Fonte: Talkwalker

2.4K
1.4K
1K
462
268
180
114
50

2.6K
1.3K
1.1K
451
264
220
146
73

788
405
361
158
a1
48
38
21
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10,3M

Interazioni
+451%

fadv

M

Interazioni
-9.1%

fad

176,4K

Interazioni
+3,1%

fisponsored

Giugno

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

900K
/20K

540K

360K

180K

'A s =" OA

1 giu 8 giu 22 giu 29 giu
m= gdv = == ad == suppliedby == giftedby == supplied sponsored
== gdvertising == gsponsorizzato == sponsoredby == Altro

Fonte: Talkwalker
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| 'attivita sponsored
degli Influencer
continua la sua
crescita post Covid,
registrando un
netto aumento |
delle collaborazioni ___us -
rispetto aimesi &
precedenti (+6,2%)

Che le collaborazioni brand-influencer fossero in

netta ripresa era gia dimostrato dall’attivita di

Maggio e dal +24% di post nati da collaborazione.

Un trend che prosegue anche a Giugno con un
+6,2%, sintomo di una ritrovata volonta/necessita
dei brand di comunicare e di come,
'intermediazione dei creator, sia oggi una scelta

primaria.

Ancora piu evidente I'aumento delle interazioni
prodotte (+32,3%), possibile dimostrazione di un
maggior impatto degli Influencer nel post

lockdown.

#adv, #advertising e #ad restano gli hashtag

compliant piu utilizzati dai creator.

C) Talkwalker



| post sponsored”™ =
con maggiori interaziont



Giugno

| post sponsored piu performanti

‘*.s ‘ y :TTE*
" |

-—
.

|-

METRICHE e® 247.2K

Qv

chiaraferragni & - Segui

chiaraferragni & Challenge
@capellipantene accettata & lo e
@BabyKMusic abbiamo creato una
coreografia per la nostra hit estiva e la
campagna balsami oro Pantene, non
vedo l'ora di vedere i vostri video &
#IndossalTuoiCapelli #EstatePantene
#adv

59

kevin_mendola DAI CHIARA A O

PICCOLI PASSI DIVENTERAI LA
TIKTOKER PIU BRAVA DI TUTTE &2
\ 4

5g Piace a 1.499 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (10)

Visualizzazioni: 2.664.054
5 GIORNI FA

Aggiungi un commento...

<> N/D

|~ 0/10

245.7K 'Mi piace' di Instagram,

1.6K Commenti

Fonte: Talkwalker

METRICHE

&® 217.1K

<> N/D

ludovicapagani & - Segui

ludovicapagani & Come stanno
andando gli allenamenti? Tornati in
palestra?

lo continuo a seguire le schede di
@giampaolo_fusco_thecoach ! #gym
#fitness #ad

3 sett.

josquilo% SEEEEEEEEE
BEEEEEE0GEE0

3 sett. Piace a 37 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (2)

camillamignano Una meraviglia & -,

v

Qv N

0 Piace a mattiadalcero e altri 388.723

8 GIUGNO

Aggiungi un commento...

| 0/10

216.1K 'Mi piace' di Instagram,

990 Commenti

8
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METRICHE

Giugno

| post sponsored piu performanti

€® 214.6K

4
\

<> N/D

chiaraferragni & - Segui
Milan, Italy

chiaraferragni & |l caffé pud essere
piu di una bevanda, puo essere |l
simbolo di un cambiamento. leri sera
ho visto questo documentario di
@lavazzait su Prime Video, Coffee
Defenders: a path from coca to coffee.
Racconta la storia vera di una donna in
Colombia che ha saputo stravolgere (in
meglio) il corso della sua vita e quella
della sua famiglia proprio attraverso
una piantagione di caffé Z. Ne parlo
anche nelle mie stories di oggi, andate
a vederle W& #CoffeeDefenders
#TheNewHumanity #adv

&8 Coffee can be more than just a
beverage, it can be a symbol to change
people's lives -Yesterday night |
watched Lavazza's new documentary
on Prime Video, Coffee Defenders: a

QY N

€D Piace a jacopo.saporito e altri 304.677

11 GIUGNO

Aggiungi un commento...

|~ 0/10

214.1K 'Mi piace' di Instagram,

576 Commenti

Fonte: Talkwalker

METRICHE

:a la_mainoo & - Segui

&® 212.9K

<> N/D

>
Qv N

e Piace a giada__pizzignach e altri 310.330

8 GIUGNO

la_mainoo & Colore colore colore! ¥
Sta arrivando ufficialmente 'estate e i
colori non possono assolutamente
mancare!

Mi sono divertita un sacco sul set
assieme a @furla ...abbiamo creato un
contenuto pazzesco che a breve
vedrete! Furla ha una novita per voi e
sono onorata che si siano affidati a me
per la realizzazione...

Curiosi di saperne di piu?

#furladance #furlametropolis
#thefurlasociety #adv

3 sett.

tonyipants Anvedi la Maino oh *" ‘ff>

v

3 sett. Piace a 611 persone

Aggiungi un commento...

|~ 0/10

211.8K 'Mi piace'’ di Instagram,

1.1TK Commenti

) Talkwalker



METRICHE

Giugno

| post sponsored piu

&® 197.1K

<> N/D

@ cliomakeup_official & - Segui

cliomakeup_official & La mia ciliegina
sulla torta eheheh @Quanti cuori per
guesta monellinis?! @
@monnalisa_official #adv

2 sett.

monnalisa_official & %@
2 sett. Piace a 88 persone
Rispondi

abachiara & Spettacolosa

2 sett. Piace a 58 persone
Rispondi

debdream INCANTO @Y¥'¥ Clioo,
devi farle fare qualche pubblicita
oW

Qv N

@ Piace a sara_bondani e altri 292.814

18 GIUGNO

Aggiungi un commento...

| 0/10

195.6K 'Mi piace’ di Instagram,

1.5K Commenti

performanti

Fonte: Talkwalker

METRICHE

«® 190K

&> N/D

belenrodriguezreal & « Segui
Tenuta Le Selve

belenrodriguezreal & Una casa da
sogno @iwishitaly #suppliedby
#iwishitaly

2g
as09_official ti ai messa sul

balcone come giulietta pozzo
essere il tuo romero

2 g Piace a 80 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (13)

silvia.piscitelli Eppure con tutto
quel sedere a vento...e' stata
scartata e tradita per un ' altra &2&
=115

2 g Piace a 20 persone Rispondi

Qv

f@ Piace a giada__pizzignach e altri 202.308

2 GIORNI FA

Aggiungi un commento...

|2 0/10

188.9K 'Mi piace’ di Instagram,

1.1K Commenti

N
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Giugno

| post sponsored piu

9_ zoemassenti_  Segui
9 Milan, Italy

@ zoemassenti_ Ciao amici! In vista di

quest’estate Ghd ha deciso di mettere
in palio 3 kit pazzeschi, ovvero Ghd
Helios verde menta personalizzato,
Ghd platinum + blu cobalto
personalizzata e Ghd style gift set,
tutto della nuova collezione
#ghdUpbeat. #adv

IL GIVEAWAY E TERMINATO!
Le vincitrici sono
@giorgia.chiappetta_mgc
@_giulialoiodicee_ @la.gottis

1 sett.

|
®

S - .
Woav a

‘ Piace a marziazaccaria_ e altri 207.068

-

19 GIUGNO

" ,)_.

Aggiungi un commento...

b
|
-

METRICHE &® 174.5K Iy N/D |~ 0/10

164.3K 'Mi piace’ di Instagram,
10.3K Commenti

performanti

Fonte: Talkwalker

&® 174K

p ludovicapagani & - Segui

#2  ludovicapagani & ¥ @sheinofficial

¥ 7 #shein #sheingals #adv 39ludovical5 &
il mio codice sconto personale per voi!
Seguite le prossime storie ¥

2 sett.

exclusive_rome Follow
@exclusive_rome H e

2 sett. Rispondi

_caruso.federica Bella bella bella

@

2 sett. Piace a 9 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (2)
e SsTmONn3 YYPVPVPVoVYPe .
@ Piace a mattiadalcero e altri 279.586

15 GIUGNO

Aggiungi un commento...

«» N/D |~ 0/10

172.7K 'Mi piace’ di Instagram,
1.3K Commenti

) Talkwalker



Giugno

| post sponsored piu performanti

vallibeatrice & - Segui
Como, Italy

vallibeatrice & Anche se non ci siamo
allontanati molto da casa, sono
felicissima di questi giorni via con la
mia famiglia "

Questo e stato anche il primo viaggio di
Azzurra che ora sta riposando nella sua
carrozzina. Devo dire che grazie ai
meccanismi di montaggio e
smontaggio e il sistema adaptive cruise
di Aptica XT di #inglesinababy é stato
tutto pit confortevole per lei e anche
per noi!

#Inglesina #ApticaXT #adv

3 sett.

3 sett. Piace a 15 persone
Rispondi

Qv N

. Piace a nino_mussop e altri 199.807

10 GIUGNO

Aggiungi un commento...

€® 171.3K

<> N/D

METRICHE |~ 0/10

170.9K 'Mi piace' di Instagram,
339 Commenti

vallyrocco Che marca e la gonna?

Fonte: Talkwalker

METRICHE

€® 167.4K

<> N/D

valentinaferragni & -« Segui
Genova, Italy

valentinaferragni & Oggi ho indossato
per la prima volta la nuova collezione
“Jungle tribe” di @ruedesmille e mi &
stato chiesto di rivelare un segreto che
fino ad oggi nessuno conosceva &
***Una delle prime volte che sono
venuta a Genova per trovare Luca, mi
sarei voluta fermare qualche giorno in
pil del previsto, cosi mi sono inventata
che per colpa di uno sciopero dei treni
in Lombardia non sarei potuta tornare a
casa prima di due giorni, obbligandolo
cosi a includermi in tutti i suoi piani con
i suoi amici (in realta era tutto un piano
per mettere in chiaro che ormai lui era
mio @)!& &2 E voi, qual e il segreto che
non avete ancora avuto il coraggio di
raccontare a qualcuno? ¢ PS: Amore
scusami non |’"hai mai saputo fino ad

Qv N

@ Piace a giada__pizzignach e altri 232.057
12 GIUGNO

Aggiungi un commento...

|~ 0/10

166.9K 'Mi piace’ di Instagram,

456 Commenti

Qi
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Analisi dei contenuti




Giugno

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

& . ¥
TOP codice #look stile v

sconto stories scoprire #mood #branding trovare ~—é

” #fashionista . e : lits
ordini facebook #creativity g 1ezione Prodotti qualita
A #eummer fstreetstyle #webagency

- - #suppliedby #iffollowerslc‘?mCio l'.
Y . .oiso Infarmaxiont #graphicdesign ettagli et

. #shopping ‘'
sgirl #picoftheday SRR eedel v
porta #a d #blog

’ #instaphoto super
-/ colori #lnStagOOd# d —— -
#bookstagram a v

= ost
P e rt 1SIN g#businessp#me —

#influencer #socialmediamarketing snewcollection . Visit2

N2 p
z-lr\‘ #italia #marketingstrategy #glfted by Hfashion conseena sho#(mtcI

#ita IYdavvero# ﬁagh@”?Wit?#fashionphotography totalmente °¢cN1 donna
#igers diversireormanication - geontentmarketing #instagramblog

; semplice ibi
giornata . o ;hatsgc;)spsmlle #photography pyongiorno #sponsored

cuore . #blogger #webdesign resto
#brand J) Fagency  posso#woman ’ #love? web trovate
#luxury #outfit

;. Italia 'online'.

Fonte: Talkwalker
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Giugno

Analisi immagini

adv
ad
advertising ve
giftedby m
suppliedby O Talkwalker
sponsored

sponsorizzato

supplied

sponsoredby 95%

Altro 100Cy0

0% 20% 40% 60% 80% 100%

A47.5% M allaperto  718.1% M interno

Fonte: Talkwalker



Giugno

Analisi immagini

TOP SCENE | MESSAGGI PIU COINVOLGENTI - SCENE

Risultati 6.6K

adv 581% 34.3% I
ad 57.6% 35.8% |

advertising 63% 29.8% l m
giftedby 56.5% 37% ) Talkwalker

suppliedby

— ee% % |

sponsored 64.6% 27.7%
sponsorizzato 51.9% 35.6%
supplied
sponsoredby
Altro
0% 20% 40% 60% 80% 100%
A47.5% M allaperto Z18.1% M interno Z1169% M spiaggia

A67.6% M campo Z123.3% M stanza da letto 21103.8% strada
2124 3% M negozio 21244 4% W piscina M parco
i£7.4% M soggiorno

Fonte: Talkwalker



Giugno

Analisi immagini

TOP OGGETTI | MESSAGGI PIU COINVOLGENTI - OGGETTI

Risultati 11.7K

ady 81.4%
ad 85.2%

Sl 844% 0 ]
 e8% 000w

suppliedby 85.9%
sponsored 85.3%
sponsorizzato 87.5%
supplied 88.6%
sponsoredby 66.7% 9.1%

Qi

C ) Talkwalker

giftedby

Altro 100%
0% 20% 40% 60% B0% 100%
Z1179% M persona Z113.8% M bottiglia i 3.4% M cellulare

K 04% W tavolo da pranzo /174 8% W motocicletta A53% Mtorta
Z123% M auto 2199% M tazza Z149% M ciotola
K 28.6% M piantainvaso

Fonte: Talkwalker



Anche a livello di

tematiche si

evidenzia un forte

ritorno alla

“normalit
Covid-19

\ J)

a” pre

Keywords e topic dei post sponsored vanno nella
direzione delle classiche collaborazioni pre
lockdown.

L'arrivo dell'estate e la possibilita, ritrovata, di
uscire hanno ovviamente condizionato gli scenari
dei post. E infatti netta la predominanza dei
contenuti realizzati all'aperto. )_ 3‘
L) Talkwalker
Non mancano hashtag e keyword strettamente

connessi alla vendita come codice e link ad

esempio.

Torna in evidenza un brand con #naimaloggers,
campagna di ambassadoring del brand Naima.






Prosegue, anche a Giugno, un processo di
normalizzazione che riporta le collaborazioni tra
Influencer e band a numeri e caratteristiche pre Covid.

Le collaborazioni sono aumentate (+6,2%), ma ancor di
piu notiamo a livello di topic e hashtag una
predominanza delle tematiche piu “business”.

Per I'estetica dei post, si torna a contenuti piu “costruiti”,
meno spontanei e intimi. Da segnalare anche la netta
predominanza, a livello di scenario, dei post realizzati
all'aperto.

Lo stile dei creator pare nella direzione di gusto e
necessita degli utenti tanto da far registrare una netta
crescita a livello di interazioni prodotte.

Qi
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Chi siamo

|'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati
allInfluencer Marketing, proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNIm.It
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