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Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante percheé capace di darci un’istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Da oggi, grazie alla collaborazione del nostro partner
Talkwalker, ogni mese rilasceremo questo report
capace di presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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C ) Talkwalker
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Metodologia

\ Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

Q

di Talkwalker, tool dedicato all'analisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare nelle collaborazioni tra brand e infuencer

(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #sponsorizzato
#spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Luglio

| post nati da collaborazione brand/influencer
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Numero post Interazioni generate Interazioni per post



e le differenze di utilizzo degli hashtag

450

360

C ) Talkwalker

270

180

21 1.6% ® adv
i 1.6% @ advertising

o0
A11%  @ad TR SR % S——— o R
Z117.4% @ giftedby e i =iy e ey g
; ] - . e — o L e
A1 30.4% @ suppliedby Fiag 8 lug 15 lug 22 lug 29 lug
216.8% ~ sponsored == ady == advertising ==ad == giftedby == suppliedby - sponsored == gponsorizzato == supplied == sponsoredby == Altro

¥ 7.2%  ® sponsorizzato
A 1209% ® supplied

i 58.8% @ sponsoredby
A33.3% @ Altro

Fonte: Talkwalker



10.374

Menzioni
+3.7%

fadv

2.669

Menzioni
+0,01%

ffadvertising

4.85]

Menzioni
+14%

fad

Luglio

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv
advertising

ad

giftedby
suppliedby
sponsored
sponsorizzato
supplied
sponsoredby

Altro

1.6K
766
722
328
199
115
66
64

2.2K
1.2K
1K
915
297
179
114
78
10

Fonte: Talkwalker

2.4K
1.4K
1.1K
911
305
172
91
96

2.4K
1.3K
1.2K
497
306
207
130
140

1.7K
1K

838
446
257
133
86
97
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10,4M

Interazioni
+1%

fadv

3,IM

Interazioni
"'23,30/0

fad

316,1K

Interazioni
+14.1%

ffadvertising

Luglio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

f

840K
672K
504K
336
168K .
1 lug 8 lug
== adv == ad == suppliedby

4,\

15 ILig

== giftedby == supplied == advertising
m= sponsoredby == Altro

Fonte: Talkwalker
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Oltre 23 Milioni i post realizzati a Luglio in

| 'attivita sponsored
degli Influencer ha
continuato la sua
crescita, sia in
termini di post
realizzati che,
soprattutto, di
Interazion
generate

campagne di Influencer marketing, in crescita del

8,1% rispetto al mese precedente.

Il linea anche 'aumento delle interazioni prodotte
(+9%), per un totale di oltre 17 Milioni. Un crescita

di oltre 9 Milioni rispetto a Marzo, netta

dimostrazione del miglioramento delle percezione
: L , : ) Talkwalk
da parte degli utenti sui post sponsored realizzati =/ Tkwalker

dai creator.

#adv, #advertising e #ad restano gli hashtag

compliant piu utilizzati dai creator.
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Luglio

| post sponsored piu performanti

dilettaleotta @ - Sagui

@ cliomakeup official & « Sequi

clliomakeup_officlial @ Da 3 annl

al adolescenza & un attimo S0F alla
fine sul vestitino ha vinto lei ... come
semporat &2

@monnzlisa_official #acv

dilettaleotta & Ogg ho il pollice
verdza! E con @u.pcwer_official 570
senza pensieri SIS ® #ady

" - -
Z SEtI,

) 3
.
m marynaofficial & Augurialla
giuse360_fanpage._fifa_ < oaby piu bellz di Instagram '@
#SleC:Bg‘LSG ‘Q'QIUSQ.iOU 30 Piace a 189 personge
e : Rispondl
2 set1l. Place a 21 persone P \
Rispondi C) Talkwalker
a manuelemameli @ Stupenda'a |

——  Visualizza la rispaste (3) Grace .‘L‘v -

. " 3g Piace a 14 porsons
dario_lavermicocca v Rispondi

CQY A

’ Piace a giada__pizzignach e altri 515.171

Qv A~

@& Pizce a aquinoangela3 ¢ altrl 334.243

- 2 GHRNIFA
12 LUGLIV

: : Agaiungl un commenio
Aggiungi un commernito... ggiung

METRICHE ®, 514.2K s N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 336.8K 3, N/D |~ 3/10

502.7K 'Mi piace' di Instagram, 11.5K Commenti 334.2K 'Mi piace' di Instagram, 2.6K Commenti

Fonte: Talkwalker



Luglio

| post sponsored piu performanti

@ giuliadelellis?03 & - Sequ ‘ -
¥/ Forte doi Marm ‘ (@ la_mainoo @ * Segui (oo
@ giuliadelellis103 @ .. Cuarita giusto
n t2ampo per godarmi I'ultimo Jiorno o la_mainoo & Sapete gquarto sia
WLE vo! ccmre stata? ‘erl vl leggevo, = importante per me avere sempre e
mi fale sempre tanto bene al cuore lakbre oerfette. Conil Lipg oss €k di
#GCL#acy Chrssig Cosmertics riasco ad avere
24 colore, idrataziore, e grazie allo

specchiette e alla luca incorperata é
pe-fetto ancha pes uscire la sera!

tezenisofficial & ¥ @chrissie.cosmatics.o*ficizl fadv ¥

3

o

Z4g Piace 2 18H porsone
Rispondi

—  Visualizza le risposte (37) | & é_ elisaaxqueen si mz |l lipgloss 2 Q Talkwalker

10550 U sta dé dio giulo 2

2 sett.

8 - R B %
@ ) veronicaferraro & Guagaaa W ) ?sart  Place a 67 persane

29 Pisce n155 persone Rispandl

Rispondi

4

9 il_per.sempre_di_lu cire
"stupenda” @ poco

QY [

Piace a giada__pizzignach e
altri 204.680

1R 1LIGHIND

0oQvy R

qv Piace a marinanto5 e altri 374.285

7 RILUEMT FA

Agglungl un commento. ..

Aggiungi ur commento...

METRICHE ®, 331.3K 32 N/D |2 0/10 METRICHE ®) 196.9K «J+ N/D |~ 0/10

330.4K 'Mi piace’ di Instagram, 862 Commenti 196.2K 'Mi piace' di Instagram, 698 Commenti

Fonte: Talkwalker



Luglio

| post sponsored piu p

marta.losito & « Segui ase

marta.losito @ Quest gioiel i mi
ncordanc 12 giornate in spicggia a
Jesalo.. quali sann i vastri reordi
eslivi pit bell T @heofficialvandora
FHPandora #ardoraie
#PandoraxMillieBobbyRrown
FPandorahalia £adv

: Sett

- WUl

martastring/m! | wuol 2ventl i
quell sono iricordi pu kelli

iceit Place 3 74 nersone
Rispondi

——  Visualizza le risposte (24)

“ videorari_marta YW o
QY A

. Fiace a marziarzaccaria_e altri 202.595

O LUCLHIG
4 LULCLIK

erformanti

@ marta.losito & « Segui
-4

. marta.losito & Sonn super onorata
» d presenza~vila collezione

#Pando-aMe creala insieme a Mile
Bobby Brown. Non e stupenda?
Pcolete rrovarcla sul site dl Pardores €
nal lcro negozi! -
@theofticlalpandora MFandora
rPandoraMe
rPando-axMillieBotbyBrown
#Pandoraltaia #adv

4 sett,

(+)

—"

' floraacaruso ma perché dovate
sermpre g udicare quelo che a7a
6 sars libera di fare quello che

C Qv Al

&Y Place a _sofll_bastone_ e altri 257.231

Agciungl un cammento..

) Talkwalker

METRICHE &® 197.1K 5 N/D |~ 0/10

METRICHE ®, 180.6K 3+ N/D |~ 0/10

195.6K 'Mi piace’ di Instagram,

1.5K Commenti 177.6K 'Mi piace’ di Instagram, 2.9K Commenti

Fonte: Talkwalker



METRICHE

Luglio

| post sponsored piu performanti

®, 179.3K

®

O belenrodriguezreal @ - Segul e

belenrodriguezreal @ s<in-care
alert: @acqua_rocchetta 2 |'alleata
perfetta per la mia beauty rcutine,
bere tanta acqua aiuta ad idratare e a
migliorare la qualita della pe le.
frocchetta Famicaperiapel e gady

& setl.
©

Jolandaarglolas La perfezion2 o

S
-

3 sett. Rispondi

alemanno_rlga -ara Belen sel tu )
la perfella v

“«

oQvVv N

i

® Tiace a giada__pizzignach e altri 204,171

| LUCLIO

Aggiung un commento...

32 N/D |~ 0/10

178.5K 'Mi piace’ di Instagram, 808 Commenti

METRICHE

®, 152.9K

Fonte: Talkwalker

(3 alice.debortoli & » Segul

(@ alice.debortoli & Non pnssc ron

NS essere fel ce quando ¢ il mare. il
sole, la spiaggia, ali amici, la
spensieratezza e i coleri
cell’estate....In tonde anche
c’Invarno lo I'estate me 1a porto
sempre dent-o! e
#tezeriswimwea #asl

1sctt.

o _il.sorriso.di.alice_ ali mi &
crometti che ¢ sarai sempra per

me?

1 sett. Piace a 35 parsone
Rispandi

——  Visualizza le risprste (8)

Qv A
@ Piac= a film__project 2 altri 200.780

20 LUGLIO

Aggiungi un cammento..,

32 N/D |~ 0/10

151.8K 'Mi piace’ di Instagram, 1,1K Commenti

C ) Talkwalker



Luglio

| post sponsored piu performanti

.

L4

- -

R

& -
L

sespo @ - Segui o

sespo & Regazzuoli.. Sapete percha
sorrico? Perché nc appena finito di
vedere Un eplscdio cella mia seie
preferita! Fale come me, se
comprate un MatePad Pro entrc fire
aqesto, @huaveeimrobileit vi regale tre
mes! di abbchamento a
#HuaweiViceo e non e l'unica super
offerte della Summer Promo. Mi
raccomando date un‘occhiata!!
#HuaweiMatePadPrc ffadv

1 sell

rosalba & Mo L

| sett. Piace a 1.663 persone
Rispond|

——  Visualizza Ie nisposta (29)

@AY [
’ Piace 2 giada__pizzignach e altri 140,973

23 LUGLID

Aggiungi un commento...

S 0LV

. Fiace a mala8282 e altri 148 522

Qsnini

27
A (ﬁ\. fece_nargi @ « Sequl
: \

fede_nargi € “Siama nat! per pSsere
come i ragaqi cel sole. _iberi & senza
confini”
#nicle #zdv #summertime

¢ @riclaofficial ®

3 sati.

robinfacemaker Sei pu bella tu o
de la natura e ho detto tutio 524

e
-

3 sett, Piace a 18 persanc
Risgondi

——  VYisualizza le risposie (2)

monicaesposti Super ¥,
be lissimagsa '

10 LIGLIC

Aggiungl un commento...

) Talkwalker

METRICHE

®, 139.8K

METRICHE w3y N/D

®), 147.7K 32 N/D |~ 0/10 |~ 0/10

137.1K 'Mi piace’ di Instagram, 10.6K Commenti 139.5K 'Mi piace’ di Instagram, 275 Commenti

Fonte: Talkwalker
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Luglio

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

#design #ad:spedizione #naima |~

S #like #entﬁég$9ﬁgﬁ;0llow ita lia . #collaborazione pagamento * bio
-3 #naimalovers # ‘ft d b # bUSl I‘I?QS prOdOtt|#marketingage:fyo — o
s #likeforfollow #rr!oda gl #fotogreafia y#adve rt|S||‘!g #c?leU ?kiiafﬁne .'E ..g B_>'~. ﬁ £ o
; Jinsagam #Dranding #onlinemarketing fmarketing gfashions® = = o 48 £
- #photography# d #contentmarketing - + I = T
C _E e o ° dae . . .
@2 ' S #sponsored a .V#dlgltalmarke,tlng # 2 d V #italiangirl = g.
i x’#instago% #pubblicita #marketingdigital #graph|cdes|gn - €O :pubblicita @ 3*.
oot italy o8 #advertlS'ng #marketingstrategy crem » nuova "outipitheday 9
\ A 4 - (o] s g gy o
~ #igersitalia =3 © .G#S U m je ﬁjﬂ Ib / #p'COftheday #graphicdesigner §=‘§ﬁ o
rodotto @ & O ¢ p Ej/ s }) = bd B ° #brandidentity R - =
. Vi S #fashionista v d tt.# hOtO ra h i e5|gn COdlCe #igers"
4 & = SPrOGOUH TP EraPNY..q;owforfollowback £ =
#milano O 5. < gjto eocialmediamanagery o o rketingtips#summer £ 2

. —

omm i #graphic#mstagram #shooting .:

P
H v
-
.

Fonte: Talkwalker
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Luglio

Analisi immagini

adv
ad |
advertising

suppliedby
R

e

C ) Talkwalker

giftedby
supplied
sponsored
sponsorizzato

sponsoredby

Altro | 0 0 0/o
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Z135.5% M all'aperto Z16% M interno

Fonte: Talkwalker



adv 03516
advertising 93.5%
ad Ol 1%
giftedby 967
suppliedby O %
sponsored 381970

oM\

C ) Talkwalker

sponsorizzato 03187
supplied 96187
sponsoredby 100%

Altro 812957
0% 20% 40% 60% 80% 100%

- Contieneimmagini  Contiene video

Fonte: Talkwalker



Luglio

Analisi immagini

adv
ad ‘
advertising

suppliedby
giftedby ‘
supplied
sponsored
sponsorizzato

sponsoredby

Altro | 100%
0% 20% 40% 60%

30.9%
28.7%
29.3%
21.6%

23.7% 29%

18.8% 872 3.7%

24.1%
20.2%
37.5%

80% 100%

Z135.5% M all'aperto 216% M interno A47.4% [ spiaggia 71150% M piscina 7146.8% M negozio
K£48%  campo 215.6% M strada i 38.2% M stanza da letto 2110.3% M parco Z177.8% M negozio fuori

Fonte: Talkwalker
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Luglio

Analisi immagini

adv 81.7%
ad 84.8%
advertising ‘ 84.4%
giftedby 895.4%
suppliedby | 86.6%

sponsored 83.4% - Q) Talkwalker
supplied 87.8%

sponsorizzato 84.1%

Altro 100%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

21 11.4% M persona 21 7.1% M bottiglia 71 257% = tavolo da pranzo 71 4.5% M cellulare
71 2.1% M motocicletta 21 19.5% M auto 721 13.9% M tazza i 3% M torta 71 33.6% M sedia
~ pianta in vaso

Fonte: Talkwalker



Keywords e topic dei post sponsored confermano
un ritorno totale alla quotidianita e alle

Alivello Instagram, = & | o™
topic e lestetica |~ e E o T
delle |mmag|n| | : w contenuti & infatti realizzata all'aperto.
realizzate
trasmettono un
totale ritorno alla
normalita

L
N
aflise '
ST T,
g ¢ A
S ’ :'».‘_ .
U g e

Non mancano hashtag e keyword strettamente Q Talkwalker

connessi alla vendita come codice e link ad
esempio.

Continua la presenza della campagna
#naimaloggers, realizzata dalle ambassador del
brand Naima.

-
] 1
1

Le immagini sono ancora il contenuto piu utilizzato.
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Lo scenario, almeno in Instagram, racconta una realta che
ha totalmente superato (forse dimenticato) il lockdown,
riproponendo una quotidianita e contenuti strettamente
in linea con i canoni e l'estetica del canale.

Le collaborazioni sono ancora aumentate (8,1%), ma a
salire in modo netto sono le interazioni, segno di un
maggiore impatto dei contenuti dei creator e di un

crescente apprezzamento degli utenti.

_ ) Talkwalker
Tra i top creator emergono talent della Generazione Z
come Maino, Losito e Sespo, dominanti a livello di
- - performance in TikTok, ma ormai riferimento anche su
C 0 n c I u SI 0 n I Instagram. Un passaggio di consegna importante,
dimostrazione di un approccio cross channel sempre piu
strutturato.

'estetica dei post torna ad essere piu costruita, in stile
campagna. Un cambio che pero non pare avere impatto
negativo sulle interazioni medie.




Chi siamo

|'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati
allInfluencer Marketing, proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNIm.It
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