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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

X

'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer

(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Agosto

| post nati da collaborazione brand/influencer

Numero post Interazioni generate Interazioni per post
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e le differenze di utilizzo degli hashtag
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I 31.6% ® adv (Instagram)

I 31.4% ® advertising (Instagram)
£ 208% ® ad (Instagram) : ) —— [ S T/
I£ 14.6% @ giftedby (Instagram) - . — i—— N/ N~ ' .

—— N e ——————

-

K 5% ® suppliedby (Instagram)
A50.1% @ sponsorizzato (Instagram) == adv (Instagram) == advertising (Instagram) == ad (Instagram) == giftedby (Instagram) == suppliedby (Instagram) == sponsorizzato (Instagram) = sponsored (Instagram)
i 299% © sponsored (Instagram) == supplied (Instagram) == gifted (Instagram) == Altro
I 20 7% ® supplied (Instagram)

® gifted (Instagram)
Z141.4% @ Altro

1 ago 8 ago 15 age 22 ago 29 ago
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1.036

Menzioni
-31.6%

Hadv

3.884

Menzioni
-31.4%

ffadvertising

3.84]

Menzioni
-20,8%

fad

Agosto

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv (Instagram)

advertising (Instagram)

ad (Instagram)

giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)
sponsored (Instagram)

supplied (Instagram)

gifted (Instagram)
Altro

356
187
229
80
69
17
28
23

1.9K
1.1K
925
244
374
87
147
110

11
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1.9K
/88
793
405
288
236
128
78

1.4K

731
844
397
230
104
112

67

1.6K
908
883
457
293
250
133
80
258
11

354
171
173
78
41
31
16
18
69
6

28
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4,8M

Interazioni
-50,5%

fadv

3, 1M

Interazioni
-16,2%

fad

161,4K

Interazioni
-46,9%

ffadvertising

Agosto

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese
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T ago 8_ago‘—‘ 15 aqgo 22 ago 78 ago
== adv (Instagram) == ad (Instagram) == suppliedby (Instagram) == giftedby (Instagram) == supplied (Instagram)

== advertising (Instagram) sponsored (Instagram) == gifted (Instagram) == sponsorizzato (Instagram) == Altro
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La ridotta attivita
dei brand durante il
mese di Agosto ha
portato ad un netto
calo di
collaborazioni e
performance.

Le chiusure estive, il periodo di ferie e la ridotta
attivita di comunicazione e marketing dei marchi ha
influenzato pesantemente 'andamento delle

collaborazioni brand/influencer.

Il calo e infatti stato netto sia in termini di post

realizzati (-24%) che di interazioni generate

(-38,2%). O

Q) Talkwalker
A confermare I'impatto del periodo di ferie la minor

attivita coincisa proprio con le settimane centralsi
del mese e una importante ripresa negli ultimi

giorni di Agosto.



| post sponsored
con maggiori interaziont



Agosto

| post sponsored piu performanti

giuliadelellis103 @ «+ Segui
Milan, Italy

:a la_mainoo & « Sequl a
@ la_mainoo @ basta uno sguardo...

make up rezlizzate con: Matita
colorata Epic liner; Mascara on the
rise

@nyxcosmetics_italy

=)

§

giuliadelellis103 & Questo verra via
con me!

il vost-o preferito W@atel ereme #ad

@

< sell.

®

crocle66 Super bellissima ™ m
stupenda

3 s21t. Rispondl Q Talkwalker

#adv

| Setl.

” chiaracarcano % Che bellase ©

1 sett. Fiace a 64 persone
Rispondi zagaria570 Stupenda

g

Visualizza le risposte (1) < satt. Rispondi

£ seng_seng Bellissima Eli @Y€ -

QO Qv N

Piace a giada__pizzignach e
\ altri 250.697

20 AGOSTO

A alilla alullatannzna Hew .

O QY N
S Place a glanmarco_glarnieri e
altri 301.117

7AG0OST0O

A

Aggiungi un commento.. Aggiungi un commento...

METRICHE ®) 245.4K 2 N/D |~ 0/10 METRICHE ®) 233.5K 3+ N/D |~ 0/10

244 3K 'Mi piace' di Instagram, TK Commenti 232.9K 'Mi piace' di Instagram, 689 Commenti

Fonte: Talkwalker



Agosto

| post sponsored piu performanti

@ ludovicapaganl & + Segui

. (:)) la_mainoo %@ « Segui oo

@ ludovicapagani & 7GIVEAWAY &9

¢'é una sorpresa per vol!
@ Vclete ricevere la maglia del Milzn
autcgrafata da

@izmzlataribrahimovic 7“

( f) la_mainoo % Sapete guanto sia

\* importante per me avere sempre e
lakbre oerfette. Conil Lipg oss €k di
Chrssie Cosmerics riesco ad avere
colore, idrataziore, e grazie allo
specchietto e alla luca incorperata é
perfetto ancha pe- uscire la sera!

@chrissie.coemetics.oficizl ffadv ¥ ) .

2 sett.

o & elisaaxqueen si mz 1l lipgloss vy O Talkwalker

rosso U sta de dio giuto &

J Vi baste sequire tre semplicl
passagq per partecipare al give
away!

& Seguite @starcasino.sport
Taggate 3= amici nai commenti a
QuUesto post
mandate guasto post & pil
parzone possibil
7 Sen Flace a K7 persnne
Rispandl

9 il_per.sempre_di_lu cire
"stupenda"” @ poco

QY N

Piace a giada__pizzignach e
altri 204.680

13 11LIGHIN

I' 16 agostn taggherd il vincitore in
une mia story! ®5ad Fmilan
#ibrahimovic

Qv A

@ Fiace a p_pierpaolo_ ¢ altri 259.413

4

N

7 O8ST0
FAPLLCLE R L O

Aggiung’ un commento...

AgJiungi ur commento...

METRICHE ®, 331.3K «» N/D [50/10 METRICHE ®), 222 4K «» N/D BOHO

330.4K 'Mi piace' di Instagram, 862 Commenti 214.1K 'Mi piace’ di Instagram, 8.3K Commenti

Fonte: Talkwalker



Agosto

| post sponsored piu p

la_mainoo @ -« Segul

G)
\’_
@ Ia_mainco  Vivets seccndc | vostri
' N socnl .
Mi scno Inngmorata della nuove

1 fregranza di @muglerotficial, Ange
Nova: femminil2, ammaliante, decisa.
Propric come cgnuna di noi
C voi... cosa sognhate?

#Adv #MuglerangelNova
#EBelieve nDreams #Angzs|Effact

La trovate da @Sephorallalia

| BBtL.
®

. starmaino Qual sorriso non 5
fartelo togliere da nessunn

Qv N

U Piace a _bruno_mancuso_ e altri 192.123

23 ACCSTO

Aggiungl un cocmmento..

®), 187.8K

METRICHE «$+ N/D |~ 0/10

187.2K 'Mi piace' di Instagram, 674 Commenti

erformanti

METRICHE

Fonte: Talkwalker

®) 179.4K

w9

32 N/D

QY

‘ Ficcz ap_plerpaolo_c altrl 181.771

mirimeo & Estzte addosso §§
@omega

gomegsmychoice

Bacv

#happiress

fraccussl

2 sett,

N
S

jeoffreyromano < il parzdiso e
all'lmgrowiso
2 3ett. Mipiace: 1 Rispondi

ylliadelina Quando hai vinto ™
miss lalis ero s cura che av-esti

7L Al-LISNIL)

agclungl un commento...

|~ 0/10

177.9K 'Mi piace' di Instagram, 1.5K Commenti

[

8
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Agosto

| post sponsored piu performant

@ vallibeatrice & « Segui
\

vallioeatrice & Non fard nessuna
modifica se nor togliere un gochino
le ccchiale [ que poco che sono
riuscita a fare &)

Quale preferite 7 1,2,3,4,50 67

#ph @marccfantin_mf @P#top
iorevolve Zrevolvesummer 2ad
Hrevelveambassador

marianodivaio @ - Segui

marianodivaio & Lavorare in

vacanza € piu piacevcle grazie alle

mie Fraebuds 3i di @huaweimabileit.

FIno a fine agosto & ancors dossibile

usufruire dei vantaggi della Summer

Promo Huawei. Con l'accuisto di un

procottc della fascia P40, avrete in 20

regalo fantastcl accessorl e servizi

vantaggiosi. Per saperne di pill m
trovate il link nelle mie story.

ffHuawe Freebucs3/fHuaweiP40Pro

@huaweaimobliait ady o Talkwalker

1 set-.

2 cctt.

@ artipoppe @ _ockirg fabulous@® v

? sell. Piacaa 6 persone
Rispondl

alessioladagana Fino a ieri ™
mariano evevi iphore, ¢ ora
huawai, ccme i trovi??

—— Visualizza la risposte (1)
AR martinaninta # Balla caifil —

Qv [

@ piace a pina_snep e altri 219.114

1 cat- Dvara 3 A& narcana

Qv A

4 Piace a varanasil7 e altri 139.229

77 AN -
27 AGOSTD

Agglungi un commento... Agglungli un commento...

METRICHE ®) 155.2K 3+ N/D |2 0/10 METRICHE ¥, 136.2K «J» N/D |22 0/10

152.3K 'Mi piace’ di Instagram, 2.9K Commenti 135.8K 'Mi piace’ di Instagram, 342 Commenti

Fonte: Talkwalker



Agosto

| post sponsored piu performanti

(‘ vallibeatrice € + Segui .
{ lortz cei Marmi

(‘ vallibeatrice % Qualccsa di
\ magico #fortedeimarmi @revalve

ffrevolvesummer flady

@ valevedovatti - Segui

@ valevedovatti Sono felice di

- mostrarvi il mic nuovo compagnc di
avventura: I'agendz che SUCNA per
davverc! Guarcate 'e mie storie per

J sett. . A
oo scoprire ccme funziona - % #ad

o @diventone_of‘icial

(+

7 4 sett.

&
s - TN

truccodimamma Un V) .\-_|-/. m

4 setr.  Rispond

e martina_seiunica s O Talkwalker

1 sett. Rispondi

3

e ilgiorgietto Che balena (2 o

1 cett. Rispond

‘ teospacca_D8 Maic ti adcro* v

3 sett. Rispondi

QY [

&) Piace a_sofii_bastone_e altri 145.76"

8 ACOSTO

e. emanuela_pagaria Bellissima
v’

A crtt Rienand

Qv A

B Piace ¢ mariiadiic e altri 172.435

S ACOSTC

Agglungl un commento. .. Agglungl Ln commento...

METRICHE ®), 125.7K 3+ N/D |~ 0/10 METRICHE ®), 115K «$+ N/D |~ 0/10

125.2K 'Mi piace' di Instagram, 486 Commenti 114.2K 'Mi piace' di Instagram, 777 Commenti

Fonte: Talkwalker



Analisi dei contenuti



Agosto

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

#milano gpellezza grmat ”; tt#:ne- li .
= #work #repost #photographer fOto. ;;;:hiaoggllgglager b 10 perfetto. volete '.
storie bellezza #socialmediamanager #faSh I o n . . S | tO
. pelle whatsapp #instalike w o0
trovats FoLorEzo #su pplied by Prezze yfollowerforfollower: o it O
pOSt possibilita #Style ° #model#art S o Talkwalker

o Pt dizioni ey sole #photogufath.edgy#marketlng#itau.anfood R
soninto 7 ACH 2 dViiadve rtISIng#z"s".‘::‘::,?:::zﬁkeﬁﬁé'e“da| g

i) Fekincare #f°°d#5|°°“5°rizz.af.8..ﬁ#digitaImarketing# ‘°i“é‘3fthea°‘§§ #italy

ottima
S~

vero #igersitalia #brandlng = raphicdesi n p #beaut 4o0otd
il Gumamarketing ffollow - #madeinitgal#r?élaa:\glirgg?lg?u"éar? ' vog'lo ’
'pagma

colori#seguochimisegue#love agosto #marketingdigital*beautiful

#shop scoprire . .
vw , Ovviamente " . #fashionstyle #makeup¥#grafica
~ Corpo online realta viaggio tr;tta Pr8

Fonte: Talkwalker



Agosto

Analisi immagini

adv 74.5%
ad 712.6%
advertising 7/5.6%
suppliedby 7/8.5% o&
giftedby 70.5% O Talkowalker
supplied /6%
sponsored 65.9%
sponsorizzato 80.2%
gifted 74%
Altro 87.9%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

i/ 18.8% M Esterno i 358% M Interno

Fonte: Talkwalker



agin|

adv

advertising

ad

giftedby

suppliedby
. C ) Talkwalker
sponsorizzato
sponsored
supplied
gifted

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%

- Contieneimmagini  Contiene video

Fonte: Talkwalker



Agosto

Analisi immagini

adv 67.8% 23.2% azdl | |

ad 66.6% 25.2% I

advertising 68.5% 22.1% 1

suppliedby 71% 19.5% 1
giftedby 65% 27.2% a5 | | 0&
supplied 68.5% 21.6% ] ) Talowalker

sponsored 61.6% 31.9% 3.8% I

sponsorizzato 72.2% 17.8% 8.9%
gifted 70.4% 24.7% 3.7%
Altro 73.7% 10.5% R 10.5%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

i 18.8% M Esterno i 35.8% M Interno I 03% [ spiaggia I 10% M piscina i 3.5% M strada
¥ 30%  campo /120.6% M stanza da letto i 46.4% M negozio i 4.2% [ ristorante
i 26.1% M interno auto

Fonte: Talkwalker



Agosto

Analisi immagini

g2

ad 86.8%
advertising 87.8%
suppliedby 87.5%
giftedby 83.7% 4.8%
sponsored 90%
supplied 82.1% 6%
sponsorizzato 86.9%

S

~J
o

o

9.2%

% .
o~

gifted 77.8% 5.2% [ChEe
Altro 84.2% 5.3% 5.3% | 5.3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

i 24.2% M persona i 35.3% M bottiglia i 31.8% ' tavolo da pranzo i 33.2% M cellulare
i 17.9% M motocicletta i 12.8% M torta i 28.8% W tazza i 48.5% M auto I 30.5% M sedia
i 17.2% M libro

Fonte: Talkwalker
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Se per Keywords e Topic dei post sponsored
vediamo una sostanziale uniformita rispetto ai

Agosto e le
location vacanziere
hanno influenzato
temi e stili dei post _
realizzati —
Influencer e
marchi si sono
adattati.

mesi precedenti, stile e ambientazione si sono

profondamente modificati, seguendo, come
accennato, il modo vacanziero.

La maggior parte dei post, per lo piu immagini, o.‘ "

sono infatti stati realizzati all'aperto, con una buona
) Talkwalker

evidenza di ambienti come spiaggia e piscina.

Owvia la maggior attivazione da parte di quei brand
capaci, per filosofia e prodotti, di adattarsi e di
riuscire ad essere valorizzati da questo clima e stile
vacanziero.



Key Insight




Lo scenario, almeno in Instagram, evidenzia il proseguo di
un ritorno alla normalita. Una normalita in questo caso
espressa dalla grande influenza dei temi vacanzieri nelle
collaborazioni e nei contenuti che ne derivano.

La necessita di avere il giusto DNA di brand e di essere in
un periodo piu “soft” hanno ristretto fortemente il
numero di aziende e realta che hanno potuto attivare una
campagna ad Agosto. Un dato confermato dal calo netto
del numero di spot sponsored realizzati.

Tra i top creator continua l'ascesa di talent giovani come
Elisa Maino e Valeria Vedovatti, a cui si affiancano
creator piu consolidati come Giulia De Lellis, Ludovica
Pagani e Mariano Di Vaio.

C ) Talkwalker



Chi siamo

|'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati
allInfluencer Marketing, proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNIim.It
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