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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all'analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di
influencer.
o
'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer
(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Settembre

| post nati da collaborazione brand/influencer

O\

L) Talkwalker

21,0M

+104,8%

Numero post Interazioni generate Interazioni per post



Z141.3% @ adv (Instagram)

Z128% @ advertising (Instagram)

A1 23.2% ® ad (Instagram)

Z1251% @ giftedby (Instagram)

A 427.8% @ gifted (Instagram)

A 75% @ suppliedby (Instagram)
Z14.6%  ® sponsorizzato (Instagram)
Z129% = sponsored (Instagram)
Z1129% @ supplied (Instagram)
71163.4% @ Altro

1 set

== adv (Instagram)

8 set

== advertising (Instagram) == ad (Instagram)

== sponsorizzato (Instagram)

15 set

~ sponsored (Instagram)

Fonte: Talkwalker

e

== giftedby (Instagram)

== supplied (Instagram)

22 set

== gifted (Instagram)

== Altro

e le differenze di utilizzo degli hashtag

e e e R S T

et e

== suppliedby (Instagram)

2

Q set
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9,/K

Menzioni
+35,7°/o

fadv

4 9K

Menzioni
+26.2%

fadvertising

4,6K

Menzioni
+19,6%

fad

Settembre

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv (Instagram)

advertising (Instagram)

ad (Instagram)

giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)

Altro

1.7K
923
744
398
309
249
402
117
76
23

Fonte: Talkwalker

2.3K
1.1K
1K
950
381
322
158
132
104
23

2.3K
1.1K
1.3K
294
423
301
82
147
89
34

2.2K
1.2K
1.1K
971
403
324
81
114
89
19

1.2K
236
438
283
210
160
26
24
52
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11,1M

Interazioni
+131,2%

fadv

b,9M

Interazioni
+122,6%

fad

238,4K

Interazioni
+42.4%

ffadvertising

Settembre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag

e |a distribuzione nel mese

N
W
<

1.8M

1.4M

920K

460K

1 set

== adv (Instagram)

== supplied (Instagram)

== ad (Instagram)

== gifted (Instagram)
== sponsorizzato (Instagram)

== suppliedby (Instagram)
== advertising (Instagram)

Fonte: Talkwalker

== Altro

22 set 29 set

== giftedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
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! [ S La ripartenza post ferie dei brand, ha portato ad un

netto aumento delle attivazioni degli influencer.

Le collaborazioni
raggiungono un picco
dall’inizio del
lockdown.

Anche le interazioni
aumentano e denotano
un crescente impatto
dei contenuti
sponsored sugli utentl

Oltre 23.700 post (+32,4% rispetto ad Agosto) nati
da collaborazioni sono infatti il numero piu alto

registrato dall'inizio del lockdown.

Anche lato interazioni registriamo un picco

O
rilevante con oltre 900 interazioni per post, le cifre
o) Talkwalker

piu alte del 2020. Lallontanamento dalle tematiche

e dagli scenari del lockdown e definitivo, lasciando
| pero in eredita una maggiore capacita da parte dei

| creator di generare impatto sugli utenti.

Si puo, in parte, notare un rafforzamento della

connessione tra influencer e fanbase.



I gost sponsored -
con maggilori interazioni




Settembre

| post sponsored piu performanti
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%&b Piace a thankyoux e altri 4.139.814

@ lalalalisa_m @ » Segui
@ lalalalisa_m @ #ad

2 sett

2\
| =)
/

lalalaliza._.m “u y @GP
,.d_.s‘ &0, & ,“ J‘k.._,'
QADIE 5 IRe T

LA S ERRLTIN o
LA ol bt i
AP R e YL 0
I\ L RBIES T
SBee T vy YOl
WPy | O

- .0 L™ A b

N

©)
®

Qv

0 Piace a giada_buricchi e altri 513.651

giuliadelellis103 @ » Segui

Venice, ltaly

giuliadelellis103 @ A lilac dream'¥y
Grazie a @belfioricouture che in
sole 48 h mi ha letteralmente
cucito questo meraviglioso abite
3000S50.

E un vero onore essere stata
vestita da un mio coetaneo. Grazie
B!

@kerastase_official mi
accompagna ormai da un po’ ed
ogni volta & sempre una garanzia !
@simonebellimakeup @nikipinna
Avete reso la mia pelle e il mio
sguardo incredibili, nonostante le
mie imperfezioni. Che dire..grazie
anche a vo! !

@lesilla , 1a scarpetta di
cenerentola 2020 esiste .
@salvinigioielli_official con i vostri

mimialll ciata rinerniti oA illiiminareni

EMBRE

Agglungi un commento...
gglung

A

METRICHE %, 2. 1M «$+ N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 513.2K <+ N/D |~ 0/10

2M ‘Mi piace’ di Instagram, 38.5K Commenti 509.1K 'Mi piace’ di Instagram, 4.1K Commenti

Fonte: Talkwalker
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Settembre

| post sponsored piu performanti

- ®
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chiaraferragni @ » Segui
Scalz Contarini del Bovelo

chiaraferragni @ Lunch here @
@gioiellinascostidivenezia
@ifexperience #supplied

3 sett

adelis.lean | have better§y ™)

3 sett. Piace a 223 persone
Rispondi

gaia_sgaialand Pero ti prego, o
no la scarpa su un pezzo di
storia v

3 setll. Piace a2 136 parsone

Rispondi

roberta_baracchini Chiara )

. .
NI P ER P MMENATes AT YN e

QY N

Piace a francesca.frasconi e
altri 372.328

18 SETTEMERE

Aggiungi un commento...

@
@

elodie @ » Segui
Venice, Italy

elodie @ Toast for 2 Cause

Oggi bringiamo per qualcosa di
bello, per supportare Medicinema,
che aiuta le strutture ospedaliere
italiane allestendo sale
cinematografiche, utili alla terapia
di sollievo.

Questa sera vi aspetto per le
recensioni.

@medicinema_italia
@moetchandon #moetmoment
#suppliedby

4 sett.

®

~©Q‘7 A

Piace a _valentinabianchini_e
altri 358.351

P e—
ETTEM

-

BRE

Aggiungi un commento...

28
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METRICHE ®), 373.4K 4 N/D A2 0/10 METRICHE ®, 357.5K 3+ N/D |~ 0/10

372.3K 'Mi piace' di Instagram, 1.1K Comment| 355K 'Mi piace' di Instagram, 2.5K Commenti

Fonte: Talkwalker



Settembre

| post sponsored piu performanti

a giuliadelellis103 @ » Segui
9 . Milan, Italy

@ giuliadelellis103 @ .. sorridi e
N - lascia che sia W

* Consiglio delia giornata !
@morellato_official #ad
#gioiellidavivere

pigan 9ISAT_Y &

3 setl. Piace a 40 persone
Rispond

giuliandreaofficial_non
permettere a nessuno di
toglierti il sorrisoW

() N N

O Piace a elemagrini e altri 358.510

Aggiungi un commento..

METRICHE ®, 281K s N/D |~ 0/10

280.2K 'Mi piace' dl Instagram, 721 Commenti

Fonte: Talkwalker

METRICHE

2 - -
- . . .
g chiaraferragni @ » Segui
L —— ._,_g" ,‘g g W3 g Sy g Qoo
N Flagship Store Lavazza

chiaraferragni @ Let's support
local businesses, starting from an
espresso in your local coffee shop
@lavazzait #TheNewHumanity
#adv

([} ]

Supportiamo le imprese locali,
iniziando da un buon caffé
espresso #TheNewHumanity #adv

2 setl.

faustinechauschard Lavazza
is a billion dollar company
though...

2 sett. Piace a 331 persocne
Rispondi

shoswss ln woannenta 1D

©QvY n

Piace a annamichela.malvone e
altri 284.303

®), 276.4K <+ N/D |~ 0/10

275.4K 'Mi piace' dl Instagram, 995 Commenti

) Talkwalker



Settembre

| post sponsored

—-
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@ giuliadelellis103 @ = Segui
2 Hotel Excelsior Venice Lido Resort

@ giuliadelellis103 @ Cara Venezia,

\ E bello tornare, e sara un onore per
me raccontare anche questa tua
77esima edizione del Festival Del

AR LR

Cinema.
w Nonostante il momento particolare
AT Y11 atar A
A non ti sei arresa, e, anzi, sono

certa che sapral far sentire |3 tua
magia, la tus arte e la tua
determinazione anche dietro alle
tante mascherine che giustamente
anche tu dovral indossare.

Ti prcmetto che ce la metterod tutta
per donarti il mio sorriso piu vero e
a far brillare i miei occhi.

Porterd colore, positivita e la veglia
di ricominciare insieme.

Indosserd solo #madeinitaly per
sostenere il nostro paese |l piu

: ’ - naccihila
b - Pi ! ini e altri 312.206
‘E - @ riace a elemagrini e altri

bl 3 SETTEMBRE

Aggiungi un commento...

METRICHE

®), 273K

«$+ N/D |~ 0/10

272.2K 'Mi piace' di Instagram, 753 Commenti

Fonte: Talkwalker

performanti

METRICHE

valentinaferragni @ « Segui
' Mitan, taly

6 valentinaferragni @ Today Matte!
challenged me to recreate the look

of “Barbie Rainbow Sparkle Hair"f
What do you think? Do we look
alike? W @barbie
Oggi Matte! mi ha sfidato a ricreare
il look di "Barbie Capelli
Arcobaleno"fCosa ne pensate? Ci
assomigliamo? @barbie ¥ #Barbie
#Puoiesseretuttocidchedesideri
#adv

1 settl.

lucavezil @ Posso essere il tuo o

7 Ken?pup

1setl. Place a 557 persone
Rispondi

©QVv N

Piace a3 annamichela.malvone e
altri 258.862

2& SETTEMBRE

Aggiungi un commento..,

®) 256.1K

<+ N/D |~ 0/10

255K 'Mi piace' di Instagram, 1.1K Commenti

8
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Settembre

| post sponsored piu performanti

')

la_mainoo @ * Segui

la_mainoo @ Vi stanno piacendo le
felpe che ho disegnato per
@jennyfer? E' stato bellissimo
disegnarle e vecerle realizzate
esattamente come le avevo
immaginate.

A guesta felpa ho dato il neme
I;o;n‘e, come la mia nonna paterna.
Trovate le felpe online e nei negozi
Jennyfer in tutta Italia!

#adv

jennyfer @ @V &

iace a 420 persone
SLT O LV | - A" -

8] Lo =

@ vallibeatrice @ « Segui

)

vallibeatrice @ Eccoli qui i miei
tesori, sono riuscita a vestire tutti e
tre &8 Questi sonoilock d
@hm_kids che vi ho fatto vedere
ieri nelle storie!

Quest‘annec & un anno speciale, Il
primo in cui anche Bubina ha
iniziato il suo percorso scolastico...
come corre il tempo!

Alle ormai & un ometto ed & gia in
terza elementare.

Non vi nascondo che ¢! siag quaiche
preoccupazione in piu verso
guest'anno scolastico che inizia in
un momento delicato. Non sara
semplice per noi e per i nostri
piccoli, ma penso sia davvero
fondamentale che tornino a vivere
dei momenti autentici di socialita

) Talkwalker

Qv A

Piace a margherita_magrini e
altri 218.161

-

QY A

0 Piace @ maddalena.sarti e altri 187.429

ETTEMBRE

Aggiung: un commento...

®, 179.7K

« N/D «» N/D

®, 180.4K

METRICHE |~ 0/10 METRICHE |2 0/10

179.8K 'Mi piace’ di Instagram, 618 Commenti 179K 'Mi piace’ di Instagram, 641 Commenti

Fonte: Talkwalker






Settembre

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

— lineaordini

el donna :
' #blogger ©sperienzat d  #outfit trovare
coloreblsogno 55 #ootd'"gred'e"t' #bookstagram risultato bella

completa [NfO Ita lia#Style #italia #ita ly#marketingdigital speciale [ |

novita #makeup gCONTO trovate #fashion#modascerie . .
. libridaleggere@MICI
direct fotO #photogra PhY# a d V#sponsorizzato :t;rigzgrand

letto
aspettiamo pagine

| possibilita #photo #followme
@disponibilep@‘:g@munigazi@n@#fOllOWfOrfOHOWbaCk

#igers
vero I

#shopping

N | piace . B * ta #adve|.1ture
>\"\, o
wize pelle #a d #socialmediamarketing 4. uiolmadia colection

mesglikefor“kes#instagram #digitalmarketing el 2 .recensioneSCEIto
s OO post #marketlng SItO.

TOPUsw ' =ricambiofollow NUOVA #beauty #design #fashionblogger .

o #amazing | #influenceritalia ~#outfitoftheday capelli' =
creare fsummer passione | L~ informazioni, #seo #SPONSOIS #dress  Jok +
puol ormai ultimi pagina colori

Fonte: Talkwalker
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Settembre

Analisi Immagini

adv 62.7%
ad 64.9%
advertising 6/.8%
suppliedby | 68.8% o&
giftedby | 63.5% C) Talkwalker
gifted 62.3%
suppliec 70.7%
sponsored 69.9%
sponsorizzato 711.7%

Altro 65.5%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

213.2% W Esterno 21619% M Interno

Fonte: Talkwalker



adv
advertising
ad

giftedby
gifted
suppliedby
sponsorizzato
sponsored
supplied
Altro

0%

20% 40% 60%

- Contieneimmagini = Contiene video

Fonte: Talkwalker

80%

100%
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Settembre

Analisi immagini

adv

ad
advertising
suppliedby
giftedby
gifted
supplied
sponsored

sponsorizzato

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%

21 3.2% M Esterno 7161.9% M Interno i£ 47.3% M spiaggia 71 31.4% M negozio /1 4.5K% M cabina telefonica
71 7.3% W stanza da letto K 24.1% M strada I£ 45.7% M piscina K 51% © campo 71 77.8% M soggiorno

Fonte: Talkwalker
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Settembre

Analisi immagini

adv 80%
ad 86.1%
advertising 86%
giftedby | 82%

gifted 75.8%
sponsored 86.4%
supplied | 83.3%
sponsorizzato | 85.6%

Altro 84.1%
0% 20% 40% 60% 80% 100%

Z7131.8% M persona 71 59.3% M bottiglia /1 48.8% © tavolo da pranzo /148 4% M cellulare Z2152.5% M torta
21 75.4% M tazza 71 23.6% M motocicletta 21 98% M ciotola 21 125.6% M cravatta 21 69% sedia

Fonte: Talkwalker
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Le immagini
realizzate in contesti
esterni e con una
forte connotazione
umana restano
ancora la tipologia
preponderante nei
contenuti prodotti
dagli Influencer.
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A livello di topic i post sponsored post registrano
una sostanziale vicinanza ai temi “classici”,

sedimentati nel post lockdown.

Le immagini restano la tipologia di contenuto piu

utilizzata, con una fortissima connotazione umana.

Le persone restano, infatti, il principale soggetto )3

dei post, sottolineando cosi il valore dato dalla
. . . L) Talkwalker

presenza degli influencer e il loro rapportarsi con ®

brand e prodotto.

Ancora preponderante il contesto esterno dei
contenuti prodotti, scenografia utile a sfruttare gli

ultimi momenti della stagione estiva.






Settembre ha visto un ulteriore impulso all'utilizzo
dellInfluencer Marketing, registrando i dati piu alti dal
post lockdown.

L'alto numero di interazioni e sintomo di un ruolo

sempre piu centrale dei creator e della loro capacita di

relazionarsi positivamente con gli utenti. N i
4 )

(. ) Talkwalker
Eventi dal respiro internazionale come la Milano Fashion

Week e la Mostra del Cinema di Venezia hanno dato vita

| | . . .
a numerose collaborazioni di valore, alcune delle quali
0 n c u SI 0 n I sono rientrate tra i post sponsored piu performanti del

mese.

Tra i top creator spiccano Giulia De Lellis e Chiara
Ferragni, ma si mantiene nella top 10 anche Elisa Maino,
sempre piu rilevante in termini di interazioni generate.




Chi siamo

L'Osservatorio nasce con lobiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best

Pty

practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it
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