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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all'analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di
influencer.
o
'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer
(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Novembre

| post nati da collaborazione brand/influencer

O\

) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



K23%
K 60%
KR 9%
R37%
K 44%
K 22%
K 4%
K 45%
R17%
K18%

® adv (Instagram)

® ad (Instagram)

® advertising (Instagram)

® giftedby (Instagram)

® gifted (Instagram)

® suppliedby (Instagram)

@ sponsored (Instagram)

® supplied (Instagram)

® sponsorizzato (Instagram)
® Altro

nze di utilizzo degli hashtag

1 nov

= adv (Instagram)
= gifted (Instagram)

8 nov 15 nov

= ad (Instagram) = advertising (Instagram)

~— — ~— — — — ~ - — — - — ~— — — —

22 nov 29 nov

= giftedby (Instagram)

= suppliedby (Instagram) -~ sponsored (Instagram) = supplied (Instagram)

= sponsorizzato (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= Altro
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14,2K

Menzioni
+18,3%

fadv

b,2K

Menzioni
"'5,90/0

fadvertising

1,6K

Menzioni
+55.1%

fad

Novembre

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv (Instagram)

ad (Instagram)

advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)

supplied (Instagram)

sponsorizzato (Instagram)

Altro

253
137
105

3K

1.3K
1.3K

790
264
375
121
83
76
19

Fonte: Talkwalker

3.2K
1.7K
1.9K

848
667
391
132
119

70

25

3.9K
2.1K
1.6K

937
716
393
144
144

88

26

3.7K
2.1K
1.9K

941
127
402
165
159

98

30

992
279
197
152
131
71
26
22
12
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18,8M

Interazioni
+33,3%

fadv

10,0M

Interazioni
+98,1°/o

fad

088,4K

Interazioni
+56%

ffadvertising

Novembre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

3.6M

2.9M

2.2M

1.4M

720K

—ee

T nov

= adv (Instagram)

= advertising (Instagram)

8 nov

= ad (Instagram)

= supplied (Instagram)

B — — e

15 nov 22 nov

= giftedby (Instagram) == suppliedby (Instagram)

sponsored (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= sponsorizzato (Instagram)

= gifted (Instagram)

29 nov

= Altro
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! [ S Continua ininterrotta la crescita dei post

sponsored che toccano un NUOVO picco dopo |

Continuano a crescere
| contenuti nati in
collaborazione.

Nuovo picco a
Novembre sia in
termini di post
realizzati che,
soprattutto, di
interazioni (totali e
medie)

record del mese scorso.

Oltre 33mila post (+23%) che evidenziano ancor di
piu il ruolo strategico dell'influencer marketing per i
brand, in particolare con l'avvicinarsi delle festivita

e la concomitanza con momenti particolari lato ve

o) Talkwalker

business come il Black Friday.

In rapporto aumentano ancor di piu le

. interazioni (+50%), segno della costanza di
" Impatto generata dai contenuti di creator ed
| influencer e di come questi restino di grande

interesse per gli utenti.






Novembre

| post sponsored piu performanti

B
71

o

dilettaleotta @ « Segui 0 dilettaleotta @ « Segui

Partnership pubblicizzats con u.power_o...

dilettaleotta @ Ragazzi grazie per
I'aiuto che mi state dando per
trovare I'Uomo U-Power, se ancora
non sapete come fare, correte sul
sito U-Power!

@u.power_official
#trovaluomoupower

#adv

@ dilettaleotta @ || #CyberMonday &
senza dubbio il miglior lunedi
deli'annc! Fate un salto su
mi.com/it troverete i tutte le
risposte &~@#LoSannoTutti
#MI10TPros5G #Mi10TFamily
@xiaomi.ltalia #adv

-
C!j

4 sett

‘ il_bernaa si ma noi stiamoafa
la nnn

4 sett. Piace a 1.037 pearsone
Rispondi

(+)

s

) Talkwalker

giagut W

3g Piace a 41 persons
Rispondi

—  Visualizza le risposte (14) » <
g lucafreccia Perd pure Tu... <
Annonstz lo fai Snno studiate a

Qv N

° Piace a eliafrontani e altri 403.187

M. kekko_agus_Come faia oy

QY N

e | Piace 3 oscar.eevan ¢ altri 470.832

_ 3 4 Aggiungi un commento
Aggiungi un commento..
*
METRICHE ®), 456.3K 4> N/D |~ 0/10 NI % 403.8K «» N/D |2 0/10
453.9K 'Mi piace’ di Instagram, 2.4K Commenti 402.1K'Mi place’ di Instagram, 1.7K Comment!

Fonte: Talkwalker



Novembre

| post sponsored piu performanti

chiaraferragni @ « Segui
Milan, Italy

chiaraferragni @ Ogni seccatura
ha una sua soluzione. Per I'energia
di casa c'é @nen.energia : 0%
sbatti, 100% digitale. Per |z pizza,
beh... io ho fatto cosi: he rigenerato
la pizza ®*Voi come avreste
risolto? Scrivetelo nei commenti,
NeN commentera i migliori &%
#SoluzioneNeN #NeNEnergia #adv
=)

This is my "if life gives you lemons,
make & lemonade" approach.. but
with pizza 8 Think smart #adv

| sett.

filippofiora @ La pizza che si o
ricompone PRO EDITION &2

1 sett. Place a 2.547 persone

dilettaleotta ® « Segui

dilettaleotta @ Finisco di allenarm:
e faccio un salto a vedere che c'e
di nuovo su mi.com/it, ¢ci vediamo
[l & J#LoSannoTutti
#MI10TPro5G #Mi1CTFamily
@xiaomi.'talia #adv

N

W,

' abbiii00 Colpiscimi finc a

svenire SerL

{
ot

buddyfit

6 g Piace a 33 persone
Rispondi
—— Visualizza le risposte (2)

R
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© Q A

Visualizzazioni: 3.483.831

20 NOVEMBRE

Qv A

@ Piace a oscar.eevan e altri 377.457

8 GIORNI FA

Aggiung! un commento...

Aggiung: un commento...

METRICHE ®), 388.7K 4+ N/D |~ 0/10 METRICHE ® 374K «» N/D |~ 0/10

386.6K ‘M| piace' di Instagram, 2.1K Commenti 372.6K 'Mi piace’ di Instagram, 1.4K Commenti

Fonte: Talkwalker



Novembre

| post sponsored piu performanti

chiaraferragni @ » Segui

dilettaleotta @ « Segui Milan, Italy

dilettaleotta @ Chi I'ha detto che il
Single's day si festeggia solo in
Cina? Sul portale mi.com/it oggi &
un ottimo giorno per prenders: cura
di sé e farsi un auto-regalo, fate
come me: coccolatevi! 5»’
#singleday #MI10TPro
#Mi10TFamily #adv @xiaomi.italia

8‘ chiaraferragni @ #tbt to those

office days 1 Cggi parte un
concorso con @calzedonia e il
premio & una videochiamata con
me ¥ Se volete partecipare andate
sul sito che v! ho linkato nelle
stories w@#ChiaraWearsCalzedonia
#calzedonia #adv

Z sett

3 sett

) : marinadiguardo @ Mozzafiato
rossellina®1 @ Adesso ti guarcdo 2za O

. ; » -~ - A - 4 3 ‘3
mando un po’ di paste di ?,:{:::::::: wew Q Talkwalker
mandoria che ti piacciono '
tanto 2 setl. Piace a 187 persaone
Rispond

3 selt. Piace a 298 persone

Rispondi —— Visualizza le risposte (1)

—— Visualizza le risposte {16)

Y . . |4 oSSt oy W

% F'ace a oscar.eevan e altri 377.114

11 NOCVEMERE

; Aggiungi un commento...
Aggiungi un commento..

METRICHE ®) 363.4K s N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 350.3K 4 N/D |~ 0/10

361.9K 'Mi piace’ di Instagram, 1.5K Comment| 349.5K 'Mi piace' di Instagram, 822 Commenti

Fonte: Talkwalker



Novembre

| post sponsored piu performanti

chiaraferragni @ « Segui
Mitan, Italy

(9 dilettaleotta @ = Segui

dilettaleotta @ E giunto il momento
di fare una lista dei desideri per
questo Black Friday! ~#Np
#Mi10TProS5G #MiI10TFamily
@xigomi.ltalia #blackfriday #adv

chiaraferragni @ Oggi dessert
speciale e tutto italiano B ¥ Ravioli
Colci con Cioccoelato in edizione
limitata d! @Giovanniranaita: per
ogni confezione acquistata, Rana
donera due prodoetti freschi al

. 1 sett
Banco Alimentare
#lIDessertCheNonTiAspetti #adv :
@ 22
0 alissmag Ormai sei una chef @ m meledaniel Desidero poter - .
baciare il tappeto sul quale sei (
2 setl. Piace a 106 persone seduta Talkwalker
Rispondi .
' = 1 sett. Piace a 8 persone

—— Visualizza le risposte (35) Rispondi
O m.a.u.r.i.z.0.e.8 Ma dopo Iz . ’._ : piero_bo Comprami % o

foto |i mangi o li dai 3 Matilda? >

i) W N
@ ~izce s eliafrontani e altri 317.023

24 NOVEMSBRE

CQvVY A

‘ Piace a pamelasarrini e altri 314.525

13 NCVEMBRE

Aggiungi un commento... Aggiungl un commento...

«t» N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 298 8K 1. N/D 12 0/10

METRICHE ®), 307.7K

306.6K 'Mi piace’ di Instagram, 1.1K Commenti 297.7K'Mi place”di Instagram, 1.2K Commient]

Fonte: Talkwalker



Novembre

| post sponsored piu performant

chiaraferragni @ « Segui
Mitan, ltaly

chiaraferragni @ leri sera m' scno
messa e riguardare alcune foto sul
mio telefono fatte durante il
lockdown per cercare questo
scatto qui. "“Life is made of small
moments like this” & uno dei mie
motti preferiti e un promemoria
quotidiano di avere un appreccio
positive e di apprezzare anche |
piccoli momenti di quotidianita. Mi
& tornato in mente perché ‘avevo
scattato dopo aver visto il video
della campagna The New Humanity
di @lavazzait Mi emoziona sempre
Wvi lascio il link nelle mie stories
per vederlo & Lasciatemi nei
commenti cosa ne pensate del
video #adv

=S

“w

chiaraferragni ® » Segui
Milan, italy

chiaraferragni @ Non percetevi la
mia diretta con @douglasitalia oggi
alle 18 qui su Instagram in cui,
nsieme a @manuelemameli,
parleremo della mia capsule per
@lancomeofticial
#lancomexchiaraferragni #adv ¢

4 sett

douglasitalia ® Non vediamo o

l'orz PP

4 setl., Piace a 33 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (5)

manuelemameli ® Siiics “)

@

R

C) Talkwalker

QY A

Piace a francesca.frasconi e
altri 303.939

3 NOVEMBRE

QY A

o Piace @ baicu_andreea e altri 248.266

A NOVEMBRE

Al : - I Aggiung: un commento...
Aggiungi un commento... L

METRICHE ®, 288.5K <> N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 239.5K <+ N/D |~ 0/10

287.9K 'Mi piace’ di Instagram, 540 Commenti 238.9K 'Mi piace' di Instagram, 646 Comment|

Fonte: Talkwalker
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Novembre

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

direct donna #food #outfitocch
mese diverso hogsibilita qualsiasi #blogger #follow

B ollowme sy o foto #blackfriday #webdesign.b

niccolo settimana tfinfluenceritalia sgirl

pOSSO andare pagl na jﬁré{f ‘S-\ 'E""—Iv “ine veramente unico
adv talja s

log

< successo '
? olio #agenziadicomunicazione ” *

- colore #gtyle #influencer

o
<= B

mano - diversi ottima cose #ootd disp.on.ibile

acqua - spedizione

facile yvid #glfted e o o COd Ic.e #art #milano
bisoghobuon #digitalmarketing azienda video possibile

#°'tr°i“mitideCis.o #collaboration #phOtogra phy donare Whatsapp‘"’gl'o
' storla’poteteiniziativad avvero bambini D10 interno

domenica 4outfitoftheday #marketingdigital S ito°§£§",‘,:ﬁ,?lf°a;;ael'tztz:t°

affpretty = irattamentoy s
#estathew SCOPri bellezza #PicOfthed Y perfetto preferito h @

adoro spesapossono  'provare icollab |ego 22 =
&&d

Fonte: Talkwalker
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Novembre

Analisi immagini

adv 51.9%
ad 64.5%
advertising 58.1%
giftedby | 51.8% O&
Suppltedhy 99% C) Talkwalker
gifted 48.6%
N— 54.7%

supplied 5220/0

sponsorizzato 500/0

Altro 5860/0

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IN27% MEsterno [N 26% MInterno

Fonte: Talkwalker



agini

adv Oi154%
ad 934 %
advertising Q2:4%
giftedby D 91/:9%

ifted AL
RS o 2080 C ) Talkwalker

suppliedby 962/ 7%
sponsored 90:9%

supplied Q7.8 7%

sponsorizzato 05317
Altro 90557

0% 20% 40% 60% 80% 100%
"~ Contiene immagini " Contiene video

Fonte: Talkwalker



Novembre

Analisi immagini

adv 50% 46.3%
ad 60.3% 33.2%
advertising 04.7% 39.9%
giftedby 50.2% 46.7%
suppliedby 92 % 43.1%
gifted | 47.4% 50.2%
sponsored 51.8% 42 9%
supplied ‘ 51.6% 47.2%
sponsorizzato 43% 43 %
Altro | 08.6% 41.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N27% MEsterno IN26% MInterno IN32% Mstrada N 1% Wspiaggia IN13% Hnegozio [IN40% Mparco
Btorre WK7% Mstanzadaletto K39% Mcabinatelefonica [IN21% Minterno auto

8
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Novembre

Analisi immagini

adyv 19.3%
ad 17.4%

advertising 86.9%
giftedby 77.3% 41% | 3.0%
gifted 12.2% 6.4% :-és«'ék-‘t
suppliedby 84% - |
supplied 85%

sponsored 84 8% 3.9% .

8

C ) Talkwalker

sponsorizzato 00.3% 4.8% |

Altro 01.8%

0% 20% 40% 60% 80%

N17% Mpersona [N71% Mbottiglia N48% " tavolodapranzo K54% Mtorta IN11% Mcellulare
KN161% Morologio K45% Mtazza K223% Mpanino K72% Mciotola K20% Mlibro

Fonte: Talkwalker



Una top ten di
sponsored post tutta
al femminile con
Chiara Ferragni e
Diletta Leotta.
Contenuti lifestyle
che si dimostrano |
pit trasversali e
d'impatto.
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A livello di topic emerge l'influenza del Black
Friday, momento ormai chiave per i brand. Oltre
all’hashtag #blackfriday ne troviamo infatti altri
orientati come #codice e #sconto, estremamente
connessi alle attivita di marketing solitamente
utilizzate per la promozione di questa giornata.

O\

Le immagini restano la tipologia di contenuto
L) Talkwalker

piu utilizzata, con una fortissima connotazione
umana. Le persone sono, infatti, il principale
soggetto dei post, sottolineando cosi il valore dato
dalla presenza degli influencer e il loro rapportarsi
con brand e prodotto.

A livello di scenario e ambientazione tornano
centrali gli interni, fatto spiegabile con l'arrivo delle
stagioni fredde e i lockdown dovuto al covid-19.






Conclusioni

Novembre ha visto un ulteriore impulso all'utilizzo
dellInfluencer Marketing, registrando i dati piu alti dal
post lockdown.

Il rilevante numero di interazioni e sintomo di un ruolo
sempre piu centrale dei creator e della loro capacita di
relazionarsi positivamente con gli utenti.

Il Black Friday ha fortemente influenzato post e attivita,
spingendo i brand ad aumentare le collaborazioni e, lato
topic, a usare i creator come driver per coupon e sconti.

Una top ten, lato sponsored post, tutta al femminile e
condivisa da soli due creator: Diletta Leotta e Chiara
Ferragni, dimostrazione di quanto gli utenti italiani siano
legati ai profili piu celeb.

®
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con lobiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best

Pty

practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it
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