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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.
(3

'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer

(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




L S R B

r

10 B

a
=

boaf

afi y
L)

o &

U

——E

é’//}r B

e«

B ot LB 7

e
.

I
i




Gennaio

| post nati da collaborazione brand/influencer

) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



K26%
K 1%
K 48%
K18%
K37%
K10%
K10%
K16%
K19%
K59%

@ adv (Instagram)

® advertising (Instagram)

® ad (Instagram)

@ giftedby (Instagram)

® gifted (Instagram)

@ suppliedby (Instagram)

® supplied (Instagram)

@ sponsored (Instagram)

@ sponsorizzato (Instagram)
® Altro

450
360 ,

1 gen
= adv (Instagram)

k 8 gen
= advertising (Instagram)
= supplied (Instagram)

renze di utilizzo degli hashtag

15 gen 22 gen

- ad (Instagram) = giftedby (Instagram) = gifted (Instagram)

-~ sponsored (Instagram) = sponsorizzato (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= Altro

29 gen
= suppliedby (Instagram)
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Gennaio

Gli hashtag compliant piu utilizzati

9,0K

Menzioni
-26.4%

fadv

0,4K

Menzioni
-36%

ffadvertising

0,4K

Menzioni
471%

fad

adv (Instagram)

advertising (Instagram)
ad (Instagram)

giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

700
352
374
185
138
71
33
36
43
S

Fonte: Talkwalker

2K

1.3K
1.2K

614
459
276
108
107

65

17

2.1K

1.2K
1.4K
718
435
268
142
106
85
16

2.4K
1.4K
1.3K
708
446
303
132
122
85
29

2.3K
1.2K
11K

750
245
345
119
128

90

18
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Gennaio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

5,3M 2.3M
Interazioni
-671.5% 1.8M
ffadv e
1.4M 28
C) Talkwalker
5 7 M 920K
J
Interazioni
-40.6% 460K ‘
‘ A & = — u
#ad "?' ;l *"{e» ‘—— "T! —
1 gen 8 gen 15 gen 22 gen 29 gen

= ad (Instagram)  =adv (Instagram)  =qiftedby (Instagram)  =suppliedby (Instagram) = gifted (Instagram)
= supplied (Instagram) = advertising (Instagram) sponsored (Instagram) = sponsorizzato (Instagram)
= Altro

182,3K

Interazioni
-4 1%

# a d V e rt I S I n g Fonte: Talkwalker



Gennaio registra un
calo importante in
tutte le principali
metriche, numero di
post sponsored
compresi, spiegabili
con il post Festivita
Natalizie.

Quasi 10.000 in meno i post nati da collaborazioni a
Gennaio, sintomo evidente dell'impatto del post
periodo natalizio e di un mese, Gennaio,

solitamente piu tranquillo lato budget.

Calano in modo importante anche le interazioni
totali e, soprattutto quelle medie, a segnare un G Talkwalker

mese certamente meno rilevante peribrand e le

w attivita di |M.

Meno qualita e attenzione sono probabilmente alla

base di questo minor impatto sugli utenti.






Gennaio

| post sponsored piu performanti

sg chiaraferragni @ « Segui
Mitan, Italy

@ davidemoccia * Segui

/@ davidemoccia |l 2020 & stato un
anno complesso, ma depo ia

picggia deve pur sempre uscire il
sole, e speriamo che il 2021 sia il
sole che tutti aspettiamo.
Ringrazio @enelxpay che mi ha
aperto le porte al 2021 facendomi
vivere esperienze di grande valore
¥ #ad

5

chiaraferragni @ Another day,
another Ferragni pizza that
rigenerates itself %8 Questa voita
ho usato la base pronta ¢i
@auellidellapizza &
#quellidellapizza #adv

1 sett.

ragazzodel2022 Chiara anche
nel 2022 fai queste magie :
della pizza intatta e la fetta in
mano, ancera nel 2022 é un

H Seil

mistero irrisolto. )
1 sett. Piace g 2.159 persone
Rispondi mocciaxhome u -
N
——  Visualizza le risposte (70) 4 sett. Place a 2 parsone
Rispondi

Qv A

& Piace a enrica.severi e aitri 480.133

& QY A
| | R GRETTE 4

& Fiace a via__lattea e altri 145.203

0,
N J:’d‘ ! / b “ ¥ A
; AW A , . .
i m“\. @ Agglung) un commaeanto.. @ Agaiungi un commento
METRICHE ®), 367.6K «» N/D |~ 0/10 METRICHE ®), 157.7K «$» N/D |~ 0/10
366K 'Mi piace’ di Instagram, 1.5K Commenti 106K ‘Mi piace’ di Instagram, 51.7K Commenti

Fonte: Talkwalker



Gennaio

| post sponsored piu performanti

@ sigh.tanc « Segui
@ sigh.tanc  @etro
A #ETROFW21 #ETRO #adv

2 setl

o giuliadelellis103 ® + Segui
: Milan, Italy

@ giuliadelellis103 @ lo e coccola
@/ abbiamc appena finito delle

riprese comodi comodi a casina.
Pausa pranzo e si ricomincia ¢'in
@tezenisofficial #ad

)
(@) lascleratadeitankele non
\/ crecdertela troppce
2setl. Pilace a2 S persone Y
‘ salotto_letterario_104 Le - Rispondi Q Talkwalker
corna stanno bene su tutto. N
Ma io stavo meglio senza! & un lascleratadeitankeie cuando &

romanzo autobiografico scritto
da Giulia De Lellis con la
collaborazione di Stella Pulpo
e pubblicato in [talia nel 2018
dalla Mendadori Electa. In

QY A

-3 Fiace a giuliaceccherini_e
altri 228.907

ti decidi a cagarmi?

2 sett. Piace a 5 persone

Rispondi

Qv n

‘ ~lace a vibesvalego e altri 129.351

@ Aggiungi un commento..

@ Aggiung: un commenio

METRICHE ®, 145.3K 3. N/D |~ 0/10 METRICHE ®), 128.2K 3+ N/D |~ 0/10

. . . 106.7K'M "“di Inst 214K C t
145K 'Mi piace’ di Instagram, 287 Commenti D,/ M pace Clingiagreany £ Zipds

Fonte: Talkwalker



Gennaio

| post sponsored piu performanti

II(
@ ludovicapagani @ « Segui

€ ludovicapagani @ #/MILAN -
L) ATALANTA &

Indovinate il risultato esatto!
Commentate sotto il post
taggande me e @starcasino.sport !
Vi leggiama!

Chi indovina ricevera un saluto
speciale (i 2ad

@ elettralamborghini @ « Segul
-

@ elettralamborghini @ Vi avevo

57 promesso una sorpresa per il
nuovo annao.. & quindiii eccela quaa
= da domani, giovedi 7/01, sul
sito e sull'app di @awlab e negli
stores selezionati AW Lab sara
disponibile il seconde drop della o ®
mia scarpa firmata e
#TheJungleQueen @sonc sclo ,J.Q
500 pezzi... non fatevela
scappareeee ehh &l Iwe

f_-. \
F L) Talkwalker
Zelettraxawlab #ad '
. frihed_.__ L'Atalanta ora la .
vedo con occhi diversige
D
sett, Place a 4 persone +
Rispondi
oA nlincrhidallalamhn

QY A

Q Piace a it.s.matteo ¢ aitri 258.668

Qv A

@ Fiace a sof y e altri 285.513

@ AQQuunNg! un commenio... @ AQgIungi un commento

METRICHE 8, 127K «&+ N/D |22 0/10 METRICHE ®), 105.9K 3> N/D |~ 0/10

124.7K 'Mi piace’ di Instagram, 2.3K Comment| 105.6K 'Mi piace' di Instagram, 361 Comment|

Fonte: Talkwalker



Gennaio

| post sponsored piu performanti

dilettaleotta @ + Segui
Partnership pubblicizzata con u.power_o...

‘ valentinavignali @ « Segui
o Rome, Italy

@ valentinavignali @ Decisamente il
4 piu comode delia collezione &
@victoriassecretitaly

gvictonassecret
gincollaborationwith

dilettaleotta @ /| tepore del sole
invernale € ancora piu avvolgente
quando indesso la mia giacca
@u.power_official
#irovaluomoupower #ad

3 ot ) .y
jf):l. S..'

- -4

jack_seneB85 Pensando al e

O marianna__emme %¥Stupenda .,
' turco...

3 satt Piace a8 4 persone

2 satt, Place a 347 personse

Rispondi O Talkwalker

— Visuslizza le risposte (29)

—— Visuslizzs le risposte (1)

“- alberto.ayr Coddio... o)
j sett. Piace a 8 persone safadigno Mi sa che Can .
Yaman ha gia fatto tripletta

—  Visualizza le nsposte (4)
2 st Piace a 313 persone

Rispondi

© Q A

o Piace a eliafrontani e altri 228.951

Qv A

.9 Piace a francescopicchioni e

altri 110.738
@ Aggiungi un commento..
RETRICLE ®, 101K 1. N/D 12 0/10 METRICHE ®, 100.7K 3+ N/D |~ 0/10
100.6K 'Mi piace’ di Instagram, 355 Commenti 100K 'Mi piace’ di Instagram, 708 Commenti

Fonte: Talkwalker



Gennaio

| post sponsored piu performanti

@ vallibeatrice @ « Segui

vallibeatrice @ Oggiio el
Marchini ci siamo goduti un
pranzetto in compagnia del
panetto di @philadelphiaitalia che
da oggi € ancora piu cremoso!
Ormai non pud® mancare nel nostre
frigoe¥ |l Marchiri ne fa sempre
una bella scorta durante le sue
infinite spedizioni al supermercato
>

Non potevamo non usare guesti
piatti super cool, scoprite come
vincerli sul sito dedicato!

@ sespo @ « Segui

@ sespo @ Sono felicissimo di

iniziare il 2021 annunciandovi che
sono entrato ufficialmente a far
parte cella grande famiglia di
@adidasita ! ¥% Vedere che stanno
credendo in me e nel mio lavoro...
beh, & una grandissima
soddisfazione e mi fa pensare che
sto lavorande nella direzione
giusta! Pradv

A

n

2
L& S

O #Staycremoso
z ZADV
29
valespo_nei_miei_sogni Aocco o
| ()
2 sett. Piace a 8 persone 1)
Rispondi

Qv A

Piace a francesca.frasconi e

-t @ Piace a enry.95 e altri 103.002 altri 125,492
. B . l Aggiungl un commento..
© Acglingi un commento.. | e @
METRICHE %, 100.3K «J» N/D |~ 0/10 METRICHE ®) 96.5K s N/D |~ 0/10
99 3K ‘M piace’ di Instagram, 941 Commenti 96.4K 'Mi piace’ di Instagram, 142 Commenti

Fonte: Talkwalker
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Gennaio

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

mano

colore #dlgltal online; "s'|eévrl'g‘a|ent| ricetta attivitalinea

22 viso Volete#followforfollowback v - #marketingdigital

2 vsehiocodice #business s # 3 clt'm"a|te info

#blogger ’?fbﬂ amdm regalo
bella #'“Sta OOd # d 5 ost #supplied
iccolo fatto S a v #socialmedia |!|) uova do:.,.c...o

#fashionstyle#fashionblogger
#girl commenti#madeinital ggreal.zﬁ,@“ab"az'o“e #pubblicita #italy -

tagrami# a0 VET tiSiN g prodottiflovemm.

#mskta gram
#contentmarketing #food hotocranh amore

e onlinemarketing X%
w SUPp a#marke Ing#comumcazmne

beautyroutine 7
storlef0t0a2|enda #mfluencer#g fted by#dfaSh lon scelto
directFme #style fate €SI1PNN :iashionistacose

\D‘pmgett sole #webagency #outfitoftheday #advertlsmgagency passione

#log ® andare creare paturale scoprlrg bl‘i‘el'ss'ma posso Crema 1)

Fonte: Talkwalker
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Gennaio

Analisi immagini

adv | 54.2%
ad 5220/0
advertising 447%
giftedby 50.7% -¥-
F R
suppliedby | 51.9% O Talkwalker
gifted 44 .4%
supplied | 452%
sponsored 5220/0
sponsorizzato 61 .60/0
Altro 5630/0

0% 20% 40% 60% 80% 100%
I 38% MEsterno K 34% MInterno

Fonte: Talkwalker



adv
advertising
ad

giftedby
gifted
suppliedby
supplied
sponsored
sponsorizzato

Altro

agin|

92°4.7%

982957

91267
kel 117
Y517

OV 97
2257
93167
95:4%
9613 7%

C ) Talkwalker

0% 20% 40% 60% 80% 100%
~ Contiene immagini ' Contiene video

Fonte: Talkwalker



Gennaio

Analisi immagini

adv

ad
advertising

giftedby

suppliedby
gifted
supplied |
sponsored
sponsorizzato

Altro

0%

i 38% MEsterno K34% HEInterno

I 54% M negozio

9% % 43.5%
48.2% 44.1%
42.5% 52.5%
47.8% 46.4%
48.5% 44.9%
42.6% 53.3%
42.2% 21.1%

50.8% 46.6%
09.2% 36.8%

92.9% 41.2%
20% 40% 60%

I/ 44% M parco

Fonte: Talkwalker

al
}

9.9%

100%

K£30% Wspiaggia WK 15% Mstrada [N2% Mstanzada letto
IN24% M cabinatelefonica IN22% Minternoauto K21% M soggiorno
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Gennaio

Analisi immagini

adv 81.5% - .
ad 86.8% M |
L N

advertising 8/7.1%

gifted | 75.9% 6.5% -
suppliedby 86.5% - |
sponsored | 83.9% - ‘
supplied 82.2% —
sponsorizzato 92.5% -

0% 20% 40% 60% 80% 100%

£ 32% Mpersona £31% Mbottiglia K45% "tavolodapranzo K 25% Mcellulare
£34% Mtazza |£20% Mcravatta K£57% Mtorta K15% Mlibro K4% ! auto
I\ 15% H motocicletta

Fonte: Talkwalker
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Un mese anomalo
anche nella top ten
dei creator,
estremamente varia
rispetto al solito e con
|a forte presenza di
influencer giovani.

Le immagini restano |
contenuti piu
utilizzati.

A livello di topic, gli sponsored post registrano una
sostanziale vicinanza ai temi “classici”, senza
particolari evidenze o particolarita. Lampio utilizzo
della keyword CODICE testimonia l'attivazione di

| campagne pro conversione.

Le immagini restano la tipologia di contenuto

piu utilizzata, con una fortissima connotazione

umana. Le persone restano, infatti, il principaIeQ Talkwalker

soggetto dei post, sottolineando cosi il valore dato

dalla presenza degli influencer e il loro rapportarsi
con brand e prodotto.

Tra i creator piu performanti interessante la
presenza di figure molto giovani e dalla forte
presenza anche in TikTok.






Come preventivabile dai record a livello quantitativo
registrati a Dicembre sulla spinta del Natale, con gennaio,
lo scenario delle collaborazioni e tornato su standard
piu usuali.

Un calo che non ha favorito I'impatto qualitativo degli
sponsored post, estremamente in calo anche dal punto %

di vista delle interazioni.
) Talkwalker

Anche a livello di topic torna una sostanziale
“normalita”, con qualche evidenza come, ad esempio, la

= =
c 0 n c I u SI 0 n I forte presenza di tematiche legate a campagna con
codice sconto.

Tra i top creator si registra una maggiore trasversalita e,
accanto a volti piu classici legati al mondo televisivo, la
presenza di creator digitali giovani e soprattutto
fortemente attivi anche in TikTok.




Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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http://www.onim.it
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https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

