


Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all'analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di
influencer.
o
'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer
(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| post nati da collaborazione brand/influencer
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L'andamento e le differenze di utilizzo degli hashtag
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Menzioni
+34.6%

fadv

bK

Menzioni
+11.1%

ffadvertising
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Menzioni
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Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

2.7K
1.9K
1.3K
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1.7K
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Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

12M

Interazioni

+50% 1.1M
880K = e
fadv . TS
660K C) Talkwalker
4’3M _ 440K
Interazioni
+22.9% 220K
#ad 1 mar 8 mar 15 mar 22 mar 29 mar

= adv (Instagram)  =ad (Instagram) = giftedby (Instagram) = suppliedby (Instagram)
= gifted (Instagram) = supplied (Instagram) = advertising (Instagram) sponsored (Instagram)
= sponsorizzato (Instagram) = Altro

235,2K

Interazioni
+9.9%
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Il numero di post nati
in collaborazione
raggiunge un picco
importante, vicino al
numeri di fine anno.
Rilevante il picco
coinciso con l'inizio
della primavera,
tematica cavalcata
lato collaborazioni.

Aumento rilevante a Marzo per le collaborazioni
creator-brand, con un incremento del 29,2%.
Crescita che spinge anche le interazioni, anch'esse

in fortissimo rialzo (+35,6%).

@
A segnare le collaborazioni l'arrivo della primavera, () '

testimoniato dal picco di post uscititrail 18 e il 22 CJ Talkwalker

Marzo.

Bl Interessante la crescita di utilizzo degli hashtag

#giftedby e #gifted.
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| post sponsored piu performanti

chiaraferragni @ « Segui
Milan, Italy

chiaraferragni @ « Segui
Milan, Italy

chiaraferragni @ La Pasgua piu
‘ bucna di sempre & Le mie ucva
@chiaraferragnibrand realizzate da
@dolciprezicsiofficial oitre che
essere gelese supportano i
Bambini delle Fate" di
@francc_e_andrea un'impresa
sociale che si occupa di sostenere
le famiglie con autismo e altre
disabilita gy, Potete trovarle in tutti
i migliori supermercati d'ltalia
#DolciPreziosi
#UnaPasguaCheSpacca #agdyv

chiaraferragni @ Regaliamo un po’
di dolcezza questa Pasqua o Le
mie uova @chiaraferragnibrand
realizzate da @dolcipreziosiofficial
suppertano "l bambini delle fate"
gdi @franco_e_andrea un‘impresa
sociale che si occupa di sestenere
le famiglie con autismo e aitre o0
disabilita gy Potete trovare le mie

uova in tutti i migliori supermercati m

d’'ltalia #DolciPreziosi

#UnaPasqguaCheSpacca #adv < 1\’ Talkwalker

1 sett

g

- chiaraferragnibrand @ S
thebeardedpublicist @ %% o

o

1 sett. Place 8 266 persone
Rispondi

Qv A

‘ Piace a francesca.frasconi e
altri 412.017

U \'I..‘.s. 419!

[

3 g Piace a 86 persone
Risnandi

Qv N

Piace a beatricebucciantini e
altri 483.701

3 GIORNI FA

@ Aggiungi un commento.. @ Agglungi un commento...

METRICHE % 360.7K < N/D |~ 0/10 METRICHE % 274.7K s N/D |~ 0/10

359.1K 'Mi piace’ di Instagram, 1.6K Comment| 273K 'Mi piace’ di Instagram, 1.7K Commenti

Fonte: Talkwalker



METRICHE
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| post sponsored piu performanti

®), 196.8K

«$» N/D

QY

‘ Place a cristinacricri e altri 207.659

belenrodriguezreal | « Segui gia

belenrodriguezreal @ "La perla tra
gli ulivi®

gemmavillas #suppliedby
@emmavillastouroperator

tommasomastri Shakera

come a c'é posta per te belen

cristiandellecave Direi piu la

pacca tra gli ulivi...ma vabbé
dettagli

Place a 39 persone

@ Aggiungi un commentc

~ 0/10

196.3K 'Mi piace’ di Instagram, 583 Commenti

N

Fonte: Talkwalker

G} la_mainoo @ + Segui

@ la_mainoo @ In love per la nuova
»/ collezione #BeTheChange in pizzo

riciclato di @tezenisofficial #ad

(4

@ elisa.splendi eli com‘era
I'Climpo?

‘g francesca.cannuni Ma chihai
taggato? iy '

AqOiunal un commento
- ~ ’ ’ - .

®, 182.4K $N/D |2 0/10

181.9K 'Mi piace’ di Instagram, 483 Commenti

QY A

O
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| post sponsored piu performanti

wanda_icardi @ « Segui
Peris, France

wanda_icardi @ Qual ¢ la stagicne
pit bella dell” anno per voi 7 Per
me la Primavera senza dubbio

¢ 8 © #adv @oceansapart.it

24
®

georginaconosc Cintura de v,
avispagsaLeyy

2ag Piace a 17 persone
Rispondi

aless_dr Sei piu falsa del o)
createre di Photoshop.
Guardate il mobile sul fianco

Qv A

. Piace a giuseppe_cartafalsa e
altri 321.321

2 GIORNI FA

@ Aggiungi un commento..

|~ 0/10 METRICHE

®) 162.9K

METRICHE «» N/D

161.7K 'Mi piace’ di Instagram, 1.2K Commenti

Fonte: Talkwalker

vallibeatrice @ « Segui

vallibeatrice @ “Se vivi la vita in
punta di piedi d'accordo, non corri
perd guasi voli" per guanto tempe
ho canticchiato queste parcle ed
ora vedere la piccola Bianca
crescere e raggiungere i suoi
grandi obiettivi mi riempie il cuore
gdi orgoglio! Questc tempo insieme
ci da modo di divertirci e
sperimentare tantissime attivita e
con i leggings active di
@calzedonia lo facciamo
comodamente e con stile! ®gBubi
Bubi, ncn perdere mai la capacita
di camminare leggera e di metterti
in punta di piedi a guardare il
mondo con la curiosita che ti
contraddistingue! #adv
#Calzedonia

Qv

“ Piace a barbaraippolito__e
altri 224.891

10 MARZO

@

@ Aggiungi un commento..

|~ 0/10

%) 157.6K

++ N/D

157.3K 'Mi piace’ di Instagram, 358 Commenti

8
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| post sponsored piu performanti

stefanodemartino @ « Segui gia

Q gaiaofficial @ « Sequi

, gaiaofficial @ leri sono riuscita a
- salire sul palco e cantare. Ed e
stato bellissimo, liberatorio. Grazie
a chi si @ preso cura di me e della

mia voce negli ultimi gierni, a chi
crede in quello che sto facende,

: stefanodemartino @ Cena con
< Choco. @cesaritaliacfficial #cesar
#peramariocomeluitiama gady

1 sett.

(+) con sincerita, a chi sa sognare in
ot v 3 . .
grande e un grazie speciale anche
a @lancomeofficial e m
mobari Pessimo o @mrdanielmakeup per avermi
snatchato la faceeee! a
1 sett, Piace 8 3 persone Tens of Love to you all
Rispondi v Y ) Talkwalker
. _ gcucreamaro @sanremorai
—— Visualizza le risposte (2) #adv
sabrina_papa20 ¥ 3 sett

| sett, Piace 8 5 persone
Rispondi

Qv A

@ Piace a agnesebertea e altri 200.602

GIOSEN]! FA

&

4

QY A

Piace a margherita_magrini ¢
altri 161.631

@ Agglung: un commento... @ Aggiungl un commanto...

METRICHE ) 155.1K 3+ N/D |~ 0/10 METRICHE %) 154.9K 4 N/D |~ 0/10

154.4K 'Mi piace’ di Instagram, 724 Commenti 153.4K 'Mi piace’ di Instagram, 1.6K Commenti

Fonte: Talkwalker



Marzo

| post sponsored piu performanti

belenrodriguezreal | « Segui gia
C'é Posta Per Te Mediaset

@ giuliadelellis103 @ « Segui
0 giuliadelellis103 & Milanc, 9
Marzo

belenrodriguezreal @ Ragazzi per
i finticapezzoli fatte swipeup #ad

RSN R
Ore 12:10
Scappoy’ 2 sett.
@disciaimer_cfficial
gdisclaimerisnotaproguct #adv rossellamarta Con il balletto "
3 sett @ hai vinto! % \gks ce
2.se=.t. _Piace a 8 parsone
‘ simostigliano96 Ame gli © Rispondi
auguri al dama....
d —— Visusglizza le risposte (2)
3 sett. Piace a 22 persone O
Rispondi Tal.kwalker

@ belenrodriguezreal @ ¢ o

2 sett. Piace a 656 persone
Rispondi

——  Visualizza ie risposte (1)

donatellabenvenuti Che
gnoccaaaaeey

Qv A

a Piace a giuliaceccherini_e
altri 209.946

9 MARZOD

a

—— Visualizza le risposte {55)

Qv N

Visualizzazioni: 3.302,439

12 MARZOQ

@ Aggiungi un commento..

@ Aggiungi un commento...

METRICHE 8 153.2K <+ N/D |~ 0/10 METRICHE % 151.9K <+ N/D |~ 0/10

152.9K 'Mi piace’ di Instagram, 251 Commenti 149.4K 'Mi piace’ di Instagram, 2.6K Commenti

Fonte: Talkwalker
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Marzo

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

lascio deciso .
idea #libridaleggere online

slecco . roma #faicometigiragfattelacometigira

#marketingtips ° >
bellezza , . #instalike
Zustalia™ COI1 Lo,

®
#stampa

#italy porerto

gn #foodporn dayyero conjtattau#gl y#°éhi #;;;némugc;:on #mfv
#COl.la'i) SIto #moda #@bUSI I‘I?S# a d #ropria . ; P #entrepreneur
pensate Video#S@Ci =l .4 d bre ng;‘ U nlcaZI(ri)cgd? marzo naturale

wreioto#instagood #a dvertising #instagram o
storie il e+ #eirl _pell
'., MAKIN #supplledby #digitalma rketir%raapad Ottlgierelamotta

w Capticliet o naturali ~ ellissima
mfo"‘“ﬁﬂ'ﬁf#brandmg #photooftheday whatsapp piace™"
madeinitaly #follow jtaliget'

ror;;: :fionlei?alfttrovate prodotto 4
bro nemaftstyle #design #beauty #spedizioni
At gshopping AMOTE N LIOV A 4ashionblogger attivita Uove

& HMeE uforaaarP #shoppingonline ;hioooer

linea completa

O

~=/
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Analisi immagini

adv

ad

advertising |
giftedby |
gifted |
suppliedby .

supplied

sponsored

sponsorizzato

Altro

0%

95%
56.1%
59.5%
99.7%

92.6%
91.7%
94.4%
60.7%
65.9%

55%

20% 40%
KN18% MEsterno K17%

Fonte: Talkwalker
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adv
ad

advertising
giftedby
gifted
suppliedby
supplied
sponsored
sponsorizzato
Altro

agin|

0%

20% 40% 60%
- Contiene immagini  © Contiene video

Fonte: Talkwalker
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Marzo

Analisi immagini

adv 91.7% 42.2%
ad 52.8% 41.4%
advertising 53% 42.4%
giftedby 92.8% 42 %
gifted 50.3% 45.3%
suppliedby 48.1% 44 8%
supplied 51.9% 43.9%
sponsored S57.8% 37.4% o
sponsorizzato | 61.4% 31.8% -
Altro 99% 45%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N18% MEsterno K17% BiInterno K39% Mspiaggia K89% Mnegozio K116% Mparco [K£26% M strada
£29% Mstanzadaletto [N17% Msoggiorno K 15% Mcabinatelefonica K£25% Minterno auto

Fonte: Talkwalker
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Marzo

Analisi immagini

adv 82.2%
ad | 86%
advertising 85.6%
giftedby 80.9%
gifted 717.6% 41% 3.9% [B8%
suppliedby 82% 3% 4%
sponsored 80.8%
supplied 77.4%

sponsorizzato 88%

Altro 62.3% 57% 9.4%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N20% Mpersona K22% Mbottigia K35% Mtorta K13% Wtavolodapranzo K 18% Mtazza
N12% Mcellulare K 15% Wciotola [IK6% Mcravatta K20% Mlibro [K6% HEmotocicletta

e
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Un mese ancora .
decisamente al ey T 1T N s

femminile lato top
creator con |'entrata
di figure nuove.
Chiara Ferragni si
conferma ancora,
questa volta

sfruttando la sua
capsule Gollection.

A livello di topic, i post sponsored post registrano
una sostanziale vicinanza ai temi “classici”.

Interessante, lato top creator, la presenza di

creator differenti dal solito come, ad esempio

Wanda Nara. | due post piu performanti sono

griffati Chiara Ferragni e dedicati alla sua )3

collezione di Uova di Pasqua. Fatto decisamente

. . . o) Talkwalker
interessante, quello di sponsorizzare capsule |
collection proprie, a cui, probabilmente,

assisteremo sempre di piu.

Le immagini restano la tipologia di contenuto
piu utilizzata, con una fortissima connotazione
umana.






Conclusioni

Un influencer marketing che torna a crescere sia lato
collaborazioni che, soprattutto, interazioni generate,
netta dimostrazione del suo essere sempre piu strategico
per le aziende.

Un aumento degli sponsored post che trova spinta
dall'arrivo di Pasqua e, in particolare, dalla nuova
stagione. Topic che paiono aver generato interesse sugli
utenti viste le performance registrate.

Tra i top creator spicca la presenza di influencer “nuovi’
e, soprattutto del forte impatto di Chiara Ferragni a
sostegno della sua capsule collection pasquale.

®

) Talkwalker



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con lobiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best

Pty

practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it
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