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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all'analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di
influencer.
o
'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer
(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #spuppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







Aprile

| post nati da collaborazione brand/influencer
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Numero post Interazioni generate  Interazioni per post
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K 20%
iK16%

K 9%
K11%
K 9%
K 5%
K14%
K21%

K 23%

® adv (Instagram)
® ad (Instagram)

® advertising (
Instagram)

® giftedby (Instagram)

® gifted (Instagram)

® suppliedby (Instagram)
® supplied (Instagram)

@ sponsored (Instagram)

® sponsorizzato (
Instagram)

® Altro

nze di utilizzo degli hashtag

1 apr | | 8 apr 15 apr

22 apr | 29 apr

= giftedby (Instagram)
- sponsored (Instagram)

= adv (Instagram)
= gifted (Instagram)

= ad (Instagram) = advertising (Instagram)
= suppliedby (Instagram) = supplied (Instagram)
= sponsorizzato (Instagram) = Altro
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12,1K

Menzioni
-13,6%

fadv

oK

Menzioni
-16,1%

fadvertising

9,0K

Menzioni
-21.4%

fad

Aprile

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

1.4K

712
696
441
282
156
74
75
37
13

Fonte: Talkwalker

S apr

2.6K
1.3K
1.1K

841
940
311
139
103

65

36

12 apr

3.59K
1.4K
1.4K
858
0262
318
149
97
20
34

19 apr

2.6K
1.3K
1.1K

685
209
289
114
100

34

28

2K
848
760
643
396
276
114
79
47
31
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9,0M

Interazioni
-20.8%

fadv

4 9M

Interazioni
+14%

fad

235,2K

Interazioni
+61,2%

ffadvertising

Aprile

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag

e la distribuzione nel mese

1.TM

880K

660K

440K

220K

= adv (Instagram)
= gifted (Instagram)

= ad (Instagram)

= supplied (Instagram)
= sponsorizzato (Instagram)

= giftedby (Instagram)

= advertising (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= Altro

29 mar

22 mar

= suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
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Dopo mesi di attivita
costanti, Aprile segna
un calo rilevante
(-10%) sia nel
numero di post
sponsored realizzati
che delle interazioni
generate.

Dopo mesi stabili, Aprile registra un calo sensibile
nell'attivita d'influencer marketing. Calano i post
(-11%) e conseguentemente anche le interazioni da

essi prodotte (-8,1%).

o
A segnare questi dati un vistoso crollo nella ).
settimana tra il 22 e il 29 Aprile, calo che non si & Talkwalker
rispecchia nelle interazioni, discretamente stabile in

tutto il mese.

#adv si conferma come I'hashtag piu utilizzato lato

rispetto normative.






Aprile

| post sponsored piu performanti

belenrodriguezreal | » Segui gia
Baglioni Resort Maldives

0 wanda_icardi @ « Segui
Paris, France

Questo PLAY 5 puo essere tuo!
Tutto guelle che devono fare €
essere seguaci di: @_vayo.store e
@vayocbusiness

belenrodriguezreal @ 8
@baglioniresortmaldives
#suppliedby
#BaglioniMaldives

TAGRA TUTTI e metti Mi piace
3 satt
Se condividono le lore storie

baglioniresortmaldives hanno piu possibilital L X

o
8entornata ‘¥ R S m
Annunciamo il vincitore tra 1
3 sett. Piace a 93 persone settimana! "%
Rispondi {Certificato dall'app della lotteria) O Talkwalker
—— Visualizza |le risposte (49) 4 sett |
’ chiarascelsi @ s ) % icardimysmile_ @icardidever
3 satt. Place a8 88 persone o 4 sett. Place a8 19 persone
Rispondi o .

Rispondi

\\\\\ rvmlllvnace la dawc vt IAM

Qv A

@ riace a sergionapolillo e altri 284.600

4 AFRILE

cQav R

e, Piace a gian_andrea_gallorini_e
altri 408.502

12 APR:ILE

@ Aggiungi un commento...

@ Aggiung! un commento...

METRICHE ®, 410.6K 4+ N/D |22 0/10 METRICHE ) 364.7K «» N/D |~ 0/10

408.9K ‘Mi piace’ di Instagram, 1.6K Commenti 265.9K 'Mi piace’ di Instagram, 98.8K Commenti

Fonte: Talkwalker



Aprile

| post sponsored piu performanti

paolaturani @ « Segui
Corle

,'..‘ belenrodriguezreal | « Sequi gia
- Baglioni Resort Maldives

paolaturani @ Felice in un campo
di Turypani % $What else?!
@calzedonia
#FeelGoodinCalzedonia #agy

‘,s) belenrodriguezreal @ Butterfly W
@baglionirescrtmaldives
#suppliedby

#B8aglioniMaldives

1 ottt
o S5 4l

g o . L
e perry_dany?75 Li non ¢'é ne & latuanutrizionista SE! UN 4
& COVIDDI? ’ SOLE wer ) '
E 5 3 J

Ps. Sei bellissimawy

Rispondi ) Talkwalker

118 maoarcr
11D )

desireepopper @ Awwww cute
e
mely_88m Lui & stupendo
bellissimi insieme ¢%

%
OQY A

6 ~iace a francesca.frasconi e
altri 304.159

QVY A

METRICHE ®, 306.5K 3. N/D |~ 0/10 METRICHE 8, 290.5K o+ N/D ~ 0/10

AT AN D -

JK 'Mi piace’ di Instagre 9K Comment
303.5K ‘Mi piace’ di Instagram, 3K Commenti 258.7K "M place di instagram; ] bbb

Fonte: Talkwalker



Aprile

| post sponsored piu performanti

@ paolaturani @ « Segui

paolaturani @ Datemi un abito
lungo svolazzante azzurrino, un
bella "lochescion”, un albero
fiorito, il Serpella che scatta e il
gioco é fatto! & L'abito che
indosso ¢ di @ateliereme nuova
collezione PE party! #ateliereme
#adv

3 sett

wn

rossellamigliaccio_ @

Meravigliosa Y

3 seit. Piace a 20 persone
Rispondi

martinaluchena @ Che bella
L1

QY

@ Piace a noe.tomma e altri 177.231

! I'IJ :'" :

@ Agglungi un commanto...

METRICHE ) 170.8K <+ N/D |~ 0/10

170.1K 'Mi piace’ di Instagram, 700 Commenti

o

@ vallibeatrice @ « Seqgui

vallibeatrice @ La piacevele
sensazione dei raggi di sole sulla
pelle e la magia dei giochi di luce
che crea «

BlessedE

@intimissimicfficial
gintimissimigirls

#advertising

@

3 sett

‘ intimissimiofficial ® W W ¥
3 sett. Piace a 86 persone

Rispond)

—— Visualizza e risposte (2)

. sachasorr @ &4 o

Qv A

‘. Piace a francesca.frasconi ¢
altri 167.127

8 APRILE

@ Agglungi un commento...

METRICHE ) 157.2K 3+ N/D |~ 0/10

156.5K 'Mi piace’ di Instagram, 720 Commenti

Fonte: Talkwalker
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Aprile

| post sponsored piu performanti

@ giuliadelellis103 @ » Seqgui

giuliadelellis103 @ Questa luce
@morellato_official
ggioiellidavivere #ad

6g

f/\ "
0) paolaturani @ « Sequi

@ paclaturani @ Quest'anno la festa
p/ della mamma per me sara ancora

piu speciale perché non vivrd
guesto memento soltanto da figlia,

ma anche in prima persona come
futura mamma. Per I'occasione,
grazie a @theofficialpandora, ho
condiviso gquesta esperienza con
mia mamma, dove <i siamo
raccontate come non abbiamo mai
fatto prima. Era la sua prima
esperienza su un set e noncstante
fosse molto emczionata direi che
se I'é cavata benissimo! Presto io
vedrete! brava Mamma Raffy @
#pandoramothersday

4N loretta.paimieri.880 Con ogni -,
t,- luce.... Tu risaiti...la luce ce
I'nai dentroy/

6g Piace a 31 persone

Rispond)

) Talkwalker

mariagrazia.chini Tra luci ed ™
ombre tu sei perfetta ¥%

6g Piace a 29 persone ek
Rispondi -/ #Pandcraitalia #pandcra
#somethingaboutyou #adv
‘ giacominjessica wow o ‘ -

Qv

@ Piace a giuliaceccherini_ e altri 182.312

N - O QY N
_ : ‘ S ‘ Piace a francesca.frasconi e
: ; altri 143.285

DIORNI=A

@ AgQiungl un commento

®, 118.4K

«$» N/D

®, 112.8K

METRICHE BOHO METRICHE «4+ N/D |~ 0/10

118.2K 'Mi piace’ di Instagram, 252 Commenti 112.3K"Mi piace’ di Instagram, 535 Commenti

Fonte: Talkwalker



Aprile

| post sponsored piu performanti

) ludovicapagani @ « Segui A ;’. gliautogol @ « Segui
"/ < _’,/I

(\ \ ludovicapagani @ Acore le
»/ persone che ti fanno ridere, penso
sia la cura dell'anima «+ look

@guess #loveguess #ad

~&) gliautogol @ La nostra versione

)/ del precgramma del momento “LCL"
ok #parodia #iol #inter gtifosi
#seriea #fonzies gad #gliautogol

@fonziesitalia ’ i
ﬂ: marinapresello @ Hey hey hey ., Q Talkwalker

hey hey hey hey hey hey hey
hey hey che poi Elio é anche
interista

@ veronicaligato96 Che belia

o) .
sel %

.......

T
O
o
3
vy
—es w
5 O
O B
@
(ve)
e
o

christian.puggioni @

Cantactini maes

Qv A

Sjace a andrea_fioriberto ¢
altri 150.808

QY A

A
\ ‘_9 Place a it.s.matteo ¢ altri 213.596

\

VMETRICHE ® : ~
METRICHE ~ ®107.1K  J.N/D |2 N/D o 21057K  &HND 120/10

105.1K 'Mi piace’ di Instagram, 530 Commenti
106.7K ‘Mi piace’ di Instagram, 306 Commenti

Fonte: Talkwalker






Aprile

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

poter #online Provare

' diversi domicilioDUION | *"**""'% qualsiasi#model
PIACe occasione 4

orta & #business JHootd . #social 3
#shopot?nglnfo S— #des l st

inea #creative
ot YaAre #a d"“““ #photooftheday #branding

Ign poteteossibilita™
W wantifinsta oood#collaborazione qualita =

® @ i T : d #grafica « #bhfyp
@¥itaiiat instagramécomunicazione 7 A0 Viitons™

= .oi#fashion #advertising isiftedbylinka:
voletefattofsocialmediagdigitalmarketingyiimiofortifitibrand

<8, online s # I
N raphicdesign whatsapp#i
b 5 o PP #igers
wbioflovac?y#marketing prodotto .. s &

€davvero : -
rofumo NU OVapiccolo
R mammalihro ro d fO'FEI 4 pcuoreesperienza#tshir't)
attivita #ogstki:'Eget € ay#blogger \‘

safprint  speciale yyrena  fOrma

Fonte: Talkwalker
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Aprile

Analisi immagini

adv 94.7%
ad 49.7%
advertising 62.1%
giftedby 24.6% e
suppliedby | 58.4% ‘ O
gifted 56 39, Q) Talkwalker
supplied 61.5%
sponsored 61.6%

sponsorizzato | 51.5%

Altro 52.4%
0% 20% 40% 60% 80% 100%
7% MEsterno K6% HInterno

Fonte: Talkwalker



adv
ad

advertising

giftedby

gifted
suppliedby
supplied
sponsored
sponsorizzato
Altro

agini

20% 40% 60%
~ Contiene immagini " Contiene video

Fonte: Talkwalker
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Aprile

Analisi immagini

adv 91.7% 42.9%
ad 46.4% 46.8%

advertising 57.4% 35.1%

giftedby 52.2% 43.4% o0
suppliedby 94.9% 39.1% o Tamr

gifted | 53.3% 41.3% |

supplied | 58.2% 36.4%

sponsored 57.5% 35.8%
sponsorizzato 45.9% 43.2%
Altro 52.4% 47.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

K£7% MEsterno K6% HInterno K£24% Mspiaggia IN33% Mstrada K£12% Mparco K£29% M negozio
IN40% Mstanzadaletto IN29% Msoggiorno IN67% ' campo Mcabinatelefonica

Fonte: Talkwalker



Aprile

Analisi immagini

ad |

85.7%
giftedby 78.5%

advertising | 81.5%
gifted 74.1% 5% 8% |
suppliedby 84.5%

supplied 82.7% 5.3%
sponsored 84%

' ™S 1/
| ‘ i

sponsorizzato 86.2%

5.2
Altro 3% :

%
9.7%

84.
0% 20% 40% 60% 80% 100%

£16% Mpersona K7% Mbottiglia K7% "tavolodapranzo K£9% Mtazza £8% Mcellulare
N5% Hciotola [K£39% Htota K21% "auto K5% Bcravatta K1% Hlibro

Fonte: Talkwalker
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Un mese ancora
decisamente al
femminile lato top
creator con la
presenza costante di
Belen Rodriguez e
Paola Turani.
Da segnalare tra i top *
10 la presenza de
@gliautogol.
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A livello di topic, i post sponsored registrano una
sostanziale vicinanza ai temi “classici”. Interessante
la forte presenza dell' hashtag #giftedby e,
soprattutto della keywords sconto, fortemente
connessa a contenuti pro vendita.

Interessante, lato top creator, la presenza di
creator differenti dal solito come, ad esempio 20
Wanda Nara, seppur costantemente al femminile. )'
5 post della top 10 sono realizzati da Belen o) Talkwalker
Rodriguez e Paola Turani.

Interessante la presenza de @gliautogol con un

contenuto che fa newsjacking con la trasmissione
LOL.

Le immagini restano la tipologia di contenuto
piu utilizzata, con una fortissima connotazione

umana.
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onclusioni

Un influencer marketing che registra un rallentamento,
ma che si conferma comunqgue su buoni numeri, sia per
collaborazioni che, soprattutto, per interazioni
generate.

Topic molto connessi alla vendita e alla performance, per
un‘attivita con i creator vista sempre di piu dai brand
come strumento non solo di awareness, ma soprattutto

di conversione.

Tra i top creator spicca la presenza di influencer “nuovi’
e, soprattutto del forte impatto di Belen Rodriguez e
Paola Turani.

®
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con lobiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best

Pty

practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it

FOUNDER

° . -.+.' X

OPENBOX

PARTNER

e . OSSERVATORIO

@vidoser {}Tikqnalytics viralbealt friendi+ ThisMA?‘KCETERS@ dad- ‘BRANDED GHIARONISIVIUSIANI

em/ ENTERTAINMENT U BLl € ELATI ONS

PARTNER TECNOLOGICI PARTNER ISTITUZIONALI

Q) Talkwalker blagmeter hfco e DI ©@Inflead  IUSNE

IIIIIIIIIIIIIIIIIIIII

R

ASSOCIATI
- 750,
PULSE — a
ADVERTISING PUBECC-E  imille ) BlogGeriTALs A= o St
: WARNING

Haal fattoremamma

@ Brad&K Productions &I ove. Cfpeninf luence






mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

