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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.
(3

'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer

(come da Digital Chart dello I1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







Maggio

| post nati da collaborazione brand/influencer

) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



renze di utilizzo degli hashtag
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® ady (Instagram)
I 19% @ ad (Instagram)
£ 2% @ advertising (Instagram) 130
K 5% @ giftedby (Instagram)
K 11% e@gifted (Instagram)

KN 9% @ suppliedby (Instagram)

£ 7% ®supplied (Instagram) i % : .
I 128% '@ sponearizzato {Instagran) = adv (Instagram)  =ad (Instagram) == advertising (Instagram) = giftedby (Instagram)  =gifted (Instagram)

X 17% @ sponsored (Instagram) = suppliedby (Instagram) = supplied (Instagram) = sponsorizzato (Instagram) - sponsored (Instagram) = Altro
K£ 6% ®Altro

1 mag 8 mag

15 mag | —- - 2 mag
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12,5K

Menzioni
+3.3%

fadv

9,1K

Menzioni
+2%

ffadvertising

b,6K

Menzioni
+20%

fad

Maggio

Gli hashtag compliant piu utilizzati

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)
sponsored (Instagram)

Altro

490
295
169
144
106
o
28
15
24
11

3.1K
1.6K
1.2K

827
625
333
114

91
121

25

Fonte: Talkwalker

2.8K
1.4K
1.2K

824
293
377
140
200
120

36

2.8K
1.6K
1.2K

771
281
363
121
160
141

29

2.9K
1.9K
1.2K

749
o/9
338
142
102
124

30

457
218
212
133
97
60
25
26
16
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1M

Interazioni
+15.1%

fadv

49M

Interazioni

fad

232,1K

Interazioni
-1.1%

ffadvertising

Maggio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

980K

784K

588K

392K

196K

= adv (Instagram)

= supplied (Instagram)

- ad (Instagram)
= gifted (Instagram)
= sponsorizzato (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= giftedby (Instagram)
= advertising (Instagram)

= Altro

= suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
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| post sponsored
tornano a crescere,
toccando quasi quota
30mila.

Aumentano, in
maniera
proporzionale, anche
le interazioni.

Dopo il leggero calo di Aprile, il numero dei post
nati in collaborazione tra influencer e brand torna a
crescere in modo importante, arrivando a sfiorare

guota 30mila.

In andamento costante nel mese con cali netti nei

weekend, specialmente nelle giornate domenicali.

o) Talkwalker

Registrano un rilevante piu anche le interazioni,

in questo caso meno uniformi, ma soggette ad un

- evidente picco nella seconda meta del mese.

#adv si conferma come I'hashtag piu utilizzato lato

rispetto normative.
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| post sponsored piu performanti

@ fedez @

‘,i fedez © @@ @Messaggio
W/ importante! @@
- @yamamayofficial
#fedezxyamamay SAav

b lucavezil @ Depo 0,001
secondi avevo gia capito che
era una minchiata &y

! sett. Piace 5 4.808 personea

Risponagl

—  Visustizza |le nsposte (22)

% ilsignorfranz @ Meditate
N

gente...
! sett. Place s 2.315 persane
Rispondi

Sl v Y 4

Visualizzazioni: 3.092.335

VAGLID

Arvr . S AATMIITVIO Nt A
@ Aggiungl un commento.,

METRICHE 8 715.5K «$» N/D |~ 0/10

683K ‘Mi piace’ di Instagram, 32.5K Commenti

Fonte: Talkwalker

METRICHE

.’q stefanodemartino @

0 stefanodemartino @ %@
- @cesaritaliaofficial gcesar
#senzadilorononédomenica #agy

andrealarossa @ Ah
scrocchierello

Piace a 135 persone

Rispondi
—  Visualizza e risposte {20)

anamoyacalzado & =

L sett. Viace a 61 personse

HRispond!

——  Visualizza le risposte (2)

Qv

‘ @ .ng._'.]xu“g un commenio.

®, 288.2K 3+ N/D |~ 0/10

286.9K 'Mi piace’ di Instagram, 1.4K Commenti

J
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| post sponsored piu performanti

l?ﬁ) belenrodriguezreal @
tmiplanet ® - 78

"/'\. b ' d{. l o ‘f.l -
tmiplanet @ Possiamo dire che il ‘.?:* \ e aaro |gu.ezr_c.a 3 N
' &Y Pina...... ospitalitd meravigliosa

2021 ha fatto anche cose buene: il
#KinderHappyHippo é finalmente
ternato sul mercato! @kinderitalia
#adv #kinder #ferrero gmerenda
#dolce gcioccolate #cibo

@emmavillastourcperalor
#supplied

chiarascelsi @ P

. e

—— Visualizza ie risposte {1 Q Talkwalker

., upasforever Quando nascera?

gloria_gk_ Si ma al cacao non
¢ guello verooooo, guello vero
¢ alla nocciolaaaa

Dopo anni di assenza, e tornato
sul mercato il Kinder Happy Hippo. S0 7 .
|:O Storlco ?pOt TV !nvece 0 ~lace a kevin_key98 ¢ altri 292.099

e sempre rimasto li |

impresso nella mia mente. ®

‘ scusami_non_volevo Non é
alla noccioia &

QY A

’ Sjace a diletta.siniscalchi e
altri 187.201

@ Aggiungl H cO

METRICHE ®, 205.5K «» N/D |~ 0/10 METRICHE ®) 192.8K & N/D B 7/10

204.1K "M piace’ di Instagram, 1.5K Comment| 192.2K 'Mi piace’ di Instagram, 583 Commenti

Fonte: Talkwalker
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| post sponsored piu performanti

P ; ) )

" m) tmiplanet @ G‘) vallibeatrice @

f tmiplanet @ Dimmi che sei fan di @ vallibeatrice @ Felicissimi di aver
Friends senza dirmi che sei fan di P/ preso parte a guesta bellissima

experience di @calzedonia e
@wwfitalia 9 che insieme hanno
creato l'iniziativa
#MissioneSpiaggePulite per
ripulire i nostri magnifici mari!
Insieme siamo pid forti . vi invito a
prendere parte a guesto progetto
@ a contribuire costantemente a
mantenere pulito il nostro Pianeta N
@ L) Talkwalker
#Calzedonia

#FeelGoodinCalzedonia

Zsponsoredby

Friengs. Inizio ic: “Come ti va? &
Non possiamo assolutamente
perderci "Friends: The Reunicn”
trasmessa da 0ggi su @skyitalia e
in streaming su @nowtvit
#EriendsReunion #adv

giovannigalantini a che orasu
Sky?22? 3

Piace a 43 persone

Rispondi

: g “l:)_
u 04

Dopo 17 anni, il cast di “Friends” si

trovera di nuovo sul set per “Friends:
The Reunion” che verra tasmessa da
0ggi su Sky e in streaming su NOW.
Non ce la faccio, troppi ricordi. (&) Aagiungiuncommento

1alisva la a sta
sUSIILZIE I8 S PDOSLE

eachxother & YW/ v,

Qv A

& Fiace a giocordera e altri 157.950

@ 'ansiinpaul2 Invecchiano tutti

Q) ¥ A

ar Piace a _enricortolan_e altri 180.827

@ AQgiungl un commento

METRICHE ®, 157.7K s N/D |~ 0/10

METRICHE ®, 180.7K 3+ N/D |~ 0/10

157.3K 'Mi piace’ di Instagram, 444 Commenti
180K 'Mi piace’ di Instagram, 645 Commenti

Fonte: Talkwalker
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| post sponsored piu performanti

paclaturani @
Rome, Italy

paolaturani @ 2 Tury is megl che
one ("ma una basta e avanza” cit.
Serpellagd @intimissimiofficial
Zintimissimigirls
#beautifulinyourownway #adv

paclaturani @
Sergamo, Italy

paolaturani @ Abitc speciale per
un momento speciaie =
@ateliereme #AtelierEme #adv

2 satt

3 sett. nickystars75 Un abito o

stupenco ¥

a elisagioia Bella bella belia W

3 sett. Piace a 12 persone
Rispondi

2 satt. Piace a B parsone

Rispond () Talkwalker

—— Visuslizza ie risposte (1)

—— Visuglizza le nsposte (1)

giulib88 Il sorrisc che hai
nella seconda foto ey

G

serena’64144 Sella
pancettina che cresce %

2 sett. Pilace 2 13 parsone
Rispondi

= Qv A

Piace a ivanafitnesstrainer ¢

3 sett. Piace 3 24 persons
Rispondi

2L i A

Piace a ivanafitnesstrainer ¢

altri 192.012 LD~ T e - altri 195.457
’ >R : A ~ - e
\ 7 MAGGIO ' = - MAGGIH
e J
o @ Aggiungl un commento.. x \ -.r,'_.-*‘- - @ Aggiungl un commento.,
METRICHE ) 148K s N/D |~ 0/10

METRICHE ~ ®157.1K <+ N/D |~ 0/10

147.7K '"Mi piace’ di Instagram, 318 Commenti
156.2K 'Mi piace’ di Instagram, 915 Commenti

Fonte: Talkwalker



METRICHE

Maggio

| post sponsored piu performanti

»

®) 147.4K

«4+ N/D

147K 'Mi piace’ di Instagram, 377 Commenti

chiaraferragni @
Mitan, Italy

chiaraferragni @ |l mioc "me time”
con Pantene " Avere dei capelii
sani e forti mi fa sentire troppo
bene, qui nelle foto utilizzo la
maschera @capellipantene
#PowerOfHair #Pantene #adv

=

My "me time” moment with
Pantene ., Stronger and healthier
hair makes me feel so much better,
in these pictures I'm using
Pantene's hair mask
#PowerOfHair #Pantene #adv

4
.y

marinadiguardo @ AAAAH
AN KR W s we's
wWenWwwwwswe

Qv A

Piace a diletta.siniscalchi e
altri 150.465

e GIORN

N

@ Agglungi un commento...

|~ 0/10

Fonte: Talkwalker

METRICHE

W)
| @

&
QY N

¢ =i

®, 128.9K

|~ 0/1

«+ N/D

128.4K 'Mi piace’ di Instagram, 459 Commenti

9 MAGGID

fede_nargi @
Roma, Italy

fede_nargi @ Crazie
@elisabettafranchi e
@eflamiabambina per aver resc la
#FestaDellaMamma ancora piu
magica ¢

#EFLaMiaBambina
#ElisabettaFranchi #adv

3 set

wm

alepetax Ma guanto siete belle o

MY

3 setl. Piace a 5 persone
Rispondi

—— Visusalizza le risposte (1)

costy_caracciolo @ Bellissime

v
v

ce a p_hlias ¢ altri 195.744

@ Agglungi un commento..

0
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Maggio

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

w
0 V|s°#t;“deoioflolrligredlen I#fmllowmg
= || eautitu omenica vedere
Soe :nl:::ztll::)seetz;?;]eana#followforfollowback l nk #fashmnstyle u; ﬂhsé ascoprire
E §#foodporn#market|ngst|ategy #pubthlta #fas h ion FOMHTIR Iy %g
s SoaroncProdottizmarketing #collaborazione buo 5 = oM
@ Cia o A
asemplice #SOClalmEdlamarkEtln a d Q_-' g ) Talkwalker
rovare vista
2?°“‘““z°#'o) usmess = e d d Ve rt IS | n g#l nstagood a. & S
o mrmgrazuo ----- ® O
.- S ~ G O #icomunicazione trovate - o A 2°
E = S S o 3#made|n|ta ly =
o OS5V Lwoifiad #mstagram w=qualita
q,%fé’ofzf»f;im ze«g v # EOFDI‘I"!‘J ».‘L—~ U UU H-L' ___J \‘E ' ”' , Tt 3 - st oria rl|a turale
OSE U ™' Ldll realizzato
S% &bellezza o sapere placexjrrl'("&mgﬂps ' rx’;Mm IgE famlg Ia
? a S = #outfit #booklover ¢ Figer Sltﬂlla stile

bello dlver5|#d|g|tal 4 ost
\ g P
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Maggio

Analisi immagini

adv 61.2%
ad | 63.4%
advertising 66.5%
giftedby 638.4% oﬁ
suppliedby 63.1% C) Talkwalker
gifted 65.4%
supplied 12.4%
sponsored ‘ /1%
sponsorizzato } 65.9%

Altro 79.3%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IN30% MEsternol 9% M Interno

Fonte: Talkwalker



adv

ad
advertising
giftedby
gifted
suppliedby
supplied
sponsorizzato
sponsored

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
~ Contiene immagini " Contiene video

Fonte: Talkwalker
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Maggio

Analisi immagini

adv Q743 36.3%
ad 59.7% 34.5%
advertising 61.7/% 30.1%
giftedby 64.5% 29.8% 0&
suppliedby | 58.3% 34% '. C ) Talkwalker
gifted 62.9% 33.2%
supplied 64.4% 24.5%
sponsored 6/.4% 27.5%
sponsorizzato 959.6% 30.9%

Altro 71.9% 18.8%

0% 20% 40% 60% 80% 100%

IN30% MEsterno£9% MInterno N 104% W spiaggialS 15% Mnegozio IN3% Mstradal9% MparcoN28% | campo
£ 14% Mstanzadaletto IN38% M piscinalZ 11% Minterno auto

Fonte: Talkwalker



Maggio

Analisi immagini

adv 80.6%
ad 83.8%

giftedby 78% 3.7% -
advertising | 85.8%

gifted 74.3% 5.8% (2%
suppliedby 84.1%
supplied | 78.9%
sponsored | 895.2%
sponsorizzato 3/.2%

Altro

o3
l ‘.

a

W

59
=

o8

e

C ) Talkwalker

lmll
O
=1 |
I====

0% 20% 40% 60% 80% 100%

IN5% Mpersona [N5% Mbottiglia K5% "tavolodapranzo K 11% Mcellulare K10% Mtazza
IN19% Mtorta IN7% Wciotola IN19% Mlibro [IKN47% Mpiantainvaso [N66% HEmotocicletta
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Un mese “particolare”

lato creator con forte
presenza maschile e
ben due post di
un‘account
community.

Di Fedez e Stefano De
Martino i due post con
il maggior numero di
Interazioni.

A livello di topic, i post sponsored registrano una
sostanziale vicinanza ai temi “classici”. Compaiono
pero hashtag particolari e fortemente connessi ai
temi beauty come #bio, #naturale, #pelle e
#beauty.

Lato creator, come gia evidenziamo, troviamo come

migliori post lato engagement due uomini, Fedez e

Stefano Di Martino. Altra particolarita la presenza,
con ben due post, della community di TML. & Talkwalker

Le immagini restano la tipologia di contenuto
piu utilizzata, con una fortissima connotazione
umana e, visto l'arrivo della bella stagione, in

location esterne.






Conclusioni

Tornano a crescere le attivita e con loro le interazioni

generate nel mese di Maggio, evidenziando il forte uso
dell'influencer marketing da parte dei brand.

Le progressive riaperture e l'arrivo dell'Estate hanno
sicuramente inciso.

Topic abbastanza standard, con un accento su temi
particolari come il beauty o il fashion, ad esempio.

Interessante anche il forte utilizzo dell'hashtag
#madeinitaly.

Tra i top creator spicca una maggiore presenza, rispetto al
solito, di figure maschili (Fedez e Di Martino), ma
soprattutto della community TML.

%

4 ﬁ
4 ! ¥
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Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

