


Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

come da Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







Luglio

| post nati da collaborazione brand/influencer
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Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



ze di utilizzo degli hashtag
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I£15% ®@adv (Instagram)
£ 25% ®ad (Instagram)
I£14% @ advertising (Instagram) T o0
£ 15% @ giftedby (Instagram)

£ 15% @ gifted (Instagram)

I£15% @ suppliedby (Instagram)
I£10% ® supplied (Instagram)

IN 8% © sponsored (Instagram)

£ 58% ® sponsorizzato (Instagram)
I£33% @ Altro
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Luglio

Gli hashtag

9,9K

Menzioni
11.6%

fadv

43K

Menzioni
-12.2%

fadvertising

4.4K

Menzioni
-21.4%

fad

adv (Instagram)

ad (Instagram)

advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

1.1K

628
480
322
272
176
67
64
27
10
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compliant piu utilizzati

2.3K
1.1K

1K
646
487
308
149
15
64
21

2.3K

992
997
645
386
291
122
113

62

18

2.2K

876
1K
293
418
335
151
121
41
22

2K
824
922
288
398
283
107
191

29
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10,2M

Interazioni
-24. 4%,

fadv

3,6M

Interazioni
-40%

fad

113,5K

Interazioni
-48 6%

ffadvertising

Luglio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag

820K

656K

492K

1lug
= adv (Instagram)

= gifted (Instagram)

= ad (Instagram)

sponsored (Instagram)

e |a distribuzione nel mese

==

15lug
= suppliedby (Instagram)

= advertising (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= giftedby (Instagram)

22 lug 29 lug

= sponsorizzato (Instagram)
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La flessione, a livello
di post e interazioni di
Giugno, prosegue
accentuandosi, anche
a Luglio.

Un calo strettamente
connesso alla minor
attivita dei brand in
questi mesi.

| post nati da collaborazione tra brand e creator
continuano a calare attestandosi du oltre 23mila
contenuti postati. Un calo iniziato a Giugno e

proseguito anche a Luglio (-13%).

L . e
Diminuzione che si accentua anche lato OMNA
interazioni (-27%), in controcorrente con quanto ¢ rwalker
accaduto a Giugno dove, nonostante un calo di

contenuti, 'engagement era rimasto molto alto.

Un Luglio specchio della stagione Estiva e che porta
con sé quasi un azzeramento delle attivita durante |

weekend.






Luglio

| post sponsored piu performanti

@ sangiovanni @

‘ sangiovanni @ novita?? E
@barrow.official #adv
J sertt

. giugiulola @ E ©

3 sett. Piace a 8.497 persone
Rispondi

—  Visualizza e risposte (138)

QY A

a Piace a giuliaceccherini_ e altri 305.271

B LUGLIO

@ Aggiungi un commento.

METRICHE

®, 301.6K «$» N/D |~ 0/10

297.3K 'Mi piace’ di Instagram, 4.3K Commenti
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chiaraferragni @
Mitan, Italy

chiaraferragni @ Qual & la vostra
rivelazione dei 20217 La mia Gruvi
Pistacchic Sincero ¥
#aognimorsounarivelazione
@gelatisammontana #adv

2 sett.

emycancelliere o mi scasso
di questi gelati da due anni
chiaraaaaaa altro che
rivelazione 2021

2 sett, Piace a 518 persane
Rispondi

—— Visualizza le risposte (19)

elisa_piirrera IL PISTACCHIC
> altri gusti

Qv

& Piace a caravirgi_ e altri 273.262

B LUGLY

@ Aggiungi un commeanto..

————

METRICHE

®), 270.3K 3+ N/D |~ 0/10

269K 'Mi piace' di Instagram, 1.3K Commenti

)

N

8

) Talkwalker



Luglio

| post spon

ored piu performanti

@ bonuccileo18 @

bonuccilec19 @ Ogagi inizia una
nuova avventura. Sono
ufficialmente brand ambassador di
@breil_official. Una marca con cui
condivido valori impaortanti e che vi

racconteremo insieme nei prossimi
mesi #B8reil #Ad

@ paolaturani @
OS!'.‘n?

paclaturani @ Come immaginavo

guesto shooting: capelii ricci

naturali lunghissimi e si, con un

piccolo aiuto alle lunghezze '@

Grazie @kerastase_official

#manifestyourgreatness

#curlmanifesto @nicovincistudio L X

) Talkwalker
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i1

’ worldsocceragency @ (a1 o

1 sett. Place a 108 persone

Q paolaturani @ %capelli -~
#newhair #hairstyle 3

Rispondi g ?
#kerastase ghairstylist
. ._ : #curlyhair #curlyhairstyles
0 jelub1897 L'importante & o #curl #curly #curls #longhair
continuare a mangiare #hair #hairs #selfie #selfietime

pastasciutta #orunette Zbrunetiegirl

gZwoman gnatural #makeup
#makeuplover #italianairl

Qv A

& PFiace a caravirgi_ e altri 206.505

1 sett, Piace a 425 persone

Dicnandi

Qv A

“' Pilace a saverio_palazzo ¢ altri 308.235

- R : J . p ' \. : 1 GIOR? A
N \ - 4‘.- :Q’
: i N
Jns 4 LTI P T b A " Aggiungi un commento..
@ Aggiungi un commento. o # T L ] & AN %qﬁ @
METRICHE %) 251.4K $» N/D |~ 0/10 METRICHE ®), 206.5K «3» N/D |~ 5/10
250.2K 'Mi piace’ di Instagram, 1.7K Commenti 205.7K 'Mi piace' di Instagram, 714 Commenti
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Luglio

| post sponsored piu performanti

elodie @

@ calciatoribrutti @
Ry

Ly
\‘ ) (liﬁ‘

-
i« >’

(g elodie @ Notti d'estate con } ’;"-‘ @ calciatoribrutti @ L'uitimo capitolo
| @bulgan 'y ) 8-/ delle PAGELLE IGNORANT} .

#ovigari ‘.& ‘r&‘ powered by c’;:-sancarsoffrcua: aei

#serpentiviper it o nostri azzurri.

gserpent 3 & . .

#adv : & #SanCarlo #ClassicaPartita

-4
)

#Euro2020 #i1alia
#ZNazionaleltaliana
#CampioniDEuropa #adv

.

A

? aott

\
= sancarlofficial @ E state un © Q Talkwalker

viaggio incredibile Wy

¢
2

T I STy
2P Fom SAF

-

Q voizaurademari @ 'SOOOET

- ILPAGELLONE | S
%) " DEGLIAZZURRI 2|1 [ A

A e IR
"_"y'\"“‘f
I v
W J\ V¥ - »

.:¥

Qv

Pjace a barbaraippolito__ e
altri 312.710

2]

‘ ~iace a cetodoesntknow e
aitri 298.899

-

Y o WF K

@ Aggiungi un commento..

Jo irh=

| 370 SU AR Srn e Wi e S R A e e Sas e i e J{ @ Aggiungi un commento

4 SR E P 2T d I

—

METRICHE ®, 203.5K < N/D 'd 0/10 METRICHE ®, 194 4K «» N/D |_/_‘7'_ 0/10

201.5K 'Mi piace' dl Instagram, 2K Commenti 193.7K 'Mi piace' di Instagram, 742 Commenti
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Luglio

Qv

G Sjace a matteo_rosadini e altri 219.553

@ calciatoribrutti @
‘-

calciatoribrutti @ PAGELLE
IGNORANT! powered by
@sancarlofficial di [talia-Inghilterra
scritte in after:

Donnarumma, 10: dopo un
Europeo gel genere I'unice che
pud permettersi di acquistarlo
attualmente é Jeff Bezos.
PREZIOSO

Emerson, 10: prima della partita Oe
Ressi gli fa un giscerso
motivazionale di cui perd capisce
solo 9 parole, tutte bestemmie.
PERFETTAMENTE INTEGRATO

Bonucci, 10: partita di cualita e
personalita, a fine gara ricorda agli
inalesi cdi manaiarsi Ia nasta anche

@ Agaiungi un commanto..

METRICHE

®, 181.6K

<, N/D

|~ 0/10

180.7K '‘Mi piace’ di Instagram, 830 Commenti

N

| post sponsored piu performanti

Fonte: Talkwalker

QY

€) Piace a luckeaster e altri 171.457

@ calciatoribrutti @
M-

calciatoribrutti @ PAGELLE
IGNORANT! powered by
@sancarlofficial di ITALIA-SPAGNA
scritte in condizioni psico-fisiche
da rivedere:

Donnarumma, 8: durante i rigori
gdietro la sua porta spunta una
scassacazzo che gli chiede la
storia dello stadio in cui si sta
giocando e lui giustamente la
manda a guel paese. GUIDA
TURISTICA

Di Lorenzo, ©6: il tasso tecnico &
molto alte e lui gioca con la
tensione di unc che sta per vedere
un video della propria ragazza a
Temptation island. Nella ripresa fa
Hna seelta acolanica # Nnon

@ Agaiungi un commanto..

METRICHE

®, 171.6K

N

—

3> N/D

|~ 0/10

170.5K 'Mi piace' di Instagram, 1,1K Commenti
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Luglio

| post sponsored piu performanti

valentinaferragni @
Da Luigi ai Faraglioni

vallibeatrice @
- Forte dei Marmi

vallibeatrice @ La Vallini's Family
tutta coordinata=

Ed & subito “Daaii Marchini veloce!
Scattiamo una fotc prima che
gualcune scappi” @

@calzedonia #calzedonia #adv

valentinaferragni @ First day in
Capri for @valentinaferragnistudio
retreat "W @da_luigi_ai_faraglioni
#suppliedby #daluigiaifaraglioni
Zcapri

as

1

)4

3 sent e .
chiaraferragni @ Bellissime @ m
b n ristofar | I - :
'.‘ g za.ld?c . .O %O @ Ciao bella o 4 sett. Piace 3 95 persone
R g Q) Talkwalker
Jsett. Piacea s ) . : '
;is;ondl mees 52 persons ——  Visopalizza le risposte (2)
——  Visualizza ie risposte (1) chiaraferragni @ Lo o
) ‘ 5 4 sett. Piace 2 68 persone
g calzedonia @ PPWY o Rispondi

giiiﬁnd?‘ace a8 40 persaone —— Visualizza le risposte (1)

Qv A

@ Fiace a scamiagno e aitri 165.034

L DR A

‘ Piace a ilariavietti ¢ altri 185.997

LJGLIU Lo LIU

@ Aggiungi un commento..

@ Aggiungi un commento..

METRICHE ®), 160.9K «$» N/D |~ 0/10 METRICHE

®, 159K «$» N/D |~ 0/10

160.6K 'Mi piace’ di Instagram, 330 Commenti 158.6K 'Mi piace' di Instagram, 416 Commenti

Fonte: Talkwalker
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Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

occhi " " #lt.collab #ﬂ@g@ #makeup#digital . .Visita lib
effetto mikestortikeFigersitalia  #Hlove ] estatetantnssumo #blogger fresco libro puoi

post #businesscontattaci s Hinfuenceritalla navurat® L p
colore. fatto #socialmedia pprOd ottl .. #beautygjto

qualita romanzo 4 #photograph
bel photo.ofthgday P gdiveg ) T | O
ceitaliz @A 2 O | #comunicazione # ojftad By Pellen,
oy 1 P #igraphicdesign #a d Ve rt 1SIN g#fashionblogger #gifted fle‘;g';:“

Pi?ciﬁ#suppliEde#digialmarketieng#madeinitaw #deSign ocssion

ormuta COCl1 C@#collaborazione” #marketing sempliceprogetto 7

! m:g:efor“kesprOdOtto#bra ndi ng #pub[icité #fas h ion Hitaligricerde

L may ek #grafica
viene 7 terito foto #stylesrpotete . #fashionstyle #00td
perfetta collezione #followme “ecommerce  #hellezza Spesa )

' gUStOc crema ricetta possono fresca

Fonte: Talkwalker
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adv (Instagram) 68.4%
ad (Instagram) 64.8%
advertising (Instagram) 68.8%
giftedby (Instagram) 72.6%
suppliedby (Instagram) 75.2%
gifted (Instagram) 69.4%
supplied (Instagram) /16.6%

sponsored (Instagram) 80.2%

28
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sponsorizzato (Instagram) 71 %

Altro 85.7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
Ii¥10% MEsterno K22% MInterno
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adv (Instagram) 025/ %

ad (Instagram) B 0212%
advertising (Instagram) Oi1% ve
giftedby (Instagram) 985/% 28
gifted (Instagram) T 0831% C ) Talkwalker

suppliedby (Instagram) 90812%
supplied (Instagram) 97.5%
sponsored (Instagram) 0710,
sponsorizzato (Instagram) 06%
Altro 887

0% 20% 40% 60% 80% 100%
~ Contiene immagini " Contiene video
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adv (Instagram) 62.7% 29%
ad (Instagram) 99.5% 32.3%
advertising (Instagram) 63.8% 28.9% {
giftedby (Instagram) 65.6% 24 8% 14.8%
suppliedby (Instagram) 65.6% 21.5% '5.1%
gifted (Instagram) 64./% 28.6%
supplied (Instagram) 70.6% 21.6%
sponsored (Instagram) /250 18% 7.3%
sponsorizzato (Instagram) 62.8% 25.6% 1 6;‘4'%‘:
Altro 712% 12% A% 4% 4% 4%
0% 20% 40% 60% 80% ' » 100%

IK£10% MEsterno [£22% MInterno K12% Wspiaggia K 13% Mpiscina K58% ' campo [N12% Mnegozio
£4% Mparco [IN24% Mstrada £24% Mstanzadaletto [N 67% Mristorante

l42%

28
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Luglio

Analisi Immagini

——

adv (Instagram) 83.4%
ad (Instagram) 85.2%
giftedby (Instagram) /8%
advertising (Instagram) 86%
suppliedby (Instagram) 85.7%
gifted (Instagram) 15.9%
sponsored (Instagram) 88.3%
supplied (Instagram) 86.1%

sponsorizzato (Instagram) 89.1%
Altro 92.7%
0% 20% 40% 60%

£17% Mpersona K 18% Mtavolodapranzo K23% Mbottiglia K11% Mciotola K£25% Mtorta
K£11% Mpiantainvaso [K£38% Mcellulare K19% Mlibro K33% Mtazza K£5% MEauto

Fonte: Talkwalker
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Lato creator molto
spazio allo sport, in

particolare al calcio e R S i

all’eredita di
Euro2020.

Si affacciano nuovi
volti come
Sangiovanni,
cantante di

Amici2021.

A livello di topic #beauty e #fashion restano in
evidenza, cosi come hashtag e temi fortemente
connessi ai singoli prodotti dei brand.

Lato hashtag forte crescita di #giftedby,
rappresentazione di una forma particolare di
progetti con i creator, 'omaggio..

Oltre alle “classiche” Ferragni e Turani, si
registrano nuove entrate importanti come
Sangiovanni. Elodie e Valentina Ferragni.

Forte presenza, visti gli Europei, di creator
connessi al mondo calcio come Leonardo
Bonucci e la community di Calciatori Brutti.

O\
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Conclusioni

Le attivita tra influencer e brand restano molto attive
(oltre 23mila post), ma in calo nel mese di Luglio (-13%).
Un calo che tocca in modo ancor piu netto le interazioni
(-27%), sintomi di campagne e attivita con minor impatto.

Beauty e fashion sono tra i temi piu rilevanti, con un
forte focus su contenuti legati al prodotto.

Grande diffusione di campagne con omaggio da parte dei
brand, testimoniate dal forte uso dell’'hashtag #giftedby.

Lato creator fortissima influenza di attivita di real time
marketing connesse ad Euro2020, con numerosi post in
top10 sul tema calcio (sportivi e community).

Sempre tra i creator da segnalare, I'entrata di nuove
figure dall'altissimo impatto come Sangiovanni, sono
'ennesima dimostrazione della forza che hanno lato
social le esperienze televisive e, soprattutto, di
trasmissioni come Amici.

) 8
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Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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