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Un report
mensile
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Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

%
R |

L'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

e collaborazioni tra brand e influencer
come da Digital Chart dello IAP).

utilizzare

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







Settembre

| post nati da collaborazione brand/influencer
N———

) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



K 24%
K 38%
K31%
K13%
K19%
K 23%
K39%
K37%
R 1%
K 25%

® adv (Instagram)

® ad (Instagram)

® advertising (Instagram)

® giftedby (Instagram)

® gifted (Instagram)

® suppliedby (Instagram)

® supplied (Instagram)

@ sponsaored (Instagram)

® sponsorizzato (Instagram)
® Altro

450

- 270

1 set

= adv (Instagram)  =ad (Instagram)

= suppliedby (Instagram)

= supplied (Instagram)

= advertising (Instagram)

renze di utilizzo degli hashtag

- — — — - - -— - ——— -

15 set

~ gponsored (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= giftedby (Instagram)

...........

22 set

= Sponsorizzato (Instagram)

9 set

= gifted (Instagram)

= Altro

C ) Talkwalker



Sel

tembre

9,0K

Menzioni
+21.8%

fadv

4,2K

Menzioni
+27 3%

ffadvertising

44K

Menzioni
+37 5%

fad

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

1.3K

210
587
322
263
163
74
73
34

Fonte: Talkwalker

compliant piu utilizzati

2.2K

1K
969
269
396
224
114
129
43
24

2.3K
1.1K

1K
268
418
264
110
118
41
16

2.2K
1.1K

1K
266
418
298
131
130
44
12

1.59K

7127
665
423
310
214
163

83

31
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Settembre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese

10,6M

Interazioni
+112%

1.7M

#adv 1.4M
s ) Talkwalker
3,2M
.. 680K
Interazioni

+60% TADK ‘ A

SHUN =
#ad 1 set 15 22 set 29 set

= adv (Instagram)  =ad (Instagram) = supplied (Instagram) = supplledby (Instagram) = giftedby (Instagram) = gifted (Instagram)

= gdvertising (Instagram) sponsored (Instagram) = sponsorizzato (Instagram) = Altro

131,9K

Interazioni
+36,5%

# a d V e rt I S I n g Fonte: Talkwalker



Settembre mese di
restart anche nelle  Jf §
attivita brand/creator. j |

Crescono e tornano a livelli “standard” i post

sponsored a Settembre (+24,2%), sfruttando la

ripartenza post ferie.

Aumentano in modo ancora piu netto anche le

interazioni generate (+104,3%), dimostrazione di

| un impatto maggiore dei contenuti prodotti.

Tornano oltre quota
22mila i post e
crescono ancor di piu 2
le interazioni generate | -
(+19M).

o) Talkwalker

Interessanti, lato engagement, i picchi prodotti
'8 e il 20 settembre, entrambi collegati a due post

di Chiara Ferragni. Il primo legato ad un gift di

Intimissimi, l'altro al lancio di un nuovo

programma su Amazon Prime.



https://www.instagram.com/p/CTj33FpojCv/
https://www.instagram.com/p/CTj33FpojCv/
https://www.instagram.com/p/CUCZi77ov6D/
https://www.instagram.com/p/CUCZi77ov6D/
https://www.instagram.com/p/CUCZi77ov6D/
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Settembre

| post sponsored piu performanti

chiaraferragni @ « Segui

Miian, Italy

chiaraferragni @ « Segui

®

chiaraferragni @ Foto di me che
sono mamma ed allo stessc tempo
uso abbigliamente intimo &
#supplied

@ chiaraferragni @ We gid it oMy

i/ family and | are proud to announce
our new tv series: The Ferragnez It
will be out in December 2021
warldwide @amazonprimevideo
@primevideoit Can't wait to tell
you more but we're so excited about
it % You guys are going to love it! =

Apperd . :
fedez @ Appero #TheFerragnezSeries #adv

1 ! 1 33.8806 ¢ on =
Rispondi L'abbiamo fatto per davvero ®¥ic e la }
. . - - P - . A
mia famiglia siamo veramente fieri di C_ ) Talkwalker
——  Visusalizza s risposte (627)

annunciarvi a nostra nuova serie tv:
The Ferragnez  Uscira questo

veronicaferraro @ e sei una figa Dicembre in tutto il mondo su

N Amazon Prime Video §/Non posso
- dirvi di piu ma nen veco l'ora che
: . e { et vada online & sone sicura che vi
ponai

piacerd = #TheFerragnezLaSerie
#adv

QY A

Visualizzazioni: 4.366.795

Qv A

@ AQgiung: un commenta

METRICHE ®, 1.6M s N/D |~ 0/10 VIETRICHE ®, 515.5K «$» N/D |~ 0/10

1.6M 'MI piace’ di Instagram, 28.1K Comment| 510.3K 'Mi piace’ dl Instagram, 5.2K Commenti
e —

——

Fonte: Talkwalker



Settembre

-
. Q

LRy
S—

LA

'3

| post spon

oL B R A

@ Piace a adajiadan e altri 606,592

GIORN

METRICHE ®), 355K «3» N/D |~ 0/10 METRICHE ) 228.7K s N/D |~ 0/10
354K 'MI piace' di Instagram, 1K Commenti 205.7K 'Mi piace’ di Instagram, 23K Commenti
= T ——

ored piu performanti

chiaraferragni @ « Segui
Milan, Italy

chiaraferragni @ Oggi look racing
@chiaraferragnibrand per il mic test
drive della nuova BMW iX 100%

elettrica  #PiacereDiGuidare
#BMWIX #adyv
(s

Wore a special lcok from
@chiaraferragnibrand today for the
test drive of the new @bmwitalia iX
100% electric  #PiacereDiGuidare
#BMWIiX #adv

T =t
5873

s

manuelemameli @ No vabbé Wh .,
AN

1sett. Piace a3 328 persone
Rispondi

@ Aggiungi un commento...

fedez @ La nuova collezione con Mot
Wheels é disponibile da ora!

Insieme a questo progetto, abbiamo
deciso di ristrutturare un'area giocco
dell'ospedale pediatrico Buzzi di
Milano ovviamente a tema Hot

Wheels @

Guardate le storie per saperne di piU
=

@hotwheelscfﬂcial #AccettaLaSfida
#FedezxHotWheels #ady

Qv A

Visualizzazioni: 2.477.448

O fedez @ + Segui

@ Aggiungl un commento..

Fonte: Talkwalker
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Settembre

| post sponsored piu performanti

dilettaleotta ® « Segui
Partnership pubblicizzata con xiaomi.italia

0 lorenzo_zurzolo @ « Segui

dilettaleotta @ Giornate piene tra
impegni e telefonate potessi anche io
ricaricarmi in s¢li 17 minuti!
#Xiaomi11TPro #Cinemagic
#Xiaomi11TSeries #adv @xiaomi.italia

Q lorenzo_zurzolo @ La musica & il
ritmo delle maestranze, un elemento
imprescindibiie per il cinema, in

grado di generare nello spettatore
emczioni uniche e totalizzanti.

Grazie @campari.it per avermi dato la
possibilita di costruire insieme un
bellissimo evento incentrato sulle
colonne sonore dei film che piu
hanno segnato la mia crescita e
contribuito ad aumentare la mia p
passione per il cinema! Su spotify & O Talkwalker
presente l'intera playlist.

#Venezia78 #CampariCinema

#RedPassicn gAd

20

rossellina91 & Le nostre -
telefonate le pid belle ®

2 g Piace a 131 persone
Rispondi

—  Visualizza le risposte (4)

cobr
w ST

. lucaward_real @ ** o

Q1 Y A

@ Piace a campari.it e altri 396.644

-
e
d @ Aggiungi un commento..
- J

‘ _gabryrisico_ Quante arriva lo A
zoom dello xiaomi? Chiedo...

20 Pilace a 132 persone

QQ 7 A

@ riace a veronicabrandi e altri 259.979

@ Aggiungi un commento..

METRICHE ®, 177K «3» N/D |~ 0/10 METRICHE ®), 176.6K > N/D |~ 0/10
176.2K 'Mi piace' dl Instagram, 765 Commenti 175.5K 'Mi piace’ di Instagram, 1.2K Commenti
———— ————————

Fonte: Talkwalker



Settembre

awed__ @ + Segui
Venice Film Festival

Venezia.

-

@neilbarrett #venezia
#veneziafilmfestival #supplied
@hollywoodcommunication

3 sett,

gabrielevagnato @ ¥

3 sett. Piace a 408 paersone
Rispondi

- — p— .
_ Visualizza le risposte (2]

‘ amedeoprecious @ Fiero di te
LB 'Ti

SimoWAvanti cosil g e v
vogiio bene

QY

ETYTEMBRE

@ Aggiungi un commento..

T ——

METRICHE

e —

®, 146.2K

«$» N/D

|~ 0/10

145.8K 'Mi piace’ di Instagram, 366 Comment|

]

awed__ @ Un‘emozione unica, grazie

@ Piace a sariii_0003 ¢ aitri 145.882

Fonte: Talkwalker

| post sponsored piu performanti

nilufaraddati @ « Segui
Ven:ice, l1aly

nilufaraddati @ Che dite ? Nuova
foto profilo ? @

Grazie @kerastase_official @lerealpro
@sauro_cfficial per i capelli
meravigliosi!

@armanibeauty
@mancla_spaziani_mua per il make-
up B

L‘abito fatto su misura per me da
@valdrinsahitiofficial @

E i gioielli mozzafiato di @cartier che
mi ha fatto brillare anche stavolta E
#youdarewecare #incellaborationwith
@labiennale #venezia78

3 5eftl

official_cat @ Stupendaaaa ™

@Q‘? A

®) 140.9K

METRICHE

«$» N/D

) Piace a cucinabotanica e altri 163.353

@ Aggiungi un commento..

|~ 0/10

140.1K 'Mi piace' di Instagram, 779 Commenti

R ——

29
{.:'- C-'- z} .
R g
A 4 A A
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Settembre

| post sponsored piu p

calciatoribrutti @ * Segui

calciatoribrutti @ Stessa energia, gli
inglesi non hanno anceora capito che
quest'annc non c'é niente da fare IX
[@primevidecsportit]

#juve #juventus Zitalia #nazicnale
#nazionaleitaliana #adv

\ 0
4

binzeschi_filippo Passaggio alla
Messi per Berna

g Place a3 1.771 persone
Rispondi

——  Visgsglizza le risposte (4)
‘ patrick.zanetti_e anche cggigli
inglesi vincono domani

Qv A

. Piace a miriam_di_fabio e altri 170.697

@ Aggiungl un commento...

METRICHE ®, 140.3K «» N/D

|~ 2/10

140.1K 'Mi piace' di Instagram, 272 Commenti

T —

Fonte: Talkwalker

erformanti

@ alessandro.borghi @ « Segui

,rej alessandro.borghi @ Sette anni che
» vengo a Venezia con la fertuna di
avere la vostra amicizia ad

accompagnarmi.

Passa il tempo, cambio taglia, pure
treppo, Mma siamo sempre qui.

Vi voglio molto bene.

@qucci ¥
@alessandro_michele €

#adv

3 sett

’ cristianocaccamo @ Voglio avere
un bambino da te

Qv A

9 Fiace a tpaz82 e altri 174.061

ASETTEMERE

(:) Aggiungl un commento..

METRICHE ®, 139.5K

«$» N/D |~ 0/10

138.4K 'Mi piace' di Instagram, 1.1K Commenti

S —
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Settembre

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv
;_J

L
1" '

buona #work ringraziﬂ St?gione #video erandi iniZio

fatto serizio italigqualsiasi ..., 45

#girl

» g
| #business llnkprOfumo

g -vsoutit yojftedby #marketing settembre #igiftedsehoe

© e #love coizione’ #eollaborazione #graphicdesign 2Mici#shopping

voglio
asciol) | () fwancariialta # d ° o progetto siomata tang;
teraficat A QA VH#Hadvertisin G hnewcollection gpooits

Whatsapp a more b Cti y.“) \) IHHTWEEK S y‘;
Paass, #instagoodidioi ey =@ buonty s
tipo INfO #italia i rag00dxdigitalmarketing =, ci51mediadavy ero v &
¥ ambiente SUPEY

#graphi:;n a;gjreéfcserito #followme#communication

storiatdesien prodotti'ne # a d

#photooftheday yc\ nnliedby #style ™,
a *ingredientiprodotto#influencer #faShlon #brae.ging y Zshoofiieglta

RS * - @ 5
N spedizione b o COd iICe # b an d cCO Io ri #sponsored campagna bisogno

- >
= avermi naturale 1D .
dolce perfetto esperienza #makeu scuola #sport
Cura dare oot P provare

Fonte: Talkwalker
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- Brand pilt menzionati nei post #adv

Fila (azienda) WordPress :
Chanel Social advertising (social relationships) Fortnite

Adidas shopify Yamaha CorporationYouTu b_eNivea
Sky TG 24Football Club Internazionale Milano 3 t.pisney Worid Resort

 Secialmediamarketine. Christian Dior (azienda)
- onds e Google (azienda)WhatsAppoi

Coca:Cola Zero|nsta graMmFracebookmiie

~{GOOgIe C o ca-Colapien orporstion

Lancome (azienda)

Fonte: Talkwalker
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adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
gifted (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0%

agin|

60.4%
61.2%
60.2%
68.5%
71.7%
64.9%
63.8%
61.9%
78.3%

52%
20% 40%
3% MEsterno IN68% MInterno

Fonte: Talkwalker

60%

80%

100%

R
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adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

926 7%
927
91°47%
O 8%/ %
97:67

0822
968170
9156%
0518/
98167

0% 20% 40% 60%
~ Contiene immagini  © Contiene video

Fonte: Talkwalker

80%

100%

C ) Talkwalker



agin|

adv (Instagram) 56.8% 37.3%
ad (Instagram) 97.3% 36.3%
advertising (Instagram) 96.9% 37.6%
giftedby (Instagram) 63% 29%
suppliedby (Instagram) 66.3% 26.2% -
gifted (Instagram) 99.8% 32.4% }
supplied (Instagram) 060.2% 34.1% W
sponsored (Instagram) 56.5% 34.8%
sponsorizzato (Instagram) 63.5% 17.6% 110.6% |
Altro 52% 48%
% 20% 40% 60% 80% 100%
K£3% MEsterno IN68% Minterno K£49% M spiaggia [IK73% Mnegozio [IKN131% Mstrada
K£38% Mpiscina K19% Mparco K95% Mstanzadaletto K 208% M soggiorno
K31% = campo

Fonte: Talkwalker

R
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Settembre

Analisi Immagini

adv (Instagram) 83.6%
ad (Instagram) 81.7%
advertising (Instagram) | 83.9%
giftedby (Instagram) 81.4%
gifted (Instagram) 78.3%
suppliedby (Instagram) 87%
supplied (Instagram) 86.7%
sponsored (Instagram) 86.2%
sponsorizzato (Instagram) 96.6%
Altro 92.7%
0% 20% 410% 60% 80% 100%
IN28% Mpersona K25% Mbottiglia K18% BMtazza KN 34% Mcellulare

K3% Wtavolodapranzo K26% Btorta K59% Mpiantainvaso K56% Blibro K34% © auto
N 43% M sedia

Fonte: Talkwalker
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Un mese molto
eterogeneo a livello di
topic, ma soprattutto
di creator attivi. Le
immagini restano il
contenuto privilegiato
cosi come la presenza
di persone nei
contenuti, driver
relazionale e di

nerformance di valore.

Lato tematiche e topic i post sponsored

» registrano una sostanziale vicinanza a temi
i abituali.

Tra i brand menzionati spazio ancora per Coca-
Cola, gia fortemente presente ad Agosto, e per la
maison Christiano Dior, sicuramente attiva visto
la Fashion week tenutasi a Milano.

Chiara Ferragni e Fedez registrano i top post & Telkwalker
lato performance, ma questo Settembre porta

= con sé la presenza di creator molto eterogenei.

" Troviamo infatti Lorenzo Zurzolo, Alessandro

Borghi, Awed e Nilufar Addati, tutti presenti

e  Con contenuti legati alla Mostra del Cinema di
8l \/enezia.






Conclusioni

Le attivita tra influencer e brand tornano, come
preventivabile, a crescere a Settembre, sia a livello di
contenuti che, soprattutto, di interazioni.

Coca-Cola si conferma tra i brand piu menzionati, dando
seguito all'attivita di Agosto. Si affacciano anche marchi
come Christian Dior, |la cui attivita e sicuramente stata
spinta dalla Milano Fashion Week e dai contenuti
connessi alla Mostra del Cinema di Venezia.

| contenuti prodotti restano per lo piu le immagini con
una fortissima connotazione data dalla presenza del
creator stesso, elemento comune e trasversale.

Tra i top creator forte trasversalita dei talent, con un
focus maggiore su attori e celeb, anche in questo caso
spinti dalla Mostra del Cinema.

55
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Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

i 3 settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it

FOUNDER

° . +. X

OPENBOX
PARTNER
G creationdose  viralbeal friendly mismarkerers/l] GHIARONSMUSIAN o
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studio
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Q) Talkwalker Dloometer ~feg] 272, P ®Inflead iUS\E
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

