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Dopo l'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report
dedicato a comprendere numeri, caratteristiche e trend
dei video nati da collaborazione tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in _se®
profondita lo scenario dell'influencer marketing ¥ ‘
Italiano. ) Talkwalker

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing




Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

%
R |

'analisi e realizzata mediafnte una mappatura su YouTube ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

come da Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Settembre

| video nati da collaborazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate  Portata potenziale

Fonte: Talkwalker



Settembre

Keyword pi

utilizzate nei video Sponsored

segui microfono libro porta

tik Canali al’tiCOli Codice Wal fondazione

aUdio i l"édbUbble ° o mart equ05trutture
“Sttl:IdIO COMMIsSSIoNi jndiamart articolo

“musiciscrivitiy]d @Qesperienzasamsclubp, oree

Ciao iscrivetevi @ ot oo n s k
egialk prodottiacquistatiplioi
etsy ricerca programma localizzare G bEdbathandbeyond Uff|C|ale p.ote.te

eaut X S #Ad A o
odici lI€ affiliatip ro d O‘?tOy CO ll b orazione informazioni__ . Seg!t»!(!\g!emigliox Q) Talkwalker
ShOP gande .. B creative b
fattobusinesseenerInStagrameanal@sconto’:l
presso ) €ZZ0O cOmMmissione w2 ine COPYright musicamail

occhilucro, italiano progetto attrezzatura personalenotiziebuon

uzeol€S wayfair youUtUbE violazione interno NUOVA quaiia

sapere g o
info newe jzi
ebay kohls "5ro bgogrgl’al(i)n[t)‘::Zi g!‘llelclgtergostco servizi

librarylinKcotlegamenti gz Soh

soldi

d

Fonte: Talkwalker



Settembre

Hashtag utilizzati nei video Sponsored
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per attivita Sponsored

Influencer Posts Reach Reach per mention Engagement ¥ Engagement per mention
@ Two Players One .. 18 5.8M 321.9K W 21.3K
% TPOC Plays 18 oM 333.6K 322.1K 17.9K
,ﬁ DinsiemE 13 4M 304.6K 127.7K 9.8K o&
&?, M cHRtic To 4 3.4M 843.7K 84.7K 21.2K ) Talkwalker
e POW3Rtv 9 867.1K 96.3K 65.1K 7.2K
@ Basic Gaia 9 495.6K 55.1K 47.9K 5.3K
e GlampyTek 1 280.4K 280.4K 34.8K 34.8K
% Ninha e Matti 5 953.1K 190.6K 34.7K 6.9K
9 LoKk1 4 581.2K 145.3K 34.3K 8.6K
@ Daniele Brogna 9 266K 29.6K 29.8K 3.3K

Fonte: Talkwalker
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sored piu performanti
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IL GIOCO CHE MITTEC ALLA PROVA LA NOSTRA AMICIZIA' - Pico Park

35.3K 'Mi piace' di Youtube, 365 'Non mi piace’ Youtube,
540.7K Visualizzazioni Youtube, 683 Commenti

Fonte: Talkwalker
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http://www.youtube.com/watch?v=89NUMPod5r0
http://www.youtube.com/watch?v=Ux_HotAQ-1k

Settembre

| video Sponsored piu performanti
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=%

\‘; = Ve é“
{ - "
yoew

) Talkwalker



http://www.youtube.com/watch?v=oJXjl1CbloY
http://www.youtube.com/watch?v=wFKwjOSE1Kw

STu Plapei=Crnrma & AVa Loosolt o SumtaCons | 1%

HC CAT TURATO IL PESCL ZOME'C GIGANTL! - Cat Goes Fishing

391,216 viewe * Sep 22, 2C21

% wo Playera One Console @
< #3M cudcarbors

Settembre

| video Sponsored piu performanti
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HO CATTURATO LO SQUALO LLTALE GIGANT L - Cat Goes Fishing

Join

®), 26.3K <y 381.3K |~ N/D METRICHE

25.2K 'Mi piace’ di Youtube, 292 'Non mi piace’ Youtube,
381.3K Visualizzazioni Youtube, 739 Commenti
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23.8K 'Mi piace' di Youtube, 378 'Non mi piace' Youtube,
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2% 24.6K «%» 440.7K

Fonte: Talkwalker

$247.310

oy 24K 5T 332 .o SHARF (3 THANKS &€ CUIP =4 SAVF

C ) Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=7S_fxfyIvi0
http://www.youtube.com/watch?v=hdtma51WGFM
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http://www.youtube.com/watch?v=FZzipagzbGY
http://www.youtube.com/watch?v=YurMKmomjQ4
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http://www.youtube.com/watch?v=XHuOflZ8yMM
http://www.youtube.com/watch?v=GhKASrueRTs

|"attivita sponsored si
dimostra rilevante
anche in YouTube,
canale piu complesso
da gestire lato
collaborazioni sia per
questioni di formato %8
che di budget. |
Alto il livello di
interazioni prodotte.

1.200 video nati in collaborazione tra Creator e
brand, questa l'attivita di influencer marketing
realizzata a Settembre su YouTube. Attivita che
porta con sé 1,7 milioni di interazioni e 33

milioni di portata potenziale.

Il gaming resta in evidenza, con Two Players One

Console estremamente attivi e performanti nei

video branded. C) Talkwalker

Forte anche il filone dell'intrattenimento, tra

meme, prank e challenge.

Nella maggior parte dei casi le attivita non sono
video dedicati a brand e prodotto, ma si
confermano estremamente utilizzati gli

inserimenti degli stessi in video che trattano altri

topic, seppur inerenti.



Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

i 3 settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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