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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

C ) Talkwalker



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

come da Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Ottobre

| post nati da collaborazione brand/influencer
N———

o) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post
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(o)

® adv (Instagram)

® ad (Instagram)

® advertising (Instagram)

® giftedby (Instagram)

® gifted (Instagram)

® suppliedby (Instagram)

© sponsored (Instagram)

® supplied (Instagram)

® sponsorizzato (Instagram)
® Altro

270

360

1 ott

= adv (Instagram)  =ad (Instagram)

= suppliedby (Instagram)

- sponsored (Instagram)

= advertising (Instagram)

renze di utilizzo degli hashtag

15 ott

= supplied (Instagram)
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= giftedby (Instagram)

= sponsorizzato (Instagram)

29 ott

= gifted (Instagram)

= Altro
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Ottobre

9,1K

Menzioni
-4.2%

fadv

4,6K

Menzioni
"'9,5%

ffadvertising

41K

Menzioni
-6,8%

fad

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

27 set

671
404
281
211
174
90
o4
58
18
6

compliant piu utilizzati

4 ott

2.1K

865
846
264
429
238
103
131

33

15
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11 ott

2.1K
1.1K

978
969
452
276
137
113

43

32

18 ott

2.1K
1.3K

970
658
450
250
108
115

o4

22

25 ott

2.2K

978

1.1K

664
449
275
123
106

a4

24

) Talkwalker



1,6M

Interazioni
-28.3%

fadv

3,3M

Interazioni
+3,1 %

fad

108K

Interazioni
-18,1%

ffadvertising

Ottobre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag

= adv (Instagram)
= gifted (Instagram)

= ad (Instagram)

sponsored (Instagram)

e |a distribuzione nel mese

= giftedby (Instagram)
= advertising (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= supplied (Instagram)

= sponsorizzato (Instagram)

= suppliedby (Instagram)

= Altro




Le collaborazioni si
mantengono stabili dal .
punto di vista dei contenuti §
prodotti.

Si registra pero un calo
netto a livello di interazioni
generate (-28,9%).

Un dato che andra
COmpreso se Sia
passeggero 0 conseguenza
di un cambio lato algoritmo
e quindi, di utenti raggiunti.

L 2

Ottobre si conferma in linea lato post sponsored
realizzati, attestandosi a oltre 22 mila contenuti

pubblicati.

Da sottolineare pero il crollo lato interazioni

prodotte che toccano un preoccupante -28,9%.

Un dato che puo si essere legato a progetti meno

qualitativi e a contenuti troppo commerciali, ma ONA
che per 'entita rilevante registrata porta a ) Talkwalker
riflessioni su possibili cali della portata organica

in Instagram.

Meno persone raggiunte si traducono, gioco-forza,
in un minor numero di utenti con l'opportunita

di interagire.

Un dato che andra sicuramente attenzionato nei

prossimi mesi.
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Ottobre

| post spon

paclaturani @ « Segul

paolaturani @ @-appy Halloween®
Enea piccoio zucchette #giftecby
un'orgoglicsa @giuliavalentina

- 5\

martinapinto @ Abbtiamo | stesso

(N
vestito &2
23 Piace a 157 persone
Rispondi
——  Visualizzs e nsposta (1)
ivana_mrazova @ ¥ )

Y M

23 Piace a 83 persone
Rispondi

—  Visualizza e rnisposte {1)

PQ. Y A

e, Piace a beatrice__mazza ¢ altri 327.424

~

2 GIOAN! FA

2
77 i

@ Aggiungt un commanto...

®), 318.6K

METRICHE

<+ N/D |~ 0/10

317 4K 'Mi piace’ di Instagram, 1.2K Commenti

Fonte: Talkwalker

ored piu performanti

dilettaleotta @ Meno male che 'uomo
U-Power ha gia aggiustato il parguet
cOSsi POsSse concentrarmi cen calma sul
nuovo copione da studiare... ¥ap
@u.power_official
Zimpossibileresistergli #adv

g

insieme?

tg Piace a8 196 persone
Rispondi

tororock89 Ti monto & ti smonto

come un mobile dell‘lkea!! @
tg Piace a 234 persone
Rispondi

Piace a 296.536 persone

@ Agglungi un commento...

®), 254.1K <+ N/D

METRICHE |~ 110

253.1K 'Mi piace’ di Instagram, 964 Commenti

D

tommaso.salzone Studiame )

) Talkwalker



Ottobre

| post sponsored piu performanti

chiaraferragni @ » Segui
Milan, Italy

@ chiaraferragni @ CQualche settimana fa
*/ sono passata ¢a Douglas Italia per
firmare 50 pezzi dei mio UAbsclu
Rouge Mademoiselle Chiara di
®lancomeofficial B Questi 50 pezzi
autografati ora sono stati gistribuite
nelle varie citta d'italia, ogni giorno per
| prossimi 10 giorni verranno rivelate le
citta sul profilo di @Douglasitalia
auindi non perdetevi le loro stories

=

For my exclusive pre-faunch of my own
@lancomeofficial L'Absolu Rouge
Mademciselle Chiara ! autographed 50
pieces B Head tc @douglasitalia IG
profile to discever where to find these
50 special ones - #adv

calciatoribrutti @ |l nostro grafico ce
botto e senza senso ha preso i
protagonisti delle serie TV e li ha fatti
diventare dei calciatori. C'é chi
vorrebbe vedere una Champicns solo
con loro e chi mente.

In attesa dei prossimi big match di
Champicns, con il miglior match del
mercoledi in esclusiva su
@primevideosportit, scriveteci altre
serie TV da mischiare coi calcio.

) Talkwalker

#Peaky8linders #CameraCafe
#TheCffice #Riverdale
#TheBig3angThecry #MrRobet
#Vikings #LOL #ChampicnsLeague
#agv

1 setl

o Q v m peakyblindersofficial @ Q V [n

Piace a 181.145 persone
Piace a 294.824 persone | i

OrrToass

@ Aggiungi un commento...
B

®, 228.8K <+ N/D |~ 0/10 METRICHE

Ao Vg { Y Naalears T
@ AGQlunc un commento.

METRICHE

®) 168K 2+ N/D |~ 0/10

228.3K 'Mi piace’ di Instagram, §17 Comment| 167.2K 'Mi piace’ di Instagram, 743 Commenti
e

B ——

Fonte: Talkwalker



Ottobre

- | post sponsored piu performanti
;_J

@ dilettaleotta ® « Segui

dilettaleotta @ Meno male che 'uvomo
U-Power & passato prima a sistemare
la tv, io e Gino siamo pronti al tinge
watching! §F "

@u.power_official
#impossibileresistergli #adv

;3 angelo_de_gio Fammi da padrona

Piaca a 197 persone

Rispondl

—_ Visualizza le risposte (8)

framichelo_pt Non lo accarezza' ™
troppo che diventa n alanoc

Qv N

Piace a 209.280 persone

@ AQgiungi un commento

<+ N/D |~ 0/10

®, 157.7K

METRICHE METRICHE

157.1K 'Mi piace’ di Instagram, 634 Commenti
B ————

Fonte: Talkwalker

elodie @ « Sequi

elodie @ L'incanto di @bulgari
Serpenti Metamoerphosis

#Bvigari
#SerpentiMetamorphosis
#RefikAnadolx8vlgari
#adv

1 Soft

moreliibrothers @ PPNV

" o = A ——— - >
Higce 3 34 personea

nicovascellari @ ¢

3 sett Place 8 26 persone

Qv

Piace a 170.866 persone

®), 154.7K

<+ N/D |~ 0/10

S ——

153.2K 'Mi piace’ di Instagram, 1.6K Commenti

) Talkwalker



| Ottobre

- | post sponsored piu performanti
;_J

f'/) dilettaleotta @ « Segul
p/ Partnership pubblicizzata con intimi...

dilettaleotta @ L'cutfit perfetto per un
lungo weekend di relax ¥
@intimissimiuomo #intimissimiuome
#adv

carminegalotti CHEPIEDI

)
2Q Piace a 231 persone
Rispond
——  Visuslizza e risposte (18)
‘S, mrtnnnsamantha information
g Piace g 19/ persone
Risponc

e awlVA M. we ! @laed a«a ke laea=t

¥ oQv A

Piace a 181.705 persone

@ AQQIunNg! un commento.

¥

k)
Qv N

Piace a2 143.203 persone

giuliadelellis103 @ « Segui gia

giuliadelellis103 @ Back in the city @
Non potevo non immeortalare questo
makeup meraviglioso by
@mauriziocalabromua in
collaborazione con @narsissist con
tutte e loro ultime novita!

Come sempre una garanziay/

Vipiace ?

Trovate l'essenziale da @sephorantalia
i) #aav

la_andreozzi_official @ bellerrima -,

|~ 0/10

METRICHE ®), 148.6K <+ N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 139.7K <+ N/D
147.8K 'Mi piace' di Instagram, 817 Commenti 139.5K 'Mi piace’ di Instagram, 247 Commenti
| —————————— —

Fonte: Talkwalker
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| post sponsored piu performanti
—

Qv A

Piace a 141.173 persone

calciatoribrutti @ Zlatan ci ha sempre
insegnato che nella vita puoi
raggiungere tutto.

Ma é molto pit facile se hai le sue
gambe e un'innata passione per il
tackwondo.

Compie cggi 40 anni lbrahimovic e
chissa se le candeline le spegnera con
un calcione a gamba tesa sulla torta &

intanto & ufficiale: uscira il film su
Zlatan, 1'11/11 #SolcAlCinema %

#Zlatan #Zlatan®ilm #lbra #lbrahimovic
#Zlatanibrahimovic @zlatanfilm #agv

aabriele__lorusso Non ¢ zlatan

®, 133.1K

METRICHE

«» N/D

|~ 0/10

132.8K 'Mi piace’ di Instagram, 207 Commenti

e —

Qv

Piace a 142.417 persone

calciatoribrutti @ « Segul

calciatoribrutti @ Avevame fatto |
protagonisti delle serie TV come
calciatori, ora beccatevi i calciatori
come protagonisti delle serie TV.

Ora vogliame un'intera Champions

League cosi: @primevideosportit , oitre

al miglior match di Champions del
mercoledi sera, accontentateci.

#ChampionsLeague #SerielV
#PrimeVideo gadv

andre.fonso Aumento al grafico -

Cra

B

METRICHE ®), 126.7K

«$+ N/D

|~ 0/10

126.4K 'MI pilace’ di Instagram, 3071 Commenti

R

Fonte: Talkwalker
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Ottobre

Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

- piccoli SANEUE 4ehooting . #Mood #digital x5
sty 2 foto cose |, Protoerapher perfetta = huona #gift

puoipOSt#lOve #model \Nea #beauty . noteteitalia scoprire

storiadavvero #instagramginfluencer
#k) #fa s h i o n#phOtOOfthed ay trasftvjsqijoni adoro ricordarci Otto b re #Supplied
sespellem Ig #digitalmarketing # a V# a d Ty g

#top

m fted byiML ly nggpri
= & A & ‘ #
#branding#socialmediamarketing e  wwete "y it maiattia #me

fate

’;:“"“'Eﬁfaﬁ%“i!:.!.’o'r'&?'t?y#adve”“'r“t|5| Ngoi

S’

amo , . o = #libridaleggere

e oo #graphicdesigcn#marketing A P

fatto , 24 #ch - #pubblicitaf#style @@

. diversipro Ot.to S opplng#pICOftheday v | messaggio
lunedi #fashionblogger nUOVapensato #deS|gn hs Lo w

voglio *o°dsettimana ' tcommunication oo icnsa Puio ol @l
g m particolare, -, esperienza  #look '
trovare yedere Pscelta @2

Fonte: Talkwalker
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agin|

ady 93.7%
ad S7.7%
advertising 581 o/o
giftedby 61.8% 0“\
suppliedby 63.6% O Talkwalker
gifted 56.20/0
sponsored 6520/0
=supplied 600/0
sponsarizzato 82.3%
Altro 69.6%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
K15% MEstemmno K7
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ady U4 6%
ad 995.3%
advertising 93.47%
giftedby 08.0%
gifted 98.,2%
suppliedby Q9 3%
‘sponsored Q477
supplied Q/7.9%
‘sponsarizzato U5.3%
Aitro O 1%
0% 20% 40% 60% B0% 100%
© Contiene immagini = Contiene video

Fonte: Talkwalker
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agin|

adv
ad
dvertising

giftedby
L X

e

C ) Talkwalker

uppliedby
gifted
ponsored
supplied
ISorizzato 73.9% 15.9%
Altro 64% 28%
0% 20% 40% 60% BD% 10
K15% MEsterno K7% Minterno K 45% Mspiaggia K7% Mnegozio K 15% Mstrada

9% Mparco K9% Mstanzadaletto K 2Z6% Mnegoziofuorn K 23% © campo
i 8% Mcucina

Fonte: Talkwalker



Ottobre

Analisi Immagini

ad
advertising

giftedgoy

8

C ) Talkwalker

ginted
suppliedby 85%
supplied 830/0
sponsored 868%
SPONSsornzzato 91.2%
Altro 8490/0

0% 20% 40% 60% BO% 100%

- -

3% Mpersona IN10% Mbottiglia K18% "tavolodapranzo K 5% M cellulare
K16% HMtazza K9« Mtorta K8% Mcravatta K 17% ¥ ciotola auto K 2% Mlibro

Fonte: Talkwalker



Un mese segnato, lato
top post, da creator al
femminile e dalle
community sportive.
A livello tematico
accanto ad un ritorno a
contenuti connessi ad /%
eventi, sl mantengono
centrali post pit
“intimi”e piu spontanei
come Impostazione.
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Tornano a vedersi post sponsored dedicati ad
eventi o progetti in location di brand, fatto
strettamente connesso ad una maggiore

liberta dal problema Covid.

Interessante notare che pero, accanto a questi,
Si mantenga alto l'apprezzamento degli utenti
su post piu intimi, post che raccontano una

visione piu privata dei creator coinvolti. X
L) Talkwalker

Lato top ten da segnalare la quasi totale
presenza di influencer al femminile con
eccezione della community Calciatori brutti
che si conferma tra le piu rilevanti lato
interazioni generate.






Conclusioni

Un mese che ci presenta insight molto contraddittori, su
cui senza dubbio sara necessario riflettere nelle prossime
settimane.

Il netto calo delle interazioni medie relative ai post

sponsored si puo tradurre in un ennesimo irrigidimento i

. : : ¥
dell’algoritmo di Instagram e, conseguentemente, in un
calo della portata organica. ../ Talkwalker

Una tendenza che, se confermata, porterebbe a forti
riflessioni sulle progettualita in partenza e ad un’ulteriore
accelerata sul fronte del binomio influencer marketing
e performance, al fine di dare sostegno con l'adv ai
contenuti prodotti dai creator e mantenere coerenti agli
investimenti, le performance attese.



Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it

. A



http://www.onim.it
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