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YouTube

Dopo l'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report
dedicato a comprendere numeri, caratteristiche e trend
dei video nati da collaborazione tra creator e brand.

Un‘aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in &
profondita lo scenario dellinfluencer marketing J .
Italiano. ) Talkwalker

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing




Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

&
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L'analisi e realizzata mediafnte una mappatura su YouTube ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

come da Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







Ottobre

| video nati da collaborazione brand/influencer
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L) Talkwalker

Numero video Interazioni generate  Portata potenziale



Ottobre

Keyword piu utilizzate nei video Sponsored
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Ottobre |

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#marca #Fortnite #youtube guailanisti#iuventus #love

#acmilan #Llombardia #rossoneri#milanhello - j #amore
i%::tssevideos #ultrasmilan #futbolitaliano #milanpress #pellegattl

2 #iskysport #mondomilan #curvasudmilane samitannews24, #ad #notizie
AZN setoottall mundodeportivo " 4\ 5 hoalodivita #preghiere #danielebrogna #diretta

tmian #solomilan #StefePhere #tuttowebmercato #voutubeshorts figol

#me

#milantv #sportmediaset #TyoPlayersOneConsole o e o minick Die o otin! Hitalia
#forzamilan#milanorossonera g\JaroConsolino #TPOCPLlays #milanismo s....,

#youtuber gitaliansoccer # Adv fispaziocattolico #Vangelo HadV sredandblack spiayeig
#AcMilan gEpicAmbassador #gazzettadellosport #pianetamilan #youtubevideo #Milano

#news #pinsiemE #passionemilan #calciomercato #totalfred

#tifosi #sponsored #tuttosport #MariettoMilanista svoutub
_— : - - #youtubeshort fyoutubers
#euma *italiano #EpicPartner  #RedAndBlack  #spaziomilan Hombardia #Sport #live

#Ad gfichaje t#milano #imilanlive  #longoni
#ltalia #Milan

Fonte: Talkwalker
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Brand menzionati nei video Sponsored

Pinterest
Borsa Italiana ROblOX Edison (azienda)

¥box One Fédeération Internationale de Football Association LinkedIn

. PAYPalCreative Common a‘l,'w ittfs [ uwson
Tom Clancy's Rainbow Six Siege Final Cut Pro iInecra E::al:zilg‘::org:oilo
acebook

seieA AMMAZON.COM Grand Theft Auto V BNP Paribas

Paribas

Tesla (disambigua) Football Club Internazionale Milano Digitale

Digitale (inf ti Google
S|(§1IyAaCeM(ill2nohT:s1caonl(ici:lI n St a ra m Content creation

. Spotify Biblica
: - G l d
suongiomo (azienda) Vs 1 1T LI B @008 S L2

5

ewventus Football Club Mary Jane (candy)
Fnatic

Coca-Cola Croce Rossa e Mezzaluna Rossa Internazionale
Vodafone Televisione digitale terrestre Sky TG 24

Fonte: Talkwalker
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Influencer
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TPOC Plays
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Portata per risultato

Fonte: Talkwalker

per attivita Sponsored
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| video Sponsored piu performanti
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The Jackal - TANTC LO FACCIO DOPC ORTO ITMIEI AMICIE NZI NUOVI SQUID GAME DI FORTNITE!
773.B€7 visuelizzazioni * Tresmesso ir anteprima il giormeo 22 ott 2021 nh e0.2%7 {1 307  => CONDIVIDI =+ 173.484 visualizzazion| + 1501 2021 ¢h 44261 £ 326 ) CONDIVIDI &) GRAZIE 3£ CLIP =+ SALV
METRICHE ®), 55.9K «» 648.5K A2 N/D METRICHE ®) 41.2K «}» 314.4K ~ N/D
54.6K 'Mi piace’ di Youtube, 269 'Non mi piace’ Youtube, 40.6K 'Mi piace’ di Youtube, 273 'Non mi piace’ Youtube,
648.5K Visualizzazioni Youtube, 1K Commenti 314.4K Visualizzazioni Youtube, 312 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=7UUIftbsT5g
https://www.youtube.com/watch?v=d4gKL3EqS5w

Ottobre

| video Sponsored piu performanti
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) Talkwalker
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| dIEFFE SOTTO SHOCK ** DI NOTTE NEL MANICOMIO INFESTATO

CHALLENGE del triangolo per vincere big babel #B'g8ebol #PlayBlg #adv

544.166 vizualizzazioni * 29 ot 2021 My 28.872 [ )1 1691 <) CONDIVIDI =+ SALV,

424 495 visualizzazioni * 22 ott 2021 1hozs.861 L0 azs 2l CONDIVIDI =+
METRICHE ®, 28.4K «J» 496.5K |~ N/D METRICHE ®, 27.6K «J» 336.1K |~ N/D
26.8K 'Mi piace’ di Youtube, 1.6K 'Non mi piace’ Youtube, 25.4K 'Mi piace’ di Youtube, 408 ‘Non mi piace’ Youtube,
496.5K Visualizzazioni Youtube, 97 Commenti 336.1K Visualizzazioni Youtube, 1.8K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=oCFuSYRIFzc
https://www.youtube.com/watch?v=CY8JuhczvdY

Ottobre

| video Sponsored piu performanti
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vGLardanaOfmreCa axy #GLard/anadfTreCs sxiTa d#Guardianide aGalsszia

MARVELS GUARDIANS OF THE GALAXY [Walkthraugh Gameplay ITA - PARTE 1] - STAR LORD {Nuavz Serle) LA MIA AUTO E DI CARTONE
402,491 visuakzzazioni = 22 ¢t 2021 r5 27.844 O 262 2 CONDIVIDI S CLIP =+ SALVA 185.361 visualizzazioni + 19 ott 2021 ¢y 26.433  OF 232 4 cONDIVIDI =%
METRICHE ®), 258K «J» 326K |~ N/D METRICHE ®) 25.4K < 160.5K |~ N/D
25.1K 'Mi piace’ di Youtube, 218 'Non mi piace’ Youtube, 24.5K 'Mi piace’ di Youtube, 208 'Non mi piace’ Youtube,
326K Visualizzazioni Youtube, 388 Commenti 160.5K Visualizzazioni Youtube, 689 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=pKAGaDToa2M
https://www.youtube.com/watch?v=7ZZm_iIQK2U
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| video Sponsored piu performanti
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HO CATTURATO IL PESCE FINALE DEL GIOCQ! - Cat Goes Fishing Riesc! a Rispondere? - PRENOTAZIONI ASSURDE! [Marvel's Guardians of The Galaxy Edition]
306.211 visualizzazioni + 16 o 2021 <4, 22359 {7 200 2 CONDIVIDI <3) GRAZIE 3 CLIP =% SALVA 231.897 vigualizzazioni * 26 ott 2021 W 20628 LM 291,k CONDIVIDI 4+ ¢
METRICHE ®) 228K «J» 289.6K I~ N/D METRICHE %) 20.9K «tr 226.8K |~ N/D
21.8K 'Mi piace’ di Youtube, 196 'Non mi piace’ Youtube, 20.3K 'Mi piace’ di Youtube, 287 'Non mi piace’ Youtube,
289.6K Visualizzazioni Youtube, 814 Commenti 226.8K Visualizzazioni Youtube, 283 Commenti

Fonte: Talkwalker
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https://www.youtube.com/watch?v=60hbOaQLxgE
https://www.youtube.com/watch?v=PP7Brinu8KE
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| video Sponsored piu performanti
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HO (NON) CATTURATO IL PESCE DRAGO FINALE! - Cat Goes Fishing CASA ALTISSIMA DI SQUID GAME DA 45.000.000€" - MINECRAF T
237.014 visualizzazion! » 12 ot 2021 b 20043 N 216 o> CONDIVIDI <§) GRAZIE 3¢ CLIP =+ SALvA  ©/°851visualizzazioni - 12 0w 2027 rh 22403 )1 518 op cONDIVIDE (§) GRAZIE 3 CLIP =+ SALVA
METRICHE %, 20.6K «» 278.8K |2 N/D METRICHE %), 20.5K «J» 519.9K |2 N/D
19.8K 'Mi piace’ di Youtube, 211 'Non mi piace’ Youtube, 19.7K 'Mi piace’ di Youtube, 417 'Non mi piace’ Youtube,
278.8K Visualizzazioni Youtube, 534 Commenti 519.9K Visualizzazioni Youtube, 337 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=zcgLl7YqZjA
https://www.youtube.com/watch?v=RxAqWYWK94s

|"attivita sponsored di
YouTube si conferma
rilevante, ma in sensibile

calo rispetto a Settembre
(-16,67%).

Un calo che segna anche le  + %

Interazioni con un
importante -23,93%.

Lato top creator si
evidenzia una maggiore
trasversalita sia per settore

che tipologia di video.
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Seppur in leggero calo rispetto al mese
precedente sono ancora piu di 1.000 i video nati
in collaborazione tra creator e brand, segno
della centralita del canale nello scenario IM

italiano.

&
Un calo che risulta ancora piu netto lato ) 8

interazioni e, soprattutto, portata potenziale. = ™kl

Interessante notare che tra i top sponsored
video troviamo una maggiore diversificazione di
topic dei creator coinvolti e, quindi, anche dei

video prodotti con spazio non solo per il gaming.



Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing, _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
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