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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea sull’utilizzo e
I’attivazione di campagne di Influencer Marketing in ltalia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,

o
ogni mese rilasceremo questo report capace di presentarci O ,'
| dati riguardo i post Instagram contrassegnati dagli hashtag | |

compliant. C ) Talkwalker

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le dinamiche
legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su Instagram (/) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Novembre

- | post nati da collaborazione brand/influencer
N———

O\

o) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post
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= giftedby (Instagram)

2 nov

= sponsorizzato (Instagram)

e le differenze di utilizzo degli hashtag

29 nov

= gifted (Instagram)

= Altro
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9,9K

Menzioni
"'8,8%

fadv

4K

Menzioni
+15%

ffadvertising

4,5K

Menzioni
+9.7%

fad

Novembre

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

1.9K

862
898
611
414
201
103
86
45
18

Fonte: Talkwalker

compliant piu utilizzati

2.3K

910
1K
656
434
236
166
89
47
27

2.6K
1.1K

1K
670
528
264
201
11741
42
20

2.4K
1.3K

898
758
239
251
156
108

62

22

746
344
260
226
194
97
49
48
15
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12,9M

Interazioni
+69,1%

fadv

4 1M

Interazioni
+24 2%

fad

141,6K

Interazioni
+31.1%

ffadvertising

Novembre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag
e la distribuzione nel mese
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29 nov

= supplied (Instagram)
= Altro
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post e Interazioni generate

ATTIVITA L

23.4K Risultati

1.5K
1.2K
900

600

==
2

28
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1 nov 8 nov 15 nov 22 nov 29 nov Q Talkwalker

M Foto ®(Carousel M®Video H®instagramTV

DISTRIBUZIONE DEI TIPI DI POST TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

18.9M Engagement

®Foto ¢ Carousel ®Video ®InstagramTV
0 2. 1M 4.2M 6.3M 8.4M 10.5M

Fonte: Talkwalker



Tornano a crescere,
seppur limitatamente,
| volumi dei post nati
da collaborazioni
(+4%).

Una crescita seguita
in modo molto piu
rilevante lato
engagement con un
eloguente +40%.

Tornano a salire i contenuti nati da
collaborazioni, ma ancor di piu cresce il loro
Impatto, testimoniato da un netto aumento delle

interazioni medie per post prodotte (+34,5%).

| caroselli si confermano la tipologia di contenuto piu
performante sia per questioni di algoritmo che di
apprezzamento degli utenti.

Scarso, ancora, I'utilizzo dei video. ®

o) Talkwalker
Un’attivita discretamente distribuita su tutto

Novembre, con alcuni picchi d’interesse, specie nella

prima parte del mese.

Risultati influenzati certamente dall’avvicinarsi delle
Festivita e da un mese, Novembre, molto
attenzionato dai brand con Black Friday e Cyber

Monday.
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Novembre

| post sponsored piu performanti

chiaraferragni ¢ fedez

chiaraferragni @
#TheFerragnezSeries by
@david_lachapelic aliSc excited 10
share the campaign of cur new series,
coming in December 2021 on
@amazonprimevideo S#ady

#TheFerragnezLaSerie scattata da
@david_lachapelic mlSiamo super
emozicnati di annunciare |la nostra

serie tv, fuori a Dicembre 2021 su
@primevideo! T #adv

4 sett

francescoscognamiglio @
GENIALE

- MAN v v -

Qv A

Piace a rubik_comunicazione ¢
altri 1.171.497

@ Aggiungi un commento...

chiaraferragni @ « Segui
Milan, ltaly

chiaraferragni @ Breve annuncio:
giovedi 25 Novembre insieme a
@capellipantene annuncerd ad un
evento speciale la o le startup vincitrici
dell'iniziativa Forti Insieme  'Sono
troppo orgogliosa di poter dare
sostegno all'imprenditorialita femminile
con un premio complessive di 75k euro
. Potrete seguire I'evento in streaming
su Pantene.it #Fortiinsieme #adv
=
On Thursday 25th of November
Pantene and | will announce one or
three start ups as winners of the “Forti
Insieme” initiative 5o proud to
support female entrepreneurship with
il a total prize of 75k euro [ #adv

foav A

@ Piace a the_globbers e altri 499.856

18 NOVEMERE

@ Aggiung! un commento.,

METRICHE ®, 794.1K

790.7K 'Mi piace’ di Instagram, 3.4K Commenti

«» N/D |~ 0/10

e

Fonte: Talkwalker

METRICHE

®, 332.5K

«» N/D |~ 0/10

331.7K 'Mi piace’ di Instagram, 830 Commenti

——

) Talkwalker



ored piu performanti

@ dilettaleotta & « Segui

. dilettaleotta @ Per fortuna che I'uomo
U-Power & passato prima per
sistemare il lavanding, giusto in tempo ". chiaraferragni e fedez
per il mio solito té del pomeriggicE =

@u.power_cfficial
#impossibileresistergli #adv

chiaraferragni @ Our The Ferragnez
soundtrack = can’t wait for this series

to come out! What do you guys expect 0
4 sett, to see? * » @amazonprimevideo m
#TheFerragnezSeries #adv
i
tommy_cata Sappiamo tutti guali Abbiamo creato una sigla per la nostra
. metedi di pagamento accetta I serie The Ferragnez E Non vediamo C) Talkwalker
uomo U power I'ora che escal Cosa vi aspettare di
vedere? ¢!

@primevideoit #TheFerragnezLaSerie

Qv N

prime video ) Visualizzazioni: 4.034.725
A 10 NOVEMBRE

O Q V m @ Aggiungi un commento...

@ Piace a ludosauer e altri 378.649

4 NOVEMBRE

4 sett. Piace a 1.474 persone
Rispondi

——  Visualizza e risposte (23)

@ Aggiungi un commento...

METRICHE ®, 281.5K «» N/D E 0/10 METRICHE .J 278.7K «l» N/D l/: 0/10
280.1K 'Mi piace' dl Instagram, 1.4K Commenti 276.3K 'Mi piace' di Instagram, 2.3K Commenti
T — T —

Fonte: Talkwalker
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| post spon
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METRICHE %, 261.3K «$» N/D
260.7K 'Mi piace’ di Instagram, 583 Commenti
—

chiaraferragni e
chiaraferragnibrand

chiaraferragni @ Da oggila mia
coliezione @chiaraferragnibrand make
up & in vendita E== Sono super fiera
della mia PRIMA ccllezione di make up
e di intraprendere un percesrso anche
nel mongo della cosmetica, per me e
per il mio brand é davverc un passo
importante o volute creare
qualcosa che chiunque possa usare,
ho scelto infatti per ogni singclo
prodcotto dei colori e delle formule che
vadano bene sia per uome che per
donna | Trovate tutta la collezione in
vendita sia sul sito di Chiara Ferragni
brand che da Douglas Italia, Spagna e
Portogallo @Altra notizia di cui sono
felicissima: il 17 novembre alle 18.3C
sard al negozio di Douglas in via

oy N

O Piace a the_globbers ¢ altri 382.144

@ AQgiung! un commeanto..

|~ 0/10

ored piu performanti

]

| ®
|| @

|
|
[
oy |
"

Fonte: Talkwalker

METRICHE ®, 251.9K

<, N/D

251.5K 'Mi piace' di Instagram, 402 Commenti

3 —

o NOVEN

chiaraferragni @ « Segui
Milan, Italy

chiaraferragni @ Wearing
@intimissimiofficial for a special
annoucement for my Italian speaking
foliowers WPer i miei followers che
parlano italiano, martedi @ alle 18.00 ci
sara una diretta sul profile IG di
Intimissimi un incontro live in cui
insieme a delle special guests
parleremo di temi come l'imparare ac
accettare il proprio corpo ¢ il seif love,
non perdetevelo &
#ChiaraLovesintimissimi #Intimissimi
#acv

3 satt

beckermantwins @ $VWONPN

L L8 4 -

Qv N

Piace a 288.446 persone

Rl

@ Aggiungi un commento...

|~ 0/10

R

) Talkwalker



Novembre

| post sponsored piu performanti

wanda_icardi @ « Segul
Partnership pubblicizzata
Milano Home Sweet Home

wanda_icardi & v.
@fgmC4cosmetica
gad

4
*

ana.rosenfeld @ Diosazaa' P9

3Isett. Piace 8 183 persone

—  Visualizza le risposte (7)

natii_vallejos Sacale hasta la
sangre Reina, y andate con alg)
de sus amigos

4 setl. Pisce 8 1.858 persone

L& I R

Qv

Piace a 709.280 persone

Ui AISL S

@ Aggiung: un commenta..

f@ dilettaleotta @ +« Sequi

dilettaleotta @ Chi & smart non
aspetta! il Black Friday di @xiaomi.italia
e’ su mi.com/it & #0nlyTheSmartest
#£Xiaomil1TPro #Adv

bg

nogometne_ikone Moje jedino ,

6 g Piace s 154 persone

Rispondl

foto dei piedi?

6q Piace s 123 persong

Rispond|

—  Visualizza le risposte (3)

O QY A

’ Piace a ludosauer ¢ altri 314.956

@ Aggiungi un commento...

.\)

METRICHE ®, 244.9K <y N/D |~ 0/10 METRICHE ®) 235.3K «» N/D |~ 0/10
242 .4K 'Mi piace' di Instagram, 2.5K Commenti | 234.6K '‘Mi piace' di Instagram, 756 Commenti
T ———————— L —

Fonte: Talkwalker

meloninter82 Mi stal inviando la )

) Talkwalker



Novembre

| post sponsored piu performanti

]
‘! q chiaraferragni @ « Segui
4 8ari, Italy

@ chiaraferragni @ £ stato incredibile ier

87 incontrarvi a Bari E Eravate tantissimi
e SoNo stata troppo contenta di vedervi
dal vivo e sapere che la mia collezione
di make up @chiaraferragnibrand vi
stia piacendo cosi tanto %Pun grazie
speciale a @douglasitalia che ha reso

@ dilettaleotta @ « Segui

e dilettaleotta @ Il luned pil bello
‘ dell'annc é gia iniziato su mi.comyit,

0ggi ¢ #CyberMonday!!
@xiaomi.italia #CnlyTheSmartest #Adv

GRS . : ) smthhhrebecca information ™
possibiie guesto incontre i, ’ s )
=] 4g Piace a 204 persone C / Talkwalker
Yesterday | went to the South of Italy, Rispandi

to Bari 1o meet my followers and all of
Chiara Ferragni brand make up lovers
= it was so amazing te meet you all in
person and 1o see you loving my new
coliection s¥also, for my foreign
followers in Spain and Portugal: frem

tomorrew my make up collection will
alan he availahle in Daualas’ stares «

CQV A

g Piace a ivanafitnesstrainer ¢

0 artisticwoman.portraits @ A8H
eNAoNINIAOWNINS )
gdilettapower'$y

4dg Piace a 3 persone Rispondi

fA haileymontore777_ Hottie s P
bl © QY n

’ Piace a ludosauer ¢ altri 266.898

altri 367.776
METRICHE ®, 200.4K «3» N/D A~ 0/10 METRICHE ®) 193.3K «J» N/D |2 0/10
199.8K 'Mi piace’ di Instagram, 692 Commenti 192.7K 'Mi piace’ di Instagram, 672 Commenti
e e R

Fonte: Talkwalker
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~ Keyword, hjishtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

#love #ital
#madeinitaly - #a d

+#fashion . prodottiQy -
LLeiftedfadvertising codice

#moda #marketin

#digitalmarketing 5 #gifted bysito#business

pelle #socialmediamarketing #Poeauty



Novembre

e

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0%

Analisi Immagini

& oo

20% 40% 60%
Ii10% MEsterno K 16% M Interno
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80%

100%
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adv (Instagram)
ad (Instagram)

advertising (Instagram)
Y

C ) Talkwalker

giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
~ Contiene immagini Contiene video

Fonte: Talkwalker



Novembre

Analisi Immagini

——

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsored (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0%

K£10% MEsterno K 16% HInterno
K 40% W spiaggia IN52% M negozio fuori
I£ 12% M interno auto

el
Y|
— ]|
— o
B |
— ]|
G ool
G ol
B
— ool

40% 60% 80% 100%
IKN30% Mnegozio K12% Mstrada [IK36% Mparco

IN81% M soggiorno K£6% Mstanza da letto

Fonte: Talkwalker
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Novembre

Analisi Immagini

B I
B I
Il IEN (N
Al B
B [N

Bl
1IN

| NIl
sponsorizzato (Instagram) Ill
Altro I

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IN5% Mpersona K 11% MEbottiglia IK28% tavolodapranzo IK5% Mcellulare K 10% Mtazza
4% Mtorta KN2% Mciotola K7% Hcravatta K1% Hlibro K8% Msedia

adv (Instagram)
ad (Instagram)

giftedby (Instagram)

advertising (Instagram)

suppliedby (Instagram)

supplied (Instagram)

(

(

(

(

gifted (Instagram)

(

(

sponsored (Instagram)
(

Fonte: Talkwalker
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Un mese tutto al . | =
= m ? i o2 A livello di topic, i post sponsored
fem m I n I Ie Iato top : . O, ' ’ bk ., " PSS ,., y: B regi_strano una sostanziale vicinanza ai
y temi “classici”.
creator, con una forte
impronta di Chiara e
] ] ' ~} - ' Chiara Ferragni domina la top ten con ben 6 O 5
F D I tt ;\‘“ post dedicati a brand e progetti differenti. |
e rrag nl e I e a s N Dal lancio della serie Ferragnez su Prime o/ Talkwalker
e alla linea make up. Interessante la collabs
I.e Otta. ‘. " con Intimissimi, un evento dedicato al tema
] _ i / ‘ della diversita e della body positive.
D I n Otevo I e rl Ie"a n Za I I f Fortemente presente (con 3 post) anche
‘ IT _’;"’ el By A Diletta Leotta.
lancio della linea ‘
make up firmata
Ferragni.

- 5

| #beauty e #fashion tra i principali topic, cosi
come #codice, segno di attivazioni molto
“concrete”, volte alla conversione.

2 ">\ e
, F
—— U
x & ) s .
L% R A o
— o
S
~—

o= - ———— W@ | c immagini si confermano il contenuto pitl
224 utilizzato.






Novembre torna a far registrare numeri rilevanti lato IM, in
particolare con le interazioni. Una crescita del 40%,
sintomo di un maggior impatto e apprezzamento degli utenti.

Un mese condizionato dall’avvicinarsi delle Festivita e,
soprattutto, dal Black Friday.

L
| contenuti prodotti restano per lo piu le immagini con una 4 "
fortissima connotazione data dalla presenza del creator ) Talkwalker

stesso, elemento comune e trasversale.
| carousel, invece, si confermano il formato piu performante
lato engagement.

Conclusioni

Tra i top creator resta preponderante la presenza di Chiara
Ferragni con ben 6 post realizzati.




Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it

FOUNDER

° - +. x

OPENBOX
PARTNER
@ creationdose  viralbeal ﬁ'l@ﬂdw ThisMARKETERs (1, GHIARONIGIMUSIANI %sﬁ?m\ OE'DO é":;
| Be Gurious ENTERTAINMENT C emy
FEEL,.
Stuaio
PARTNER TECNOLOGICI PARTNER ISTITUZIONALI

R

G/ Talkwalker Ol@omeler fml sermrusH il ©Inflead IUS\"E QIES%
[J) vidoser

ASSOCIATI
PULSE BUZZOOLE ill 3‘\ f DELLA
ADVERTISING -85 ||111| € V4) BLOGGERITALIA s 17 STAMPA

INFLUENCER

@ Brad&K Productions &Iove‘ O')en”’]ﬂueﬂce heOne @fattopemamma ;/@ /AK, GCI)dWlH@





mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

