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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perche capace di darci un'istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

X
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L'analisi e realizzata mediante una mappatura su Instagram ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da

utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

come da Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Gennaio

| post nati da collaborazione brand/influencer

\
\\
\

) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



ze di utilizzo degli hashtag

28

| Q) Talkwalker

7 22 gen | h o 29 gen

K31% ®@adv K3% e@advertising 1gen 8 gen 15 gen

K26% ®@ad K 15% @giftedby = adv (Instagram)  =advertising (Instagram)  =ad (Instagram) = giftedby (Instagram) =gifted (Instagram) = suppliedby (Instagram)
K 32% ®gifted WK 29% @ suppliedby - sponsored (Instagram) = supplied (Instagram) = sponsorizzato (Instagram) = Altro

K7% ®sponsored I15% @supplied
K 45% ®@sponsorizzato K24% @ Altro

Fonte: Talkwalker



Gennaio

Gli hashtag compliant piu utilizzati

b.4K

Menzioni
-17.9%

fadv

3.1K

Menzioni
"'23,30/0

fadvertising

3.2K

Menzioni
11.1%

fad

adv (Instagram)

advertising (Instagram)
ad (Instagram)

giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

223
113
156
66
42
17
19
13

1.3K
734
738
217
297
160
94
74
26
13

Fonte: Talkwalker

1.3K

731
637
209
303
173
12
77
30
10

1.6K
989
709
946
351
182
124
85
23
14

1.7K
1K
878
572
364
187
106
102
43
16

327
158
165
113
76
46
24
19
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Gennaio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag

~ela distribyzione nel mese

3.3M

Interazioni
-38,8%

fadv

1.3M

Interazioni
+4.3.4%

fad

92.5K

Interazioni
+22%

ffadvertising

) Talkwalker



L'essere periodo di ripartenza post Festivita porta

(ennaio si conferma
un mese con attivita
ridotta lato IM, seppur
in leggero aumento
rispetto a Dicembre.
Continuano a
scendere, invece, le
interazioni medie,
attestatesi questo
mese a 341/ per post.

Gennaio ad essere un mese certamente meno
attivo lato IM. Sono molti i brand, infatti, che
vengono da un fine 2021 ricco di progetti.
Nonostante cio sono 19mila i post nati da

\ %‘ collaborazione brand-ifluencer.

I = \

Calano, invece, sempre piu, le interazioni O '

generate con un eloquente -42%, ancora piu ¢ Talkwalker

eloquente se valutiamo le interazioni medie
per post che si sono attestate a 347,3.1n 12
mesi abbiamo assistito ad un loro

dimezzamento.

Cali sicuramente connessi alla tipologia di

attivita, ma probabilmente, ad un ulteriore

abbassamento dei livelli di reach organica:
meno utenti vedono il post, meno possibilita c'e

di produrre interazioni.






Gennaio

| post sponsored piu performanti

()

QY

@) Piace a mattia_egidi e altri

' @ gaiaclerici = Segui

gaiaclerici Ciao ragazzi, sono entusiasta di condividere con vo
#ltaliansDoHitsBetter, il progetto di @amazonmusicit a cui sto
partecipando insieme a @grenbaudyt , che celebra tutta la
musica italiana in occasione di #Sanremo2022!

Vi aspettiamo in live su Twitch sul canale di Amazon Music per
commentare il Festival dall’1 al 5 febbraio! Seguite
@amazonmusicit per rimanere aggiornati e guardare tutti i
contenuti che abbiamo creato con gli artisti in gara! Tra gaffe,
crush e spoiler, ne vedrete delle belle! #adv

®

super!

amazonmusicit & -

29 Piace a 86 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

younes_quello_famoso_ Sempre al top @gaiaclerici @

2qg Piacea 5 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

callme.herik Toop V :

2 GIORNI FA

@ Aggiungi un commento...

METRICHE ®, 88.5K

«$» N/D

|~ 0/10

88.4K 'Mi place’ di Instagram, 159 Commenti

Fonte: Talkwalker

———

.

METRICHE

giorgiochiellini & « Segui

giorgiochiellini € Ho scelto dir
su MagniStretch perché, alla mi:
importante curare ogni dettaglic
tenersi in forma e continuare a ¢
con I'entusiasmo di un bambino.

@magniflex_ita
#perunmillimetroinpit #Magnifle
#MagniStretch #adv

2Q

giorgiamondani & Alla tua eta...
che & come la mia == siamo gi
anziani &2

5qg Piace a 182 persone
Rispondi

@ Aggiungi un commento...

®), 859K .+ N/D

85.5K ‘M piace’ di Instagram, 405 Commenti

|~ 0/10

) Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CXV00IqIuql/
https://www.instagram.com/p/CX1ORSbNuRS/

Gennaio

| post sponsored piu performanti

;_J

@ paolaturani & = Segui gia

@ paolaturani € Non importa se & estate

‘ / o inverno, non importa dove sono, che
ore sono, con chi sono, con Nadine o
Gnomo, incinta o con Enea tra le
braccia... I'unica certezza & che mi
troverete avvolta nel plaid caldo di
@Imetec_italia e il piu delle volte
dormiente zzzzzz(ps- quella che russa,
perd, € Nadine'&d Instagram verita Ph.
(a tradimento) il Serpella
#imetecdelleidee #imetec #adv

@ augustaiezzi Buonanottina @iz

2 sett. Mipiace: 1 Rispondi

%  robertaruiu © LW =
1‘ Y'Y N

& @ piace a elisaguglielmi93 e altri

If:'
-

-y
o

e

@ Aggiungi un commento..

METRICHE ®, 84.7K «» N/D |~ 0/10

84.6K 'Mi piace’ di Instagram, 148 Comment)

Sl(y @ ciakclub @ « Segui

@ ciakclub & Euphoria & tornata.

Questo episodio speciale del 2020 ci
aveva lasciato davvero senza fiato: una
profonda conversazione tra due
personaggi incredibilmente realistici
che si mettono a nudo, attraverso un
dialogo pieno di dolore e fragilita ma
non privo di speranza.

Finalmente, i primi tre episodi della
seconda stagione di Euphoria sono
disponibili su Sky e NOW. Quanti di voi
li hanno gia visti?

Il mondo e un posto davvero orrendo.

#intrattenimentoSky2022 #adv
@skyitalia @nowtvit

Qv N

' ’D’ Piace a pellecchia_rosa e altri

ORNI FA

@ Aggiungi un commento...

E sembra che a tutti
vada bene.cosi, capisci?

METRICHE ®, 828K

<+ N/D |~ 0/10

82.7K 'Mi piace’ di Instagram, 150 Comment

Fonte: Talkwalker
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https://www.instagram.com/p/CXb7Ga8Iqbk/
https://www.instagram.com/p/CXnmajBoEoQ/

Gennaio

| post spon

ored piu performanti

@ vallibeatrice & « Segui gia

@ vallibeatrice # Azzurra inarrestabile!

: Questi blocchi I'hanno davvero rapita,
ma lo spazio per una coccola non
manca mai &C'e un’altra cosa in
questo scatto di cui ormai non pud piu
fare a meno! Guess what?!! Le
nuovissime Dynamo Go di #Nike!!!
Anche perché praticamente le mette e
toglie da sola, proprio come il suo
fratellone e la sua sorellona@ @nike
#adv

449

marcofantini_mf & Ssesesey v,

4 g Piace a 23 persone
Rispondi

[ | PESSESR PEEE. SESS—_—" —— )

Qv N

.,2 Piace a giuliafabbroni e altri

4 GIORNI FA

@ Aggiungi un commento...

————

METRICHE

@ alicecampello & « Segui gia

alicecampello @ Quest'anno per
I'epifania ho pensato anche ad Alvaro (I

bambini sono un po' gelosi)

La nuova Calza di Ferrero Collection &

perfetta per vivere un momento

speciale anche per noi adulti! &»

@ferrerorocherit

#LACALZAPERGRANDI
#FERREROCOLLECTION
#ADV

4 sett.

laura.cols «3 ey O

4 sett. Rispondi

MR 'o.ren_zo_7Rimanetea v

Qv W

T B riace a serenastaroccia e altri

3 GENNAIO

@ Aggiungi un commento...

METRICHE

®, 59.3K 3+ N/D |~ 0/10

59.2K ‘M piace’ di Instagram, 83 Commenti

Fonte: Talkwalker

®, 58.3K

«3» N/D |~ 0/10

e —

58.2K 'Mi piace’ di Instagram, 124 Commenti

8

C ) Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CXRnmJ6rt6-/
https://www.instagram.com/p/CXgWP9fokkB/

ored piu performanti

e —————————————————.
.

vallibeatrice % = Segui gia il l fede_nargi @ = Segui gia

vallibeatrice % Quando con la scusa di fede_nargi @ Questa sera ha voluto
cucinare @alessandro_matri_32.

fare una foto mangi per merenda : .
hamburger e patatine me non Secondo voi cosa mi ha preparato?
Ovviamente i nuovi ravioli #GioiaVerde!

potevo scegliere outfit pil azzeccato ! R
| La nuova forma racchiude 5 diversi

By
Per il 2022 mi sono ripromessa di ripieni alle verdure...una vera
esplosione di gusto!

uscire dalla mia comfort palette %

Che dite? @zalando #zalando Con @giovanniranaita c'@ sempre o0
#zalandostyle #adv I'imbarazzo della scelta ‘& m
6g #adv

. . 1 sett. C) Talkwalker
gildakoralfliora €& Mi piace! V)
6g Piacea 16 persone andvalentini Stupendi!!!! C
Rispondi

1 sett. Piace a 4 persone

—— Visualizza le risposte (1) Rispondi

Vmvsimllmeme o wicwmamba INN

@ QW I~

O’, Piace a ericaangelini e altri

Qv W

” Piace a giuliacambi e altri

AR 0 ey 2
~-‘ Az:#- \" .'.‘ A e S0 @

C AT e A S R~ N NS ' ~ ’ o o g

SILON s, T e e - _ Aggiungi un commento... Aggiungi un commento...
N Vo

| ——
METRICHE ®, 58.1K «$» N/D |~ 0710 METRICHE % 45K «%» N/D |22 0/10
58K 'Mi piace' di Instagram, 114 Commenti 44 9K 'Mi piace’ di Instagram, 123 Commenti
T —

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CXdoWg-olNT/
https://www.instagram.com/p/CXLp3AIogac/

Gennaio

| post sponsored piu performanti

bonuccileo19 @ « Segui ves emanueleferrari @ « Segui voe

emanueleferrari € Oggi e la Giornata
Mondiale della Pizza, e io ovviamente
festeggio facendo un pizza party! “%
@cocacolait sempre con me e la mia
fedele PataPizza &

@, bonuccileo19 €& Un concentrato di
- stile e performance che mi

accompagna nella mia quotidianita.
@breil_official #Breil #adv

= Scorrete per vedere le mie 5 regole o0
base, voi ne volete aggiungere ) '
0 worldsocceragency & o qualcuna? #CocaColaPizzaDay #adv T
= Y
5q Piace a 26 persone 2 sett C ) Talkwalker
Rispond|

cecchinialice_ Regola 6- mai
rifiutare la pizza nemmeno se I'hai
mangiata il giorno prima

o ° globesoccer & %2 o

4 g Piace a 10 persone
Rispondi|

2 sett. Piace a 111 persone
Rispondi

@ fabbro10 Fai due lanci a Vlahovic e O
mandalo in porta

Qv N

0 Piace a giovannicilia89 e altri

—— Visualizza le risposte (1)

QY N

@SN Piace a virginia.villani e altri

METRICHE ®, 424K s N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 41.3K s N/D |~ 0/10

42 3K 'Mi piace’ di Instagram, 150 Commenti 41.2K 'Mi piace’ di Instagram, 112 Commenti

e —

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CYCEVWToauM/
https://www.instagram.com/p/CXl154RI1TR/

Accounts Reached

3,264 accoynts

“88%vs Apr1- apr 30



mati e performance

15 gen
MFoto wCarousel mVideo @ InstagramTV

C ) Talkwalker

DISTRIBUZIONE DEI TiPI DI POST TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

6.6M Engagement

L Carousel m

2.6M
E@ 177.4K
nstagraniil\ 6.2K
SEE R E 0
@Foto o Carousel @ Videc @ InstagramTV !
0 IS51 7K 1.5 2O M I M

Fonte: Talkwalker



Gennaio

~ Keyword, hashtag ed emoji piil utilizzate nei post #ady
M

bio < #fashion .
code#fsocialmedia #photography oM

#tbusiness #socialmediamarketing #contentmarketing
#onlinemarketing

infad#advertising: e,
#smallbusmess# ma rket| n g #marketi.ngtips
#tbranding #design

L) Talkwalker




Gennaio
Analisi Immagini

——

adv |
ad
advertising
aiftedby _
o  57.6% _ _-

58.8% | "41.2% |

supplied  63.3% _ ' 36.7%

sponsarizzato m | ' 73.9%

Fonte: Talkwalker

8
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adv
advertising
ad
giftedby
gifted
suppliedby
sponsored
supplied

sponsorizzato

Altro
0% 20% 40% 60% 0% 100%

Fonte: Talkwalker
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Analisi Immagini

e

(5557 ) ] || |

axo [l

advertising _mlll |
— | =D Nl O

—— 1] S

i - | ||||

Altro m ‘ 1

0% 20% 40% 60% 80% 100%
K17% MEsterno K 35% Minterno K 44% Wsgpiaggia K43% Mstrada K 37% Mnpegozio

aqgy

Fonte: Talkwalker



Gennaio

Analisi Immagini

——

‘me

- )]
o [ -1
e [ . =1 1S
ey 2w N
e oo i ]

sponsorizzato xS \ .ll

- -

0% 20% 40% 60% 80% 100%

Fonte: Talkwalker
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A livello di topic, | post sponsored registrano

Un mese, Gennaio, Che - : SmmmeEe una sostanziale vicinanza ai temi “classici”.

N sume
. . ' * N\
ha VIStO tra I top pOSt . — P Lato formato, le foto restano quello piu
bl i . PR S utilizzato, con, pero, una crescita del carousel,

4 sempre piu apprezzato per la sua capacita di

. generare interazioni.

fHad lapresenza di - S G e
settori e brand diversi | | fiore a
v di engagement, producendo 3.8Milioni di

da",usuale f’ - interazioni 20

Questo formato risulta infatti il migliore a livello

, ) Talkwalker
Lato top spot da segnalare la presenza di brana

connessi al mondo del media come Amazon e

Forte I a presenza di .4 ‘ - Sky. Forte anche l'attivita lato food con Coca-
. \ O V' Y * PW.. Cola, Ferrero e Giovanni Rana.

realta connesse al

mondo media

(Amazon, Sky).

Tra i creator da evidenziare la presenza di due
sportivi (Chiellini e Bonucci) e di una

community (CiakClub).







onclusioni

Le attivita tra influencer si confermano ancora limitate
anche a Gennaio, figlie senza dubbio della ripartenza e
del momento post campagne di fine 2021.

Calano, ancora e sempre piu nettamente, le interazioni
generate sia totali che per post. Un calo ancora piu
rilevante se paragonato ad inizio 2021 (da 562 a 347).

Un dato figlio, probabilmente, di una diminuzione della
portata organica.

| carousel si confermano uno dei formati emergenti
anche per la loro capacita, sempre piu chiara, di produrre
interazioni.

) 8

(. ) Talkwalker



Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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