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Il report
YouTube

Dopo l'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report
dedicato a comprendere numeri, caratteristiche e trend
dei video nati da collaborazione tra creator e brand.

Un‘aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in e
profondita lo scenario dell'influencer marketing ) ‘
Italiano. ) Talkwalker

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing




Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato allanalisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

'analisi e realizzata mediafnte una mappatura su YouTube ™) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

come da Digital Chart dello 1AP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso lisolamento e la

disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




V, d
jua

oﬁf sored >
e sCenario a Gennalo 2022’7




Gennaio

- lvideo nati da collaborazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate Views



Gennaio

Keyword piu utilizzate nei video Sponsored
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. Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#preghiere
#TeamTrote #StefePhere ot
23| #VeroConsohno#oggigennaiogozz Ot
#insieme # [ WOPlayersOneConsole#LuieSofi
#TPOCPlays#VeraConsolina#ErickeDominick

#AD#adv#MeControTe

#popit#spaziocattolico # A cJ#Vangelo




Gennaio

Brand menzionati nei video Sponsored
N———

Intesa Sanpaolo BNP Paribas

Fnatic Llu JO Marza Animation Plan.et
e agatFacebookpigitat:

mazon.com

sericaAHIde-and-seek Barsa [tallana

Android (operating system)
Pinterest prgmo;&)nec reat ve CO MMONS Coca- Colaweb series

De Agostini

YouTu bel nSta gra mJuventus F. S\IhatsApp

"¢ Spotify Grand Theft Auto V Paribas.

Inter M |Ilaa N Paribas
Digital terrestr;?i)tgl;v(l)s;?gRo b lox TW I tte r Tesla uongmrno

Elisa (company) FROMILER

Fonte: Talkwalker
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Gennaio

YouTube Analisi Visual

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO TOP OGGETTI

95 Risultati 609 Risultati

i callabarion 61.6% 38.4% 'in collaborazione i -|||.|J
promoted 92.3% l.l
ad ~ 50%) 50%

#ad 97.6%
sponsorizzato sponsored 100%

100%
0% 20% AQ% 609 RO% 100%
0% 20% 40% 60% 80% 100°

K373% Mpersona K933% Wauto K31% Mcravatta K350% Emotocicletta M portatile
K 1300% MEsterno K 290% MInterno K 25% Mlibro ®panino K33% Mbottigia K 100% Huccello Mciotola

Fonte: Talkwalker
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INFLUENCER DI RILIEVO

@POE ~TEBE2e

Influencer

Me contro Te
youtube.com

DinsiemE
youtube.com

Two Players One...

youtube.com

TPOC Plays

youtube.com

Luce e gas - Con...
youtube.com

Kinza Art
youtube.com

Mary Creazioni
youtube.com

Nesi Adv

youtube.com

saracosmesi
youtube.com

INVESTIMENTI ...

youtube.com
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Fonte: Talkwalker

per attivita Sponsored

Portata per risultato

842.7K
A22.4%

511.3K
A83.7%

380.3K

A31.1%

312.4K

A109%

6.2

122.1K

293.4

K-15%

43.7

A130.1%

3.4K

485.6

Engagement

753K

A360.3%

339.1K

A1 .3K%

450.5K

A709.1%

285.8K
A298.4%
1

16.1K
393
A907.7%

22

3.6K

33

Engagement per menzione

22.1K

A8 3%

14.7K

z 87 '/0,‘

20.5K

A110.3%
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Gennaio

| video Sponsored piu performanti
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C) Talkwalker

LUI E GELOSO?! TikTok Funny Girlfriend Fail #shorts ME CONTRO TE KARAOKE! Funny TikTok Fail #shorts
METRICHE %, 54.8K & 1.2M |~ N/D METRICHE ) 39.8K & 71226 |2 ND
53.7K 'Mi piace' di Youtube, 38.8K 'Mi piace' di Youtube,
1.2M Visualizzazioni Youtube, 1.2K Commenti 712.2K Visualizzazioni Youtube, 1.1K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=vC-1PqaUalI&t=157s
https://www.youtube.com/watch?v=nzSr7sKVyF4

Gennaio

| video Sponsored piu performanti
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) Talkwalker
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SOFI E LUI AL CINEMA! TikTok Funny Film #shorts

#TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina

VI SVELO LA VERITA...SONO IL BIG LADRO! - MINECRAFT

METRICHE ®, 39.8K «J» 409.3K |2 N/D METRICHE ®) 32.1K «3» 504.1K |~ N/D

36.7K 'Mi piace' di Youtube, 31.4K 'Mi piace' di Youtube,
409.3K Visualizzazionl Youtube, 3K Commenti 504.1K Visualizzazioni Youtube, 696 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=FMK0XkxbO7Y&t=432s
https://www.youtube.com/watch?v=9BLfyJDoH9k&t=113s

Gennaio

| video Sponsored piu performanti

n 19Bozzy92 - MattyB727
ItalianSupercarVideo

ItalianSupercariis

¥HuayraR #PaganiHuayraR #Huayra

The NEW 2022 Pagani Huayra R Hypercar Sounds Like an Old F1 Car! - 9.000-RPM V12 N/A Engine at Monza

#MeControTe #MeControTeMusic #LuieSofi
Me contro Te - Squadra Speciale (Testo)

METRICHE %, 30.8K «J» 802.9K |~ N/D METRICHE ®, 30.6K $» 2.5M |~ N/D
29K 'Mi place' di Youtube, 27.6K 'Mi piace' di Youtube,
802.9K Visualizzazioni Youtube, 1.8K Commenti 2.5M Visualizzazionl Youtube, 3K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=i9UD0XL4Q90
https://www.youtube.com/watch?v=9646LiltuOw&t=200s

sored piu performanti
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#MeControTe #TeamTrote #LuieSofi
REAZIONE AL PRIMO VIDEO DI PERFIDIA E IL SIGNOR S!!

LUI INCONTRA PERFIDIA! TikTok Film #shorts

METRICHE %) 29.3K < 1.IM 2 N/D e % 27.9K «» 616.2K |2 N/D
27 4K 'Mi piace' di Youtube, 27 4K 'Mi piace' di Youtube,
1.1M Visualizzazioni Youtube, 1.8K Commenti 616.2K Visualizzazioni Youtube, 503 Comment|

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=_D2UW4rWeDM&t=641s
https://www.youtube.com/watch?v=t2UMqhN2Q-Y

Gennaio

| video Sponsored piu performanti

) Talkwalker

#TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina

ADDIO BIG VANILLA...*EP. FINALE* - MINECRAFT ARRIVANO | NINJA!! TikTok #shorts
METRICHE ®, 27K «J» 281.3K |~ N/D METRICHE ®, 26.9K «J» 798.6K |~ N/D
24 4K 'Mi piace' di Youtube, 26.3K 'Mi piace' di Youtube,
281.3K Visualizzazioni Youtube, 2.5K Commenti 798.6K Visualizzazioni Youtube, 651 Comment|

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=WybO_PCZ8xI&t=532s
https://www.youtube.com/watch?v=G7k9-Joonjs

Il volume dei video
sponsored di Youlube
resta limitata rispetto ad
altri mesi, fatto per lo piu
dovuto alla particolarita
di Gennaio e alla minor
attivita dei brand.

Restano stabili le collaborazioni tra creator e
brand nel mese di Gennaio, seppur leggermente
sotto media mensile. Un volume ridotto motivatile
dalla minor attivita a livello di progetti delle

aziende nel post Festivita.

Gli Short prendono sempre piu piede, entrando in

modo continuativo tra i video con maggior ” i
9

engagement.
L) Talkwalker

| Me Contro Te si confermano i creator dal

maggior impatto.

Da segnalare, inoltre, la tendenza ad operare

Rilevanti, comunque, il
livello delle interazioni
(2,4M) e soprattutto delle
views (68M).

corss-platform, con la riproposizione,
condivisione o video reaction a contenuti di altre

piattaforme.




Chi siamo

|'Osservatorio nasce con lobiettivo

informare e fare divulgazionesui temi legati

all'Influencer Marketing _proponendo best

practice e dati sulla sitdlazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di

settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su

WWW.oNnim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

