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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea sull’utilizzo e
I’attivazione di campagne di influencer marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,

o
ogni mese rilasceremo questo report capace di presentarci O ,'
| dati riguardo i post Instagram contrassegnati dagli hashtag | |

compliant. C ) Talkwalker

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le dinamiche
legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su Instagram (/) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.







Fehbraio

| post nati da collaborazione brand/influencer
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+36,53% +32.207
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1K

Menzioni
+8.57%

fadv

3.8K

Menzioni
+2.70%

ffadvertising

3.71K

Menzioni
+15.62%

fad

Fehbraio

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

31 gen

1.9K

772
849
478
329
176
99
69
18
16

Fonte: Talkwalker

compliant piu utilizzati

7 feb

1.8K

1K
998
631
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209
116
102
22
14

14 feb

1.8K

938
914
600
392
202
126
84
32
11

21 feb

1.6K

920
899
240
344
200
104
88
27
18

28 feb

307
168
157
102
67
42
24
9
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oM

Interazioni
+81,81%

fadv

2,6M

Interazioni
+100%

fad

11,9K

Interazioni
-22.21%

ffadvertising

Fehbraio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag

780K
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468K
312K
)
156K .
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1 feb

= adv (Instagram)

= gifted (Instagram)

= ad (Instagram)

= supplied (Instagram)

e |a distribuzione nel mese

= giftedby (Instagram)

= advertising (Instagram)

= sponsorizzato (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= Altro

= suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
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Anche a Febbraio si
registra un calo relativo jf
. ‘ \\ ,
al numero dei post 1B
sponsored generati ma |

allo stesso tempo 1

assistiamo ad un
considerevole aumento
delle interazioni,
sintomo di un maggior
impatto dei contenuti
proposti.

Il numero dei post sponsored generati continuano
a calare (-6,40%), fatto connesso ad una mensilita,
Febbraio, nella maggior parte dei casi ancora non
prioritaria come attivazione e partenza di

progettualita piu rilevanti.

Con molta probabilita vedremo nei mesi primaverili .
un incremento delle attivita sponsored. O «.‘

R i .. ) Talkwalk
Aumentano, pero, le interazioni generate S Talkwalker

(+36,53%), a dimostrare la bonta, lato percezione

degli utenti, di quanto proposto dai creator.
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Febbraio

| post spon

ored piu performanti

chiaraferragni & « Segui gia
Milano

‘5;,‘]

x

P R ST

R

ond B 0A0

chiaraferragni & Anche quest anno io
e @dolcipreziosiofficial abbiamo
deciso di sostenere “| Bambini delle
Fate” di @franco_e_andrea con delle
nuove uova di Pasqua
@chiaraferragnibrand e anche nuove
sorprese dentro & Gia da questa
settimana le potete trovare nei migliori
supermercati italiani .=Per festeggiare
I'annuncio il team di Dolci Preziosi mi
ha mandato due mega uova in ufficio
w #adv

6g

«  chiaraferragnibrand & Y99 o

6 g Piace a 202 persone

Riennnrli

QY W

.’ s Piace a andreafranchino8 e altri

6 GIORNI FA

. i @ Aggiungi un commento...
ok X |

®) 381.3K < N/D |~ 0/10 METRICHE

379.6K 'Mi piace' di Instagram, 1.7K Commenti

Fonte: Talkwalker

dilettaleotta & « Segui
Partnership pubblicizzata con intim...

dilettaleotta & Manca pochissimo a
San Valentino: buona fortuna a tutti! %
Restano pochi giorni per fare i regali
alle vostre dolci meta, io mi sono
portata avanti con @intimissimiuomo
W#intimissimiuomo #adv

3 sett.

& _biggioo diletta parte lo ©
stess00000

3 sett. Piace a 757 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (7)

‘: martino_zarrillo Tirami nell’ o

Qv N

.b Piace a andreafranchino8 e altri

9 FEBBRAIO

@ Aggiungi un commento...

=

®) 219.9K

< N/D |~ 0/10

219.1K 'Mi piace' di Instagram, 805 Commenti
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https://www.instagram.com/p/Cab5gf4Knxf/
https://www.instagram.com/p/CZw5fZXrCIn/

Fehbraio

(3) achilleidol & « Segui
achilleidol & Citta peccaminose &

@tommyhilfiger
#TommyHilfiger
#adv

4 sett.

3 sett. Rispondi

beppe_angiolini & VW

3 sett. Rispondi

{fﬁ elettralamborghini & Che
S capezzoli

Qv W

@k Piace a federicabonetti_19 e altri

4 FEBBRAIO

@ Aggiungi un commento...

METRICHE ®) 139.1K «» N/D |~ 0/10

137.4K 'Mi piace' di Instagram, 1.7K Commenti
e

alessiapomella YOYVYVY o

ored piu performanti

AT ILP

e e ———ti . . i o il LT

— g e |

(8

METRICHE

T —

Fonte: Talkwalker

paolaturani & « Segui gia
Villa Litta Lainate

paolaturani € lo che faccio le prove da
damigella nell’attesa che qualche mia
amica si decida a sposarsi.. senza
pressioni eh &

Look e accessorio @ateliereme #adv

3 sett.

3 sett. Piace a 25 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (2)

¥ thefashionjogger & BELLISSIMA

(RLY o
\1‘¥/ <
2 cott Riennndi

Qv W

‘93)’ Piace a elisaguglielmi93 e altri

8 FEBBRAIO

@ Aggiungi un commento..

D) 134.6K < N/D |~ 0/10

133.3K 'Mi piace' di Instagram, 1.3K Commenti

virgola_ & Principessa® o

8

) Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CZjsTVvtjM4/
https://www.instagram.com/p/CZuaFiTKLgd/

Fehbraio

| post sponsored piu performanti
PO SEER

C? elodie & « Segui gia
=

elodie & Sono felice di essere parte
del Levi's® Music Project di
guest’anno, un progetto che nasce per
supportare i giovani talenti della
musica.

Insieme a @levis_ita abbiamo aperto su
Discord un canale in cui succederanno
un bel po’ di cose, andate a cercarlo e
continuate a seguire il progetto sui
canali di Levi's®

#SupportMusic

#LevisMusicProject

#adv

cristinamusacchio & & o

S i Diare 2 O narcAano
1 JIACE 3 /2t arsona
v OCLL. FiIQLT A 4V NGO oOVILIG

05

Piace a sara_mencarini e altri

Arisiiinst 1iIm ~oammants
@ Aggiungi un commento...

METRICHE

®) 134K

«» N/D

|~ 0/10

132.8K 'Mi piace' di Instagram, 1.2K Commenti

T —

e

Fonte: Talkwalker

laurapausini & ¢ Segui

laurapausini & Se dovessi pensare a
una parola per descrivere questo
palco, non avrei dubbi. Quella parola
sarebbe INIZIO.

L’inizio della mia carriera, della mia eta
adulta. L'inizio di tante gioie e di mille
domande. Ma c’@ una domanda che piu
di tutte mi accompagna da quel
Febbraio 1993.

“Cosa avrei fatto se non avessi vinto
@sanremorai ?”.

Provero a raccontarvelo, con “Laura
Pausini - Piacere di Conoscerti” dal 7
Aprile in esclusiva su @primevideoit in
piu di 240 territori. Non vedo |'ora di
mostrarvi un‘altra, una nuova parte di

me ¢

If | had to think of one word to describe

QY N

@Pi Piace a rori_dedomenico e altri

METRICHE

«&» N/D

|~ 0/10

) @
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https://www.instagram.com/p/CZzJDpTtXA6/
https://www.instagram.com/p/CZfUI7rKwo6/

Febbraio

| post sponsored piu performanti

mariachiaragiannetta_of « Segui ...

@

@ alessialanza « Segui

@ alessialanza ho il charm in tinta con
I'outfit :)
@oppoitalia #opporeno6series #adv

g mariachiaragiannetta_official &
‘##/ Pronta ed emozionata

#sanremo2022
Elemento modificato - 3 sett.
@armanibeauty
#ArmaniBeauty

defhouse & /'« -
#adv

3 sett. Piace a 79 persone
Rispondi

3 sett.

—— Visualizza le risposte (2)

) Talkwalker

3 cristianocaccamo & Bona, brava,

METRICHE ®) 125.6K «» N/D |~ 0/10 METRICHE % 113.8K > N/D |~ 0/10
123.6K 'Mi piace' di Instagram, 2.1K Commenti | 109.9K 'Mi piace' di Instagram, 3.8K Commenti
——— : T —

QY

=« *}D Piace a Ipetrassi e altri

8 FEBBRAIO

@ Aggiungi un commento...

Fonte: Talkwalker

QY

egﬁ’ Piace a elisaguglielmi93 e altri

4 FEBBRAIO

@ Aggiungi un commento...

bella tutti
g emilypallini Lo voglio anch’io o NS
' 3 sett. Piace a 68 persone Rispondi
Rispondi
- . " francescachillemi__ & ¥ c
—— Visualizza le risposte (7)

W



https://www.instagram.com/p/CZuUDB7Lz2w/
https://www.instagram.com/p/CZkeNgIMeA1/

Fehbraio

| post sponsored piu performanti
—

@ emilypallini « Segui

@ emilypallini Per San Valentino

\ & Yamamay ha deciso di ispirarsi alla
leggenda del filo rosso, per scoprire di
cosa si tratta visitate

@yamamayofficial
#YamamaySanValentino #adv

4 sett. )3

@ virginiamontemaggi Meravigliosa o, Q Talkwalker

4 sett. Piace a 93 persone
Rispondi

@ achilleidol & Sono cresciuto in una
X comune, tra artistoidi, figli di nessuno e
delinquenti.
A casa muri tutti imbrattati di scritte e
mobili fatiscenti tutti dipinti.
lo ero il piu piccolo.
Ricordo quando a 12 anni guardavo
alcuni di loro provare a registrare
canzoni in stanza senza le magliette,
reggendo il microfono con dello
scotch.
Capitava che qualcuno di loro si
esibisse in qualche spazio occupato.
lo li seguivo nel backstage guardandoli
come delle superstar, sognando di
diventare chi sono oggi.
Lo spettacolo & la mia vita.
Il teatro & la mia casa.
E questa notte si conclude I'opera.

0o QVY N

!

—— Visualizza le risposte (1)

emanuelenovelli_ph 9 no O
vabbe

Qv N

@, Piace a federicabonetti_19 e altri
@QB Piace a eugenio_bertone e altri

- ” 5 FEBBRAIO
| - 3 FEBBRAIO
50—
METRICHE %) 106.7K <> N/D |~ 0/10 | METRICHE ®) 102.8K «» N/D |~ 0/10
105.6K 'Mi piace' di Instagram, 1.1K Commenti 102.5K 'Mi piace’ di Instagram, 270 Commenti

|
e

T —

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CZhldMwIPac/
https://www.instagram.com/p/CZm6vdMLERi/
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mati e performance

15 teb
mFoto wCarousel #Video

DISTRIBUZIONE DEI TIP1 DI POST

@ Foto  » Carousel # Video

TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

Carousel

instagranii\Vy
Storiestotall

¢ 13M Z6M

e

Fonte: Talkwalker

22 ted

10.4M Engagement

51M 6.4M
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Fehbraio

- Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv
N———

o # ol \ -
! giftedby o

#dlgltalmarketlng

wernttadvertising s

qua"ta#soaalmed|amarket|ng # a d

#collaborazmne
e#marketing
- .#lnstagoodamore #style




agin|

adv (Instagram) 56.4% 43.6%

advertising (Instagram) . 55.6%
giftedby (Instagram) m
gifted (Instagram) m
suppliedby (Instagram) . 51.9% (48.1% |
sponsored (Instagram) m
supplied (Instagram) [ 54.3% [ 45.7%

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IN20% MEsterno K 17% MInterno
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sponsorizzato (Instagram)

Altro

Fonte: Talkwalker



gini

adv (Instagram)
ad (Instagram)
advertising (Instagram)

giftedby (Instagram) -

C ) Talkwalker

gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
- Contiene immagini ' Contiene video

Fonte: Talkwalker



agin|

adv (Instagram) 53.5 2 I |

sd (instagram) €D 2 @D ||

advertising (Instagram) ,52.2% \II‘I
giftedby (Instagram) - ao |

suppliedby (Instagram) II ||| Q Talkwalker
sponsored (nstagram) ] |
supplied (Instagram) _51%, IIII
sponsorizzato (Instagram) . 52.9% _ .-
At GiD  e&D |

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IN20% MEsterno [IN17% MiInterno [IN22% W spiaggia [IN33% M negozio
K£17% Mstrada K90% Mstanzadaletto K44% Mparco K11% M soggiorno
IN18% Minternoauto £16% M montagna

Fonte: Talkwalker



Fehbraio

Analisi Immagini

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%

pll
| Il
1 ENAN
H 1D
H N

ad §
il

1 I

1
aD ||

N17% Mpersona [N28% Mbottiglia IN28% I tavolo da pranzo

I 18% M cellulare

K29% Mtorta IK43% Mcravatta K 28% M tazza

I£1% Emotocicletta K21% Mauto [K39% M libro

Fonte: Talkwalker
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Febbra I 0 VEde tra I top _ - : o Anche questo mese il formato carousel resta
_ W ; I quello piu premiante a livello di interazioni.
1 0 contenlrtl SNl " Non & un caso che tra i top 10 contenuti, se ne
T . LR i, e e & ; contino ben 5.
sponsorizzatl A
c 0 I Ia b 0 raZI 0 n I n ate I n N (A, | che vedono protagonisti alcuni dei volti che o
. - <) _ hanno preso parte a alla manifestazione BY ¥
D C c aSI 0 n e d I Sa n re m 0, Z o oSN (Achille Lauro, Laura Pausini e Maria Chiara \ O
_ ] ] BN Giannetta). o Talkwalker
dimostrazione di come

le attivita di creator e

| Sanremo si conferma momento rilevante anche
lato IM: molti tra i post piu performanti contenuti

B | "  continuano ad avere un inevitabile impatto anche
W . sulle piattaforme digitali.

i 0 * T Mlmmsse. | Brand che hanno investito in questo tipo di
I nfl u e n c e r SI a n 0 | 2 (i contenuti sono Bulgari con Achille Lauro, Prime
*-_-_-;-,‘v e s wwees  Video con Laura Pausini e Armani Beauty con

SpeSSO punto di :*l‘“;‘;d“ — , Maria Chiara Giannetta.
connessione tra offline STESSARRRSSSS
e online.






Conclusioni

Le attivita tra influencer si confermano ancora limitate a
Febbraio, figlie senza dubbio della ripartenza e del momento
post campagne di fine 2021.

Aumentano pero le interazioni e I'impatto dei coreuti
generati, strettamente connessi anche al forte riverbero, lato
IM, dato da Sanremo, manifestazione che si conferma
capace di spingere enormemente le attivita di influencer,
creator e celeb.

Un elemento che deve far ricordare di quanto eventi e
situazioni di interesse offline sia determinanti anche sulle
piattaforme social.

) 8
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Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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