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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea sull’utilizzo e
I’attivazione di campagne di influencer marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,

o
ogni mese rilasceremo questo report capace di presentarci O ,'
| dati riguardo i post Instagram contrassegnati dagli hashtag | |

compliant. C ) Talkwalker

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le dinamiche
legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su Instagram (/) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Maggio

| post nati da collaborazione brand/influencer
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Numero post Interazioni generate  Interazioni per post
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350
280
210
140
® adv (Instagram)
® ad (Instagram) b
® advertising (Instagram)
1 mag

® giftedby (Instagram)

® gifted (Instagram)

® suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)

® supplied (Instagram)

® sponsorizzato (Instagram)

= adv (Instagram) = ad (Instagram)

8 mag

sponsored (Instagram)

L andamento e le differenze di utilizzo degli hashtag

15 mag 22 mag

= supplied (Instagram) = sponsorizzato (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= advertising (Instagram) = giftedby (Instagram) = gifted (Instagram)

= Altro

29 mag

= suppliedby (Instagram)
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fadv

41K

Menzioni
+2.5%

fad

3.6K

Menzioni
-21%

ffadvertising

Maggio

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

121
100
60
29
29
18
13
10

compliant piu utilizzati

1.8K
930
867
519
477
197
122
122
24
22

Fonte: Talkwalker

1.7K
800
797
530
394
202
129
95
11
22

1.7K
809
806
216
373
165
136
89
21
18

1.7K
1.1K
782
922
372
181
183
86
15
35

258
413
302
160
107
73
59
33
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1.IM

Interazioni
-32%

fad

4.3M

Interazioni
-10.4%

fadv

150.8K

Interazioni
"'53,20/0

ffadvertising

Maggio

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione

nel mese

~ { )
o= %

= adv (Instagram)

= ad (Instagram)

sponsored (Instagram)

- giftedby (Instagram)

= advertising (Instagram)

= suppliedby (Instagram)

Fonte: Talkwalker

= sponsorizzato (Instagram)

- supplied (Instagram)
- Altro

= gifted (Instagram)
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| 'attivita di collabs a
Maggio si conferma in
linea con le medie
degli ultimi mesi a
livello di attivazioni.
In calo, invece, le
Interazioni generate,
sintomo Si un minor
impatto dei contenuti
prodotti.

| contenuti sponsored a Maggio toccano quota
21.5 Milioni, in leggero aumento rispetto ad Aprile
(+1 ,50/0).

Calano, invece, le interazioni totali (-15%) e

quelle medie (-16,3%), per un mese con contenuti
sicuramente meno “forti” e di minor appeal per gli e
utenti. 28

: SN ) Talkwalk
Restando sulle interazioni e interessante notare Q) Tellowallcer

come la seconda parte di Maggio e, in
particolare, la parte finale, abbiano registrato dei

picchi importanti rispetto al resto del mese.






Maggio

®
®

| post spon

elisascarlatta - Segui gia

Verona

elisascarlatta Quattro anni con
@toyota_italia @qui al GiroE qual'e
stata la divisa pid bella?

#BeyondZero #Giro #GiroE Zadv

#bici #bike #bikes #ciclismo
#ciclista #giroditalia #cycle
#cyclelife #cycling #cyclingaddict
#eyclinggirl #cyclinglife
#cyclinglifestyle Zceyclinglove
#cyclingphotos #cyclingpics
#cyclingshots #cyclingstyle
#cyclingtips #cyclisme Zcyclist
#fromwhereiride #italia #rcadbike
#roadbikes #roadcyclist

4 r'.;_{.‘

- S5

QY

@P: Piace a basa22 e altri 151,517

e MAGGIO 29
‘. @ Aggiungi un commento...

®, 123.9K

«%» N/D

METRICHE

123K 'Mi piace’ di Instagram, 813 Commenti

3 —

|~ 0/10

W

Fonte: Talkwalker

ored piu performanti

\

chiaraferragni @ - Segul

Mitano

chiaraferragni @ La prima edizione
di Forti Insieme termina oggi .,
Questa mattina ho incontrato Valeria
Consorte Vice President Beauty
Care di P&G talia @capellipantene e
Danila De Stefano, CEO e founder di
@unobravo_net, per celebrare |
traguardi della startup UnoBravo
raggiunti grazie al contributo di 75
mila euro devoluti da me e Pantene
per aiutare concretamente la startup
a crescere | Insieme abbiamo
anche parlato dello stigma della
salute mentale in ltalia, di gender
gap e di imprenditoria femminile,
due temi che mi stanno veramente a
cuore #adv #Fortilnsieme

=

Forti Insieme first edition is over ..

. QY A
‘ ”’ Piace a pamelasarrini e altri 188,887

@ Aggiungi un commento

B ——
®, 120.4K

METRICHE

120.1K 'Mi piace’ di Instagram, 281 Commenti

3+ N/D |~ 0/10

—
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https://www.instagram.com/p/CeInbJ0qWxL/
https://www.instagram.com/p/Cd8GTxoqSVt/

Maggio

| post sponsored piu performanti

kingmarracash @ Eccellenza
italiana
@zegnaofficial #ZEGNA232 #adv

tlemento modificata - 5 satt

clementinoiena & A'Y

5 sett. Place 8 45 persone

Rispondi

ﬂg_;_,‘vﬁ bigpicturemgmt @ Superclassy! =
———— c

o satt.  Place a 31 persone

Rispond|
ﬁ emastokholma @ /) &

©QVv W

QD ) Piace a eleonorameini e
altri 143,046

(-:) Aacalunal un commento...

METRICHE

®, 108K

107.6K 'Mi piace’ di Instagram, 352 Comment

valliludovica & - Segui

Isola di Capri

@ valliludovica @ Una giornata
¥ memorabile,
che bello poter celebrare I'amore ...
Grazie @ateliereme per avermi fatta
sentire una principessa in questa
giornata molto speciale per me.
Ho amato questo abito,
a voi @ piaciuto?

#AtelierEme 2Emegirls #ad #VL

tlemeanto modificato - 2 sett

monyfitmom & & o oW

2sett. Piace g 2 persone

Rispondi

.» Piace a giuliafabbroni e
altri 185,046

MADL

@ Aggiungi un commento...

METRICHE

s N/D |~ 0/10

®, 100.5K

e ——

100.1K 'Mi piace’ di Instagram, 354 Comment

3+ N/D |~ N/D

T ———
Fonte: Talkwalker
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https://www.instagram.com/p/CdN0_FgqSQI/
https://www.instagram.com/p/CeLnvomIU-j/

ored piu performanti

francescochiofalo_ @ - Segui

Roma

@ who.is.angelina & - Segul

who.is.angelina @ Ultimo mese di
gravidanza = godermi il mio pacione

al Mgy

Bikini @iam_bikini  #ad

francescochiofalo_ @ ---

1" #adv @novamen by
@fashionnova

L'oroscopo dice che questa sara
un'ottima settimana per chi & del

segno del toro come me !l .., @

3 sett

A sferaebbasta ® La mas guapa @ speriamo bene 4 ... e voi ci m
(o v @ credete all’oroscopo ? Fatemelo
sapere nei commenti del post «
3sett. Piace a 2.851 persone Y o Talkwalker
——  Visualizza le risposte {3) .
floriana_messina @ Ma la o )
bellezza ?!g»

3 sett. Piace g 140 persone

Qv W

Piace a 74,241 persone

MALGIO 22

©QyYy W

v» Piace a antonellaa_nittoli e altri 208,507

MAGGIO 213

" @ Agglungl un commaento...

——

METRICHE ®, 959K s N/D |~ 0/10 METRICHE

®, 76.3K 3+ N/D |~ 0/10

95.7K 'Mi piace’ di Instagram, 185 Commenti 75.7K 'Mi piace’ di Instagram, 591 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/Cd5dKIqtnWY/
https://www.instagram.com/p/Cd6XdVesxQA/

Maggio

~

O

stefanodemartino @ Parents Talks.
Due chiacchiere con i miei amici di
@emporicarmani sul mestiere piu
difficile al mondo. Continua nelle mie
stories.

#EAjunior
#ad

4 cath
4 setl

paoloconticini @ Y@¥

&

4 sett.  Piace a8 81 persone
Risponda)

francescoarcaofficial & ¢

4 sett. Place a 56 parsone

Risnnnddl

A ©Qv -

Visualizzazioni: 1,494,238

MAGGHID 12

@ Aggiungl un commento..

| am definitely different.
But it's simply because | think we are

METRICHE ®, 72.6K

J+ N/D |~ 0/10

71.9K 'Mi piace’ di Instagram, 734 Commenti

1 —

m’ stefanodemartino @ - Seguigia ..

Fonte: Talkwalker

| post sponsored piu performanti

sofiacrisafullii ~ GIVEAWAY
#GHDMANIA  Girls tutte voi
vorreste un kit ghd indimenticabile?
9 Ecco 8 kit ghd del vostri sogni,
per un montepremi totale dal valore
di oltre 2.000¢€, in palic per voi! | kit
includono: 1 ghd on the go gift set, 1
ghd platinum+, 1 ghd gold, 1 ghd
max, 1 ghd glide, 1 ghd Thin wand, 1
ghd rise gift set g» Come fare a
partecipare? Commentate questo
post taggando 3 amiche e usate
I'hashtag #ghdmania: sia voi che le
vostre 3 amiche dovrete seguire la
pagina @ghditalia per poter vincere
¥ Avete tempo fino al 26/5! Gli 8
vincitori verranno estratti a sorte
entro il 30/6.
https://www.ghdhair.com/it/about-

©QYV L

Piace a 85,202 persone

®

@ Aggiungl un commento...

METRICHE

®, 68.3K

«J+ N/D |~ 0/10

67.2K 'Mi piace’ di Instagram, 1.1K Commenti

e

sofiacrisafullii - Segui
; Partnership pubblicizzata con ghdi..

@

R
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https://www.instagram.com/tv/CddFRQXK4DM/
https://www.instagram.com/p/Cd3FGWMqP4p/

-ored pit performanti

francescochiofalo_ @ - Segui | ' THI el 1] , , I ‘ , .
Y Roma | | L b | | Y\ melissasatta @ - Segui
. l ; : \ S ~ '| S italia
‘=8 | francescochiofalo_ & --- ' ' | | , ;
. #adv ' @novamen by | | J | @ l‘mllssasatta © L'estate @ dietro
@fashionnova . I' l'angolo . @smmrbeachwear
e #smmr #beachwear #ad
Quandao per chi ti guarda sei | 5 sett oo
pensieroso...ma in realta stai |
ViR " guardando per terra perché ti sono , ' . 7 m
7 '] caduti 2€ e non |i riesci a trovare...e l 3 slanssantareli 8.8 ©
| dentro di te stai rosicando come un | 5 sett, Pisce a 10 persone \
cane D | | ' 11 i C ) Talkwalker
: | ([
| , & _x. 92thestudio wrur e wow o
: l
2 18 l 55etl, Piace a 2 persone
. | ‘ ' ’ Rispondi
: : | ' “ | ° grey_mcdonald Omg /A /\ o
. l ' ! ! J g | ‘ Esatt  Piara 2 90 narsnns

Qv W

@R Piace a cristinacricri e altri 90,162
l“ ‘ lllllll 3

© QY W

Piace a 68,570 persone | ]

METRICHE ®, 62.3K <+ N/D |2 010 METRICHE ®, 62.2K +3+ N/D |~ 0/10

G2 W place L instagram, 912 omment 61.8K 'Mi piace' di Instagram, 4171 Commenti

T — e

T — e ——

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CdGNrcoNl8p/
https://www.instagram.com/p/CeO-enmMMJZ/

Accounts Reached

3,264 accounts

28.8% vs Apr 1 - Apr 30
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94,972



mati e performance

C ) Talkwalker
DISTRIBUZIONE DEI TIPI DI POST | TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT
7.9M Engagement
2.8M
417.1K
InstagranpiVs 0
Storiestotall 0
@ Foto @ Carousel » Video 1 950,1K 15M 2.9 2.6M 4 5M
A — . T — — e —

Fonte: Talkwalker



~ Keyword, hashtag ed emoji pill utilizzate nei post #adv

#likeforlikes tante =

stile ingredienti i _
bella . . SCOPFIFe instagram
#shooting #milano #business COdice|tal|a
iR

watlove gsuppliedbyF @ A V€ TISING #photography link
davvero ois “fsoclalmediamarketing H#9 d storiecrema
" @ ffashion gdigitalmarketing o2 &' @

naturale 4 ‘ PrE :
w . Tf“PPhed .#agenziadicomunicazione _:_ .1
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advertising

rniT
gftedin

E].ht‘lj

gopphedby

3pORSOres

%l ' ‘)E'O' !

sponsocedly

Ao

agin|

 72.9%

__85%

61.1% '38.9%
. 59% I " 41%
 66% " 34%
68.4% 31.6%

" 15%

100%
K27% mEstene K5% Hinterno

Fonte: Talkwalker
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supplied

sponsornzzato

o 20% AN | 60% 80% 100%
© Contiene immagini = Contiene video

L —

Fonte: Talkwalker
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K18% Mstanzadaletto K121% campo K115% mpiscina K120% Bcucina

¥ parco
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Maggio

Analisi Immagini

— II-III
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K}?» Mpersona K% lbotuglna 26% W lavole da pranzo Rh'w. M auto K 27% Mcellulare
8% Emotocicletta K19% Mtorta KG&% mtazza Ka44% mplanmtainvase K 26% Ecravatta
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Maggio presenta tra i
top creator, oltre a

Ormai come é abitudine i caroselli si
confermano il formato piu ingaggiante, con il
maggior numero di interazioni generate. Non a

- e Y - caso cresce, infatti, il loto utilizzo da parte dei

creator abituali come R A . o

N A\ Wy ‘wmmfm.ﬂ f

-t . -y

Chiara Ferragni e
Beatrice Valli, influencer
come Francesco Chiofalo
0 Elisa Scarlatta.

|l formato carousel si
conferma il piu
premiante lato
Interazioni.

|| settore del fashion si conferma centrale, con
la quasi totalita dei top 10 post nati in
collaborazione con brand di questo mondo. KX,
Accanto a creator solitamente presenti nella top Q) Talkwalker
10 dei post piu performanti, come Chiara
Ferragni, Beatrice Valli o Melissa Satta,

- entrano figure come Francesco Chiofalo o
Marracash.

Interessante la presenza di Elisa Scarlatta, gia
per il secondo mese nella top10 e con un
engagement rate molto alto, anche nei post
sponsored.







Conclusioni

| contenuti nati da collabs restano stabili, confermando
rilevanti a livello di attivazioni (21.5 Mila post).

Calano le interazioni generate (-15%) e quelle medie
(-16,3%), a sancire un minor impatto lato utenti dei progetti
realizzati.

|| settore del fashion resta uno di quelli piu rilevanti per le
attivita brand/creator, fatto evidente per la forte presenza
tra i top post per engagement.

| caroselli sono sempre piu il formato piu engaging, anche e
ancora non cosi utilizzato e valorizzato nelle progettualita di
M.

) 8

(. ) Talkwalker



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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