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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea sull’utilizzo e
I’attivazione di campagne di influencer marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,

o
ogni mese rilasceremo questo report capace di presentarci O ,'
| dati riguardo i post Instagram contrassegnati dagli hashtag | |

compliant. C ) Talkwalker

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le dinamiche
legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su Instagram (/) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Giugno

| post nati da collaborazione brand/influencer
N————

O\

o) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post
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= Altro

lizzo degli hashtag

e ———————————— T ——— = Ty

22 giu
= suppliedby (Instagram)

29 giu
sponsored (Instagram)

8

C ) Talkwalker



11K

Menzioni
5.3%

fadv

3.9K

Menzioni
-54%

ffadvertising

4.1K

Menzioni
+17.5%

fad

Giugno

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

943
687
911
276
223
106
102

63

18

compliant piu utilizzati

1.6K
1.1K
866
469
403
170
96
109
22
36
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1.7K
1K
864
485
387
229
111
92
34
27

1.8K
1.1K
757
501
372
285
125
97
20
23

1.1K
860
514
330
250
178
83
o1
14
15

R
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Giugno

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione
nel mese

3.8M

Interazioni
+123,5%

1.5M

fad

1.2M

) Talkwalker

900K

4.3M

600K

Interazioni

300K

Hadvy gy - 8gu 15giu * 22giu - 29giu

= adv (Instagram)  =ad (Instagram)  =suppliedby (Instagram) = giftedby (Instagram) =supplied (Instagram) = gifted (Instagram) = advertising (Instagram)
sponsored (Instagram)  =incollaborationwith (Instagram) = Altro

136.6K

Interazioni
-9.4%

# a d Ve rt I S I n g Fonte: Talkwalker



Giugno dimostra un
andamento
“polarizzato™: se da un
lato calano in modo |
netto le collabs,
dall’altro aumentano
fortemente le ,
interazioni generate. |
Meno sponsored post, = _
ma piu curati
qualitativamente.

. B\

| contenuti nati dalla collaborazione tra brand e
creator scendono a livello quantitativo in
maniera rilevante, andando a fermarsi a quota

18.9mila.

Un calo che porta con sé una maggiore attenzione
e la nascita di contenuti di maggior impatto: .
aumentano infatti in modo netto le interazioni | ) «.‘ y

generate che superano i 10milioni (+9,6%). ) Talkwalker

A livello di distribuzione delle interazioni a fare la
differenza e la prima parte del mese, periodo
collegato a diversi eventi di rilievo (Design week,

Rimini Wellness).






Giugno

| post spon

ored piu performanti

( % vallibeatrice © - Segu
: Villa Lysis

’@ vallibeatrice & Eccole qui, | raggi di
Ik sole che da sempre illuminano la mia
vita, il glormo del nostro sl
splendevano ancora di piu!
Nei lore abiti @ateliereme che
sembrano cuciti e disegnati sulle
loro personalita!
#AtelierEme #CollezioneCerimonia
#EmeGirls #adv

&5

it

n

. f vallieleonora_ & Belle belle
. bellecee 'Yy

4 sett. Place a 471 persone
Rispondi

atalioroma M Siato 1ina moravindia

W6 B W

O” Piace a noe.tomma e altri 218,860

GIUGNO 1

2 |
’ ‘_3 - Il @ Aggiungl un commento...
]

-~

METRICHE

®, 183.8K

183.5K 'Mi piace’ di Instagram, 304 Comment:

«J» N/D |~ 0/10

METRICHE

7 —

Fonte: Talkwalker

T ———

@ alice.debortoli @ - Segul

@ alice.debortoli ® Amo questo sole

che mi entra nella pelle e la
riscalda..finalmente & arrivata
l'estate: la stagione che amo, mi
piace la liberta di stare in costume,
gli ocutfit comodi, in tessuti naturali o
sostenibili, | colori, potrei scrivere
mille parole per descrivere le
emozioni che provo @benetton
#Benetton #5522 #adv

| sett

elenanicolp @ Sei stupenda Alice
| sett. Piace a 35 persone
Rispondi

<&

QY N
0D Piace a laurent7_ e altri 148,736

GIUGNGO 21

@ Aggiungl un commento...

®, 147.7K «$» N/D |~ 0/10

13—

147.3K "Mi piace’ di Instagram, 387 Comments

8
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https://www.instagram.com/p/CeRSg2VMw6m/
https://www.instagram.com/p/CfEimb1IGLG/

Giugno

5 COSE CHE NON SAPEVI +1

SU McDONALD'S | -

Grazie all’'eliminazione delle cannucce
in plastica, in un solo anno l'azienda

ha evitato I'emissione di 105 tonnellate
di plastica in Italia.

| post spon

ML tmiplanet @ - Seguigia

tmiplanet @ L'ultima curiosita @
quella pid golosa &

@mcdonaldsitalia #Summerdays
#ADV #McDonalds #cibo #mangiare
#fame

2 s5an
@ imgiadaloi McDonald's, dove

anche l'insalata ha pit calorie di
una sacher viennese a sei strati di

pan di spagna.

2se1t. Piace 8 857 persone
Rispondi

—  Visualizza le risposte (19)

QY W

Piace a carlotommasobisaccioni e
altri 150,433

GIUGNG 17

@ Aggiungl un commaento.

T ———

METRICHE ®, 146.8K «3» N/D |~ 0/10
146.1K "Mi piace’ di Instagram, 768 Comment
T — T

e ——

Fonte: Talkwalker

ored piu performanti

valentinaferragni & - Seg
: Milano

@ valentinaferragni ¢ 11 No\

> 2021 vs. 0ggi: 7 mesi fa sol
operata alla fronte per rimt
carcinoma basocellulare di
sospettave nemmeno l'esis
fino a poco prima. In quel ¢
che mai, ha giocato un ruol
fondamentale la diagnosi t
dei medici che mi ha perm«
scoprire che quello che pel
essere un banale brufolettc
pelle, fosse in realta qualcc
molto pid serio e da non

sottovalutare. Ora posso p
quel momento come ad un
ricorde lontano, ma l'impor
della pravenzione @& stato il
grande insegnamento per 1
con @larccheoosav deside

QY

= 'y? Piace a aurorabindi e altr

GIDGND 7

@ Aggiungl un commento

METRICHE

o 122.6K

3+ N/D

|~ 0/10

122.2K 'Mi piace’ di Instagram, 442 Comment

35—

28
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https://www.instagram.com/p/Ce5pzAUq4dX/
https://www.instagram.com/p/CegxIJ_M2Ni/

METRICHE

e

Giugno

| post spon

ored piu performanti

chiaraferragni @ Offis dei . This
one is the Gruvi Nocciola Risoluta by
@gelatisammontana ¢y du iu laic
gelato? #adv #GruviCaindOfLov

@ chiaraferragni @ - Segul
' : Milano

6g

fabiomariadamato & Quello al
caramello mi devasta

5g Piace a BB persone Rispondi

——  Visualizzz le risposte (3)

“ e} eligamer68 Hi5 s o

6 g Pisce s 193 persone Rispondi

©QY W

@R Piace a flammyy e altri 161,729

O GIORNI FA

3+ N/D |~ 0/10

®, 84K METRICHE

83.7K 'Mi piace’ di Instagram, 248 Commenti

Fonte: Talkwalker

3 —

@ alessialanza @ - Segui

alessialanza @ Vedo doppio... A
Milano abbiameo tirato
#fuorileemozioni con @netflixit @
Trovate il video sul canale YouTube
di Netflix Futures! 2didri
#fuorileemozioni #adv

@

4 sett

normasteaching & Visto anche io

N*D - . ’ 1 C
vicino a casa mia & 'Y
4 sett.  Piace a 43 persong
Rispondi
——  Visualizza le risposte (2)
sayrevee @ bella @ -

‘xb Piace a normasteaching e altri 147,513

GILEGNG 1

@ Aggiungl un commaento.

®, 80.5K 3+ N/D |~ 0/10
80.3K 'Mi piace’ di Instagram, 232 Commenti
e

8
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https://www.instagram.com/p/CfWX4tIK8NB/
https://www.instagram.com/p/CeRGEknI1cR/

Giugno

| post spon

Lo sapevi che il Crispy McBacon
nasce in Italia? Il panino piu amato

di McDonald’s e la sua inconfondibile
salsa infatti traggono origine da una
ricetta tutta Made in Italy!

B

METRICHE ®, 79.6K 3+ N/D |~ 0/10
792K 'Mi piace’ di Instagram, 415 Commenti
T ————————— e

ored piu performanti

tmiplanet @ - Segui gia

tmiplanet @ | Summerdays stanno
per terminare, ma la mia fame no...

@mcdonaldsitalia #Summerdays

#ADV #McDonalds #cibo #mangiare
#fame

59

mr_k80 Che ha battuto i pid

accreditati panini McDepretys e
McGiolitty

@

59 Piace a 519 persone Rispondl

Visualizza Iz nsposte (12)

48 darioboer Quella salsa & divina P

QY W

e’ Piace a carlotommasobisaccioni e
altri 105,095

E GIORN! FA

@ Aggiungl un commento..

Fonte: Talkwalker

O elodie & - Segui

elodie @ Un grazie speciale anche a
@givenchybeauty per avermi
supportatoe sul make-up di "Tribale”
@ a @mrdanielmakeup per il suo
prezioso lavoro

#givenchybeauty

#adv

2 sett

° mrdanielmakeup & Love you iy
2 sett. Piace a 68 persone
Rispondi

G mrdanielmakeup @ ¢" ¢ ¢" o

Mace a 60 persone
Rispondi

Qv

’P’ Place a conniebar e altri 116,512

GIUGND 14

Z s5ett

W

@ Aggiungl un commento...

METRICHE

®, 78.8K

3+ N/D |~ 0/10

77.5K 'Mi piace’ di Instagram, 1,3K Commenti

3 —

8
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https://www.instagram.com/p/CfYiZmyKYo3/
https://www.instagram.com/p/CeyS80ANNXN/https://www.instagram.com/p/CeyS80ANNXN/

METRICHE

1 —

Giugno

®

| post spon

elepetrella @ - Segui

elepetrella & Scoppic di amore,
scoppio di gioia, scoppio di voglia di
vivere questa estate entusiasmante
@ Sl... scoppio in tutti i sensi & &2
@theofficialpandora
#MomentswithPandora #ad

2sett

lasabrigamer ¢ Yo v v -

2 sett. Piace a 30 persone
Rispondi

—  Visualizza le nsposte (1)

lauracomolli & @

2sett. Pisce a 5 persons

Bimemnmdds

R OoOQY A

@) Piace a giuliafabbroni e altri 87,016

FIUENO 14

®, 72.9K . N/D

721K 'Mi piace’ di Instagram, 719 Commenti

|~ 0/10

ored piu performanti

himorta & - Segul
Riva del Garda

himorta ¢ Sulla mia casetta

sull'albero @ @treelodgy
#suppliedby

g

o] italian.extreme.modders
Splendidagy

5g Piace a2 persone

5g Piace a 4 persone

Qv

Piace a lorenzomartoccia e
altri 77,259

METRICHE ®, 70.2K

+3+ N/D ~2 0/10

69K Mi piace’ di Instagram, 1.3K Comments

3 —

Fonte: Talkwalker

—

—  Visualizza ie nsposte (1)

treelodgy Bellissima $'Y'VY

—  Visualizza e risposte (1)

28
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https://www.instagram.com/p/CfW6zxrqLPJ/
https://www.instagram.com/p/CeyHu5urbDx/

Accounts Reached

3,264 accounts

28.8% vs Apr 1 - Apr 30

n -"".
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94,972



mati e performance
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mFoto ™ Carousel ™ Video m
C ) Talkwalker
DISTRIBUZIONE DEI TIPI DI POST TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT
3.8M Engagement
*Carousel
®Foto  © Carousel @ Video 0 423.2K 846.3K 1.3M 1.7M 2.1M
— e —— | —_>
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-~ Keyword, hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

evedere . ... iamento
andare - - o

5 1 \ A J
#model g #collaboration Co d l Ce #b“S' ness porfpcrias'one ~—

senenviocee giornata #suppliedby #fashion. pelle .
linkp rodotti #agenziadicomunicazione # a dt?ovate ' e
goutfit &) Talkwalker

'-' po;t #photography #nared V#estate |
euSCONTO0 4 gisitalmarketing #oifted ol

Il.l I"IO i -t fi’i(f‘ii:‘!ﬁSLiknmee'vacay
B o ocin, et giftedbydavveroscopri, -

. : g base #makeup
o #stampa  jnciaoram superperﬁtct?mrl;rt\oumcatlon

ittina

Fonte: Talkwalker



adv (Instagram)
ad (Instagram)

advertising (Instagram)

28
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giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)

supplied (Instagram)

sponsoredby (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IN18% MEsterno K 3% MInterno
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adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0%

T ——————————

20% 40% 60% 80% 100%
~ Contiene immagini ™ Contiene video

Fonte: Talkwalker
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m.l\ ’" () Talkwalker
e
______exd |
e L
sponsoredby (Instagram) -

Altro 35.7% Illl

0% 20% 40% 60% 80% 100%
N18% MEsterno K3% MiInterno K71% Mspiaggia K164% Mpiscina K48% Mstrada K71% © campo
I£37% Mnegozio IN46% Mnegozio fuori K27% Mparco [K£3% Mstanza da letto

adv (Instagram)

ad (Instagram)

advertising (Instagram)

giftedby (Instagram)

suppliedby (Instagram)

gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)

supplied (Instagram)

T —

Fonte: Talkwalker



Giugno

Analisi Immagini

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

IN 1% Mpersona

1IN
W
N
I
N 1 m
o Wl
T o W
' 1m0
[
I

0% 20% 40% 60% 80% 100%

N 19% Mbottiglia K0% ®tavolodapranzo K4% Mcellulare K22% Btazza [K12% B auto
I£12% M motocicletta K 7% Mpiantainvaso [K2% Mlibro K 25% MEsedia

Fonte: Talkwalker
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Giugno presenta tra i |
top sponsored post SRS S S
una presenza tutta I T
femminile con Ritoies =/ N\
I'eccezione di due _' P
post della community
TML.

Forte l'influenza della
stagione estiva a
livello di mood.

- - o
e
-3
!
e
e

. IJ - -»
R ' , - - B
‘ - — , — ».’- —— - -

DU SN e SR S - - e . —
B P AT . i PRy A t” .. €l RS P L L

Dopo diversi mesi in cui i carousel si erano
dimostrati il formato piu premiante a livello di
engagement, a Giugno sono le singole
immagini a detenere il primato, anche a livello

" di utilizzo.

A livello di keywords emergono termini come
sconto o codice, a dimostrazione di una forte
attivita connessa alla conversione.

L) Talkwalker
Tra i top creator interessante la presenza di due

e contenuti di TML dedicati al mondo food e di
| " alcune new entry come Alice De Bortoli o
Alessia Lanza.

Bee Tra i brand emergono Shein, il cui account

Instagram e tra le keyword piu utilizzate nei post

sponsored, e McDonald’s presente nei due spot
=M’ i TML.






Giugno ricorda a marketer e brand quanto sia rilevante
I'attenzione alla qualita e che come questa sia
preponderante rispetto al numero di attivazioni. Una tesi
ben evidenziata nel report: al calo del 10% dei contenuti
#ad prodotti abbiamo avuto un aumento quasi

proporzionale delle interazioni prodotte. ®

) &
Fashion e Food si dimostrano i settori maggiormente o/ Talkwalker
attivi, soprattutto a livello di contenuti top a livello di
performance.

N |
C 0 n c I u SI 0 n I Le immagini, al di la dei mutamenti del canale pro video e

Reel, restano il contenuto piu utilizzato e, questo mese,
anche quelle con maggiori interazioni generate.




Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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