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Il report
Tiklok

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato a
comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video nati
da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

() Talkwalker



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer. B

dello IAP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




Video sponsored
vquale scenario a Giugno 2022?




Giugno

| video nati da collaborazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate View

) Talkwalker

Fonte: Talkwalker



Giugno

Hashtag utilizzati nei video Sponsored
—

#Gillette #sheinsummervacay #SHEINsummervacay

#MoreThanBasicWithTASTEA # N ei pe rte # ra ga ZZi #tsheinforall

#danette
f#airup # a

o )i
#shavelikeabomber 1o . . . o

#paperwallstok 1+ 2 .\

#TASTEA

#informatisutiktok Fperte #Vj P

#MigrosChind
#booktok L \J 1
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- Brand menzionati nei video Sponsored
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Zumba

Al ro Esselunga Nintendo

Braun (azienda) "
ucci

Global Gillette -

Media Markt F o Cartoonito
Nmtendo SW|tch Yves Rocher (company) Surface Pro

Primark

Fonte: Talkwalker



si Visual

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO TOP OGGETTI

83 Risultati o0

28
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persona

orno 1
K5% @Interno K 45% @ Estemno panino 1

Fonte: Talkwalker
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INFLUENCER DI RILIEVO

Influencer

Simeon Laurens
nkick.com

Valentina Ghetti

pktok com

Mattia Stanga

Lkiok . cam

VDnews
uktok com

adrianathrr
Lklok cam

labiblictecadiDaphne

nEtok com

ales2ndro

pEtok com

AURORA CELL)

nktok com

Glovanni Arena
Lkiok com

Giulia Paglianiti

Lktok caery
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Portata

1.5M

AST 6%

544.2K

ALe 5

12.5M

{0 0 N

1.2M

A70 0%
5.9M
791.2K
K-29%
8.2M
7.2

A

3.3M

5. 7M

Fonte: Talkwalker

Portata per risultato
163.6K
Az
90.7K
b LA
2.5M
P E R
231.1K
AL GN
1.5M
197.8K
AC 4N
2.7M
2.4M
1.T™M

1.9M

Engagement

3K
AT

27.8K
b DA

751.6K
K-c2%
49.2K
AL110 5%

80.1K

24.2K

K-E3.4n
72.9K
81.3K

A32.1%

119.9K

53.6K

Engagement per menzione

332.3

K-88.1%

4.6K

K27 46%

150.3K

K " I." (.'.'-

9.8K

ATNG 34

20K

6K

K-45%
24 3K
27.1K

E-11.4%

40K

17.9K

28
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Giugno

| video Sponsored piu performanti
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CHIEDIAMO IL CONTO  #cena #amiche #ragazze #pagare #PagoBANCOMAT #SamsungPay #cameriere #ristorante #ragazzi #perte All'esame di maturita con @grandiscuole ci si sente pil sicuril¥ #studentiincrisi #grandiscuole #adv

#neiperte #viral #adv @samsungitalia Partnership retribuita

METRICHE ®, 267.8K <1, 2.5M |~ N/D METRICHE ®, 185.3K <. 3M |~ N/D
1.9K Commenti, 260.8K Mi Piace, 5K Condivisioni, 384 Commenti, 184K M Piace, 916 Condivisioni,
1.7M Visualizzazioni, 2.5M Follower del profilo 1.5M Visualizzazioni, 3M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7108707941414489350
https://www.tiktok.com/@kiro_ebra/video/7106849280584961285
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‘@mattiastanga
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@Q8ltalia #insegnante #zumba #palestra #sudore #ballare #allenamento #mamma #ragazzi #perte #neiperte #viral #adv

AVETE LA CUFFIA?  #piscina #bagno #amici #caldo #tuffi #cuffia #sole #tezenis #tezeniswimwear #ragazzi #perte #neiperte #viral #adv SUDIAMO
aTezenis
Partnership retribuita
2artnershib retribuita
METRICHE ®, 202.7K <, 2.5M |~ N/D METRICHE ®, 170.8K s 2.5M B N/D
1.2K Commenti, 166.5K M: Piace, 3.1K Condivision

562 Commenti, 201.3K Mi Piace, 813 Condivisioni,
1.7M Visualizzazioni, 2.5M Follower del profilo

1.2M Visuahizzaziony, 2.5M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7114649285756570885
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7114266257741892870
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| video Sponsored piu performanti
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@federicay scagr

35V2904 per il 15% di sconto @SHEIN #SHEINforall #SHEINsummervacay #ad o #SHEINpartner ARRIVA L'ESTATE E SUCCEDONO SEMPRE LE STESSE COSE .7 Codice: DANYUP, prevede il 15% di sconto sugli starter set, per 7 giorni

oy Jairup #airup #adv
2artnership retribuita

dartnarchin ratrilvoita

METRICHE ®) 122.1K s 2.1M |~ N/D AETRICHE ®) 115.9K Js 2.9M |~ N/D
353 Commenti, 121.1K Mi Piace, 601 Condivisioni, 352 Commenti, 115K Mi Piace, 585 Condivisioni,
1.4M Visualizzazioni, 2.1M Follower del profilo 880.2K Visualizzazioni, 2.9M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7108266198311210246
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7107573690627263749
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| video Sponsored piu performanti
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E voi che tipo di colazione®3 perferite? Team dolce o salato? @airup #airup #adv

cccovi una lunch box da portare in viaggio con voi +.«Se vi capita di fare una gita in giornata, vi consiglio di preparare al mattino una lunch box

Na nartara ran unil Dar Ariiacta in ha itilizzata Dhiladalnhia - Alicta vunmrt alla fAraca 388 a 'ha nranarata nar la mia finlia Aal fidiirn 107 Loy Loy

Partnership retribuita

METRICHE ®) 112.2K & 3.7M 22 N/D METRICHE ®, 99.9K s 1M |2 N/D
3071 Commenti, 111.8K Mi Piace, 65 Condivisioni, 245 Commenti, 99.5K Mi Piace, 117 Condivisioni,
812.4K Visualizzazionl, 3,7M Foliower del profilo 748.3K Visualizzazioni, 1,1M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7086072878466190598
https://www.tiktok.com/@giovanniarena_/video/7108295679495245061
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| video Sponsored piu performanti
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@la.bianchis

aSHEIN #SHEINforall #SHEINsummervacay #ad nuovi vestiti per I'estatev Codice sconto: SSV1197(sconto del 15%) Asi sil &3 @Bang Energy #bangenergy #ad

Partnership retribuita dartnership retribuita

N bpushin P (feat. Youna Thua) - Gunna & Future

METRICHE ®, 99.9K 3» 2.4M |2 N/D METRICHE % 81.2K + 26M | N/D

340 Commenti, 99.2K Mi Piace, 318 Condivisioni, 462 Commenti, 80.6K Mi Fiace, 90 Condivision
1.2M Visualizzazion|, 2.4M Follower del profilo 747.8K Visualizzazioni, 26M Follower del profilo

[+

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7082737571201060102
https://www.tiktok.com/@adrilatinatv/video/7112264917033553157

Giugno registra una
flessione in termini di
attivita collabs, sia per
video prodotti (-20%)
che, soprattutto, di

Interazioni generate
(-40%).

Calano, seppur in modo &8

meno netto, anche le
views (-10%).

Si confermano ancora limitate le attivazioni dei brand
su TikTok lato creator (111 video), in calo, tra I'altro,

rispetto agli ultimi mesi.

Calano anche le interazioni generate che seppur
ancora importanti se paragonate ad altri canali,

. o °
registrano un netto -40%. M0
Preponderante nelle attivita #ad a Giugno la o) Tallwalker
campagna di Gilette #shavelikeabomber, sbarcata

In mModo rilevante anche su TikTok.

POV e contenuti comici si confermano fortemente

apprezzati e ideali per le attivita #ad



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

