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Il report
Youlube

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazione tra creator e brand.

B
Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in ) ‘
profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

) Talkwalker
Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing




Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su YouTube () Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




Video sponsored ™
quale scenario a Giugno 2022?




Giugno

| video nati da collaborazione brand/influencer

) Talkwalker

Numero video Interazioni generate Views



Giugno

~ Keyword piu utilizzate nei video Sponsored

promuoviamo blackout tutorial

| layersoneconsole info
s facebook . Ik ®
°'a°5!§ed°m'awm@rl cle'zssiganale video! Nk m.

i guardapartner
Enise 0CO OraZIONEeis&ivitiz:*

s lipriprogettosponsorizzato reali gﬂzﬂto Presso trovare
clicca bozot0 Viaggio SCONTO prodotti Wgrgg‘;ﬁing potete

settore appena PUNTO merchandising possono
premio

Fonte: Talkwalker
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Giugno

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

i #Studio #Ricerca . :
#10516 #TrattoriUsati #fortnite #DeutzFahr

#Shorts #TrattoriFiat  #vlog #Dinsiemini : . |
: | : #TrattoriSame #latvpertutti . . :
#Aratro FPraccialetto #TrattoriDeutzFahr #oltrepopavese #Tpgxropnaxora #informazione #glfted

#TrattoriJohnDeere 3 2
o | #emanuelebottiroli #programmi #calcio
#italia #rassegnastampa # a d #T Po C P la ys #DanieleCataldiChannel Prog #italy 28

#TrattoriLandini gnatura

#iPhone ,...ocreaivo A €l HVE@roConsolino #StefePhere short ) Tallwalier

#collaboration

#TrattoriShort * rattoriLamborghini #adv #SeminaGrano #pavese
#Viralshorts #LavorazioneTerreno #TrattoriShorts .o itoriom

sriciclofacile #Trattoriepoca H# J@@amTrote # Ve a C oOnNso li Nna #LuieSofi #TpamopPaGoﬁIp;g(:Sin#glza“a

#DinsiemE #Danielecamtsilgjl #agenziacreativamente #Mecontro're #TrattoriMasseyFerguson #bijouxfaitsmain

#BSME #videoShorts strattoriVecchi #TrattoriNewHolland #TpakTopucTtPabora

#Trattori #vallestaffora #TpakroposPa6ora #ErickeDominick e Toaicropos #ViralShort

#pavia #shorts #TPa"T“":{‘CT #oggiinedicola _ #itinerarinews #fuoriporta #lomellina
#beads #cerchio #sweetsusi #sponsor #bijoux

#brothersewingmachine

Fonte: Talkwalker



Giugno

- Brand menzionati nei video Sponsored
N———

Microsoft Window Goethe-Institut

Fnatic Marza Animation Planet M | n ecra ft Ypa,:::'"o (azienda) ITunes
paiba LinkedInWalt Disney World Resort Alplna Liu Jo

Lamb Ol‘g |n| Televisione digitale terrestre )0

Ferrari YO U Tu b e F a Ce b o o k Tw i tte rJul\gzgtus Football Club ) er

BNppa,.basAmaI;g%tlgglrlnClub Internazmnalﬁe Mél%"?t Auto v Mt
ran & uto
Landini (azlenda)Nascondlno I nSta gra mVOlkswagenSpotgfy

201 sy 76 24 Pinterest pRenoe CetpaRon Y

Pa Pal
Brembo (azundi)Eh a Oyj Societa generale immobiliare ROblox y

This Tv Valentino Fashion Group

Fonte: Talkwalker



lisi Visual

INPUT

28

C ) Talkwalker

Contiene video

TOP OGGETTI
SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO

476 Risultati
112 Risultati SCreRiE

Interno 33.3% 44

0 86 171 257 342 427
e ——— WS

Fonte: Talkwalker



INFLUENCER DI RILIEVO

Influencer

Assoclazione Nazion...

youtube com

Me contro Te
youtube com

Two Players One Con..

youlube.com

TPOC Plays

youtube com

- PaviaUno TV

youtube com

ENDUchannel

youtube com

Mirko_Zein

youtute com

DinsiemE

youluba.com

ChronoGP

youtube com

THE PSYCHIATRY ON...

youtube corm

&
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Post ¥

28

24

E-11x

per attivita Sponsored

Portata

33.7K

11.9M
KE-27.0%
3.9M
-1 0%
4.5M
E-29%
621
ALT38Y

354.7K
A0

104.6

AES 2

2M

K'(l? 1 hY

267.5K

K-109%

206

Fonte: Talkwalker

Portata per risultate

1.2K

494.6K

RE
219.2K
-7
249.6K

E-Las

44.4

AL138%
27.3K
K-181%
8.7K
A7.4N
199.8K
K-44%
29.7K
iC-22.5%

22.9

Engagement

913

345.6K
K- 106N

275.5K
A5

353.5K

5.0%

5

Aacds
1.7K
Az 3
6.4K
AT451%
68.7K
-0 3%
11.4K

K-234%

30

Engagement per menzione

32.6
14.4K
AL 5N
15.3K
19.6K

0.4

Aacds,
130.1
K-107%
537.4
A2\
6.9K
K20 8%
1.3K

K-144%

3.3

28

C ) Talkwalker



Giugno

| video Sponsored piu performanti

@

R

C) Talkwalker

0 B & [« [ 5]

#19 SU TENDENZE
SPENDO 50 MILA EURO PER IL TERRENO

L+ SCARICA 3 CLIP =+ SALV 816.353 visualizzazioni * 30 giu 2022 5 65.704 CJJ NONMIPIACE > CONDIVIDI | SCARICA 3¢ CLIP =+ SALVA .

COMPRO LA RUSPA PER IL MEGA BUNKER
1.033.149 visualizzazioni « 21 giu 2022 [ﬁj 101.380 gl] NON MI PIACE A} CONDIVIDI

METRICHE ®), 65.4K s 779.5K |~ N/D

METRICHE ®, 97.7K 34 921.9K |”2 N/D

64.1K 'Mi piace’ di Youtube, 779.5K Visualizzazioni Youtube,

95.5K '‘Mi piace’ di Youtube, 921.9K Visualizzazioni Youtube,
1.3K Commenti

2.2K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=s5n7AIUyMlw
https://www.youtube.com/watch?v=0MtsZaTmYCk

Giugno

| video Sponsored piu performanti

_ELODIE

) Talkwalker

> Pl ) ooz/isT O B & (= O N

N. 22 TRA | VIDEO MUSICALI PIU VISTI

Elodie - Tribale QUESTO LINGOTTO D'ORO COSTA €1454871,00 - Tour di una raffineria d'oro
3.136.997 visualizzazioni + 10 giu 2022 5 30.575 CJ NONMIPIACE > CONDIVIDI & SCARICA 8¢ CLIP =+ SALVA ... 465.435 visualizzazioni » 22 giu 2022 % 30.981 CJ] NONMIPIACE > CONDIVIDI  SCARICA (§) GRAZIE 3 CLIP =+ SA
METRICHE ®, 36.5K w1+ 2.5M |2 N/D METRICHE ®, 31.4K <. 464.1K kﬁ_ N/D
273K 'Mi prace’ di Youtube, 2.5M Visualizzazion: Youtube, 30.9K 'Mi piace’ di Youtube, 464.1K Visualizzazioni Youtube.

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=RCbSwyaaruE
https://www.youtube.com/watch?v=bpsgT9AlwN8

Giugno

| video Sponsored piu performanti

sponsor

) Talkwalker

O B & [« OO K]

#TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina

Come Nike @ riuscita a fregare Adidas | #shorts ABBIAMO CREATO LA NOSTRA MAPPA UFFICIALE DI MINECRAFT!

648.623 visualizzazioni » 13 giu 2022 (5 58.573 CJ NONMIPIACE . CONDIVIDI & SCARICA =+ SALVA R R e T R PIACE 5> CONDIVIS! 3, SCARIDK iglaRAZiE: SQicti SF SkivA
METRICHE ®, 30K 3 317.2K |~ N/D METRICHE ®, 24.8K 3 315.3K |2 N/D
29 9K "Mi prace’ di Youtube, 317.2K Visualizzazioni Youtube, 233K ‘Mi place’ di Youtube, 315.3K Visualizzazioni Youtube,

82 Cammenti 1.6K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=SNjbV-96pRs
https://www.youtube.com/watch?v=LhUly_d00M0

Giugno

| video Sponsored piu performanti

) Talkwalker

K.

T T ——Y veT T

e o | e m o @ O S

#TwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina #MeControTe #TeamTrote #LuieSofi
LA MIA PRIMA VITTORIA SU STUMBLE GUYS! Rispondiamo alle domande in piscina!
414,491 visualizzazioni » 21 giu 2022 % 23.462 CJl NONMIPIACE > CONDIVIDI & SCARICA (§) GRAZIE $¢ CLIP =+ SALVA .  589.015 visualizzazioni * 6 giu 2022 5 21.748 0] NONMIPIACE ) CONDIVIDI 4 SCARICA 3¢ CLIP =+ SALVA
METRICHE ®, 23.7K 1. 389.8K |~ N/D METRICHE ®) 23.5K -+ 585.8K |22 N/D
22 BK 'Mi prace’ di Youtube, 389.8K Visualizzazioni Youtube, 21.6K 'Mi piace’ di Youtube, 585.8K Visualizzazioni Youtube,
924 Commenti 1.9K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=eH9_1ydDYFM
https://www.youtube.com/watch?v=lJh0sXdMCrs

Giugno

| video Sponsored piu performanti

, \\\Q“ e C ) Talkwalker

. D ————

> M 00300 - T N e

P Pl o) 000/33:50
#TPOCPIlays #VeroConsolino #VeraConsolina {TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina
PHERE UTILIZZA L'X-RAY IN MINIERA NELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.54 ALLA RICERCA DELLA NETHERITE NELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.47
261.428 visualizzazioni + 27 giu 2022 ¢4 19.794 CJ) NONMIPIACE > CONDIVIDI ¥ SCARICA (§) GRAZIE $¢ CLIP =+ SALVA 277.686 visualizzazioni - 10 giu 2022 /4 21.331 CJ NONMIPIACE > CONDIVIDI | SCARICA (§) GRAZIE $¢ CLIP =+ SALVA
METRICHE ®, 23.1K 3+ 260.4K |2 N/D METRICHE ®) 227K w3+ 267 4K |~ N/D
19.8K 'Mi piace’ di Youtube, 260.4K Visualizzazioni Youtube, 20.9K ‘M piace di Youtube, 267.4K Visualizzazioni Youtube,

3.4K Commenti 1.8K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=uGwmZNEXz1g
https://www.youtube.com/watch?v=QzMQKE4LJRw

|"attivita sponsored di
YouTube resta stabile in
termini di contenuti, ma
decresce come interazioni
(-19%) e view (-20,/%).
|l canale si dimostra
ancora una volta ottimo a
livello di diversificazione
dei temi e della creativita,
offrendo quindi
opportunita diverse.

Se i video collabs realizzati in piattaforma
restano stabili, diminuiscono interazioni e
view, a dimostrazione di un mese meno

d’impatto lato contenuti.

Tra le collaborazioni emergono video molto

creativi come ad esempio quelli di Surry o 3

L) Talkwalker

Molteni, studiati per inserire placement ad hoc,

ma mantenendo alto I'impatto.

Tra i top creator, oltre agli abitue Me Contro Te
e Two Players One Console, trovano spazio
Surry e figure piu “atipiche”, come Starting

Finance ed Elodie.



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

