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Il report
Tiklok

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato a
comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video nati
da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

() Talkwalker



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni

online e delle social performance di profili di brand o di

influencer. B

dello IAP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




TiKToK

fideo sponsofed
juale scenario a Luglio 2022?




Luglio

| video nati da collaborazione brand/influencer
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) Talkwalker

Numero video Interazioni generate View



Luglio

Hashtag utilizzati nei video Sponsored
—

#informatisutiktok 44 ttoquellochetimuove

#A DV # N Ofi lte rto ur fviral #saldighd
T 3 cl#paperwallstok # a d VvV

Fmamma

#PandoraMERockinRoma #summerlove

#ragazzl sithinknewdrinknew ™ #ilregjonaleditrenitalia “*°°<*°
#dilloconilcuore #trenitaliabeat

L) Talkwalker




Luglio

~ Brand menzionati nei video Sponsored

Esselunga........

e C) Talkwalker

Algida
Garnier (azienda)

Pandora’(co Nso
Cornetto (gelato)




SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO

£ 42% @ Interno

si Visual

® Esterno

|

TOP OGGETTI

persona

100 Risultati

38

56

Fonte: Talkwalker

75

93
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INFLUENCER DI RILIEVO

o (oo (oot o (oot

Glenda Resta

Chiara Verzella

asiabusciantellaa

La timida libreria del riccio

VDnews

Valentina Ghetti

Daniele Cabras

Er.gennaro

labibliotecadiDaphne

Levv.

Influencer

per attivita Sponsored

Post ¥

21800%

21200%

A33.3%

K-33.3%

K-50%

A200%

21200%

K-25%

Sentiment

Portata

17.1M

21850%

10.2M

21200%

M

130.8K

A53.9%

975.5K

K-29.5%

281.9K

K-48.2%

9.3M

A220.7%

18.8M

A218.6%

603.7K

K-23.7%

601.4K

A3.6%

Portata per risultato

1.9M

A5.6%

1.7M

1.3M

32.7K

A15.4%

243.9K

A58%

94K

A3.6%

3.1M

216.9%

6.3M

216.2%

201.2K

A1.7%

200.5K

A3.6%

Fonte: Talkwalker

Engagement

159.8K

21638%

263.6K

A2.2K%

53.2K

28.6K

A7.5%

4.1K

K-92%

9.6K

K-69.9%

392.4K

A227.9%

26.3K

A31.6%

21.7K

K-16.4%

11.7K

K-28%

Engagement per
menzione

17.8K

K-18%

43.9K

2654.9%

13.3K

7.2K

K-19.4%
1K

K-88%

3.2K

K-39.7%

130.8K

219.3%

8.8K

K-56.1%

7.2K

A11.5%

3.9K

K-28%

R ————————====

28
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Luglio

| video Sponsored piu performanti

QUANDO UN BRUFOLO TI |
ROVINA | PIANI |

e

| Talkwalker
° &)

S
-

o TikTok asirusieatuieri®)
@danythegaggio > = ‘

Jsate le maschere per capelli? ~ #Hairfood #Garnier #hairtok #hairfoodisgood #haircare #ad

Anna ti perdono lo stesso &) @newtopexan #newtopexan #topexan #skincareroutine #adv
2artnership retribuita
Partnership retribuita

[1 suono originale - Samuele Bartoletti

METRICHE 8, 309K s 3.IM |~ N/D METRICHE ®, 195K «d» 126.4K |~ N/D
2K Commenti, 301.2K Mi Piace, 58K Condivisioni, 2K Commenti, 189.6K Mi Piace, 3.4K Condwvision,
2.6M Visualizzazioni, 3,TM Follower del profilo 7.6M Visualizzazioni, 126.4K Follower del profile

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7117619705354931461
https://www.tiktok.com/@samuelebartoletti5/video/7115775043904228614

Luglio

| video Sponsored piu performanti

Rov:isenolmialmamma
quandolcifsenolospiti a cena

SENO papal
Volevolprenderelinicane!
'l

)&

C ) Talkwalker

$ iastanga 1
JON IN PIGIAMA ~ #mamma #cucina #cena #casa #figli #mangiare #estate #famiglia #lavoro #ragazzi #perte #neiperte #viral #Candy #SnapAndDo

tSimplifyYourDay #adv@candy_italia

>artnership retribuita

#papa #cani #cuccioli #casa #animali #petstories #petstore #famiglia #mamma #ragazzi #perte #neiperte #viral #adv

POSSIAMO PRENDERLO?
@Arcaplanet
AETRICHE 8, 179K w3 2.6M |~ N/D METRICHE ®, 156.9K 2+ 2.6M |~ N/D
267 Commenti 155.3K Mi Piace, 1.3K Condivisions
1.IM Visualizzazioni, 2.6M Follower del profilo

1K Caommenti, 171K Mi Piace, 7K Condivisioni,
1.4M Visualizzazioni, 2.6M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7126153089580682502
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7120588065592069382

Luglio

| video Sponsored piu performanti

Ivana mamma di ale:

v

)@

C ) Talkwalker

\

\

" TikTok

@nikolagreku

) TikTok
@chiaraverzella

. Spero non mi abbiano preso per pazzo, ma lo staff di @msccruisesofficial & top!/#MSCTEENS#CABIN12006#CABIN12006#adv
Jgni volta che apro un pacchetto di air action vigorsol finisce sempre cosi! Provateci anche voil &z ..',:@ #AirActionVigorsol #adv ’ i
Partnership retribuita
2artnership retribuita

METRICHE ®, 111.6K s 1.7M |~ N/D

METRICHE ®), 99K 3+ 836.8K |~ N/D

427 Commenty, 110,9K Mi Piace, 249 Condivision, 173 Commenti, 98.6K Mi Piace, 268 Condivisioni.
4.1M Visualizzazioni, 1,7M Foliower del profilo 569.1K Visualizzazion, 836.8K Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@chiaraverzella/video/7120567018159443202
https://www.tiktok.com/@nikolagreku/video/7115442922652224774

Luglio

| video Sponsored piu performanti

" TikTo

@barbaragena

E voi avete amiche cosi? #hawaiianwayoflife #hawaiiantropic #comealive @Hawaiian Tropic #adv

Partnership retribuita

J1 Monkeys Spinning Monkeys - Kevin MacLeod & Kevin The Monkey

METRICHE ®, 96.7K r 592.3K

757 Commenti, 95.3K Mi Piace, 641 Condivisioni,
586.3K Visualizzazioni, 592.3K Follower del profilc

|~ N/D

A

- ¢} TikTok

@chiaraverzella

IL NUOVO STORE DI PRIMARK IN ABRUZZO %¥ @Primark #primark #iworkwithprimark #adv

Partnership retribuita

M <unnn ariainale - Chiara Varzalla

METRICHE ®, 86.3K “+ 1.7M

815 Commenty, 81.6K Mi Piace, 3.9K Condivision
730.6K Visuatizzazioni, 1.7M Follower del prefilo

|~ N/D

Fonte: Talkwalker

) 8

(. ) Talkwalker


https://www.tiktok.com/@barbaragenova5/video/7117635977853799686
https://www.tiktok.com/@barbaragenova5/video/7117635977853799686

Luglio

| video Sponsored piu performanti
 —
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o TikTok

@mecontrote

La mia vacanza in Sicilia con i rossetti MAC f @maccosmetics #MACPowderKiss #adv #MACCosmeticsltalia Ma vogliamo parlare delle facce pazze di Lui 72z #mirabilandia #visitromagna #inemiliaromagna #adv @mirabilandia_ufficiale

Partnership retribuita Partnership retribuita

®, 78.3K 3s 1347K |2 N/D METRICHE ) 73.5K «+» 2.6M |22 N/D
1.2K Commenti, 76.2K Mi Piace, B60 Condivision 861 Commenty, 71.6K M: Piace, 1.1K Condivision
1.9M Visualizzazioni, 134.7K Follower del profilo 699.9K Vicsualizzaziont. 2.6M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@samuelebartoletti5/video/7123205201330310405
https://www.tiktok.com/@mecontrote/video/7116482007122595077

Luglio resta stabile in
termini di contenuti
collabs creati.

Aumentano pero, in modo
significativo, le interazioni
generate (+14,8%) e le
view (+19%). Numeri che
confermano le
performance rilevanti di
canale.

Nonostante I'hype e il forte interesse di marketer
e brand, le collabs su TikTok restano limitate dal
punto di vista numerico (111 video). Timori per la
gestione di un canale cosi diverso da un lato o
difficolta di adattarsi a questo particolare stile di

contenuti sono sicuramente tra le maggiori

issues. 22
)@
C ) Talkwalker
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Aumentano pero le interazioni generate (2.7M)
e le views (267.9M), numeri che raccontano di
grandi performance e, di conseguenza,

opportunita per i brand.

In evidenza la campagna di Gilette Venus, di
Cornetto Algida e I’apertura del canale di

Esselunga.




Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

