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Il report
Youlube

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazione tra creator e brand.

B
Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in ) ‘
profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

) Talkwalker
Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing




Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su YouTube () Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Video sponsored” *
quale scpenario a Luglio 2022?




Luglio

| video nati da collaborazione brand/influencer

) Talkwalker

Numero video Interazioni generate Views



Luglio

\
\

~ Keyword piu utilizzate nei video Sponsored

\
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trovi storla SPeCIale gioco

Y veder universita, te legra: bl "“*"“‘g"‘évent. E
iochi 1) ti visita ®e |
ges%lone u ffl C | a le s p o n s o r Iéége'rteo d m edicina | e
mail nuova A StUdentl L) Talkwalker
Vuoi CO rso

pochilJDrQ & monai / N
5 h O p fa Ce b 0 0 k I n Sta g ra m #VeraConsolma it \

dinogmi lugliorealizzato , gy insegnamento

contatti amicl llnea

Fonte: Talkwalker



Luglio

- Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#nofakenews #rassegnastampa #DlﬂSlemlnl #oltrepopavese #iPhone

.= tortnite A TPOCPLlays #adVastitch - oite
#viral# AdV#VeroConsolino#MeControTese — _ %
#Luiesofi#T\{/6PlayersOneConsole #ad:::-
e FSNIOIS #VeraConsolina#TeamTrote: .
" #fy p#shortsvideo repicpartner

| #fo ryo u #fo ryO U pa ge #vallestaffora




Luglio |

Brand menzionati nei video Sponsored

Mercedes-Benz Li n ked I n Pa ribas Xbox One

Pinterest.r W i tte rAm a ZO n @ CO m Ro b lox I|;'<:rastaicltaliana

IPhone Deere & Company

Collabora S d o F tYhic TV
_sovYouTubeFaceb 00 K& naTheit muto vom

Landini (azienda)

BNP ParibasFootball Club Internazionale Milano wait pisney World Resort
MacBook Pro gt

Google (azienda) I n t g ram Minecraftsor
Volkswagen ® Michelin
P FO rt n IteMic'%soft Wisndové a VghathPP PayPal

Goethe-Institut Fe rra ri Croce Rossa e Mezzaluna Rossa Internazionale Final Cut Pro oog €

Televisione digitale terrestre

Marza Animation Planet

Fonte: Talkwalker

) Talkwalker



lisi Visua

TOP OGGETTI

611 Risultati

persona

AUto O 222% 7
glasses 5
imotocicletta ©667% 5
la@@@.»@ﬁua'am@ @ 100% 4
Ciot0l 4 .
libro! 3 m
[DiantAnVaso! 3
e . C ) Talkwalker
0 112 224 336 448 559
e —— RS
SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO TOP SCENE
16 Risultati
122 Risultati
stazione ferroviaria e
Strada 2
Esterno campo da calcio 6100% 2
autostrada 2
parco 2
Interno @21% 49 e =
piscina 2
terminal dell'aeroporto 1
0 ° 40 “ % 73 0 0.6 1.2 1.8 2.4 3
= L eee— ———

Fonte: Talkwalker



INFLUENCER DI RILIEVO

Influencer

THE PSYCHIATRY ON LINE ITALIA VIDEOCHANNEL

TPOC Plays

Me contro Te

Two Players One Console

Pavia Uno TV

INVESTIMENTI BNP PARIBAS

khaby-lame

FamelLab ltalla

DinsiemE

BMW Motorrad Italia

per attivita Sponsored
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Fonte: Talkwalker
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€
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Engagement
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A166 7
467.6K
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316K
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1

K-20%
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0
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C ) Talkwalker



Luglio

| video Sponsored piu performanti

> Pl O ooo/oz

«0 =B &
La Bottle Flip Decide Per 24 Ore Cosa Fare con Fanta COSTRUISCO UN ACQUAPARK IN GIARDINO
2.912.259 visualizzazioni * 11 lug 2022 5 325.094 CJl NONMIPIACE > CONDIVIDI 3 SCARICA @ GRAZIE =+ SALVA . |1.069.945 visualizzazioni - 21 lug 2022 5 77.229 CJ) NONMIPIACE ) CONDIVIDI & SCARICA S¢ CLIP =+ SALVA
METRICHE ®, 227.8K o+ 1.9M |~ N/D METRICHE ®, 76.8K & TM |2 N/D
227.5K 'Mi piace' di Youtube, 1.9M Visualizzazioni Youtube, 754K 'Mi piace’ di Youtube, 1M Visualizzazioni Youtube,
312 Commenti 1.4K Comment!

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=T9aUBbxAn44
https://www.youtube.com/watch?v=js8xRonvHXg

Luglio

| video Sponsored piu performanti

C) Talkwalker

| ONA VANILLA'SULLA NUOVA\VERGIO
_ ey i DI MINECRAFT; LA-1.19

CBOES Caels Bl LE "D‘-:L_; -

fTwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina ¥TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina

Stefano e Veronica senza filtri. LA NOSTRA NUOVA VANILLA 1.19 INSIEME A VOI! - MINECRAFT

515.677 visualizzazioni « 18 lug 2022 %, 48.950 CJ NONMIPIACE > CONDIVIDI ¥ SCARICA (§) GRAZIE 3¢ CLIP =+ SALVA ... 254188 visualizazioni - 141492022 (b 23.461 G NONMIPIACE > CONDIVIDI L SCARICA (§) GRAZIE SC CLIP =+ SALV

METRICHE ®, 48.2K 2s 466.3K [_/j"_ N/D METRICHE ®, 31.8K o 231.2K B N/D

45.6K 'Mi piace’ di Youtube, 466.3K Visualizzazon Youtube,
2.6K Commaenti

22 2K 'Mi piace di Youtube, 231.2K Visualizzazioni Youtube,
Q.7K Comments

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=I9TtbgPRMR4
https://www.youtube.com/watch?v=dLBAsWt-o9M

Luglio

| video Sponsored piu performanti

O\

) Talkwalker

WYY Y Y Y Y YYY
OO  se QRRALRVARDR,

P Pl ) o001/2405

#TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina #TPOCPIlays #VeroConsolino #VeraConsolina

TROVO LA PRIMA SFERA DEL DRAGO PER SALVARE KENDAL! - VITA IN CITTA 2 Ep.65 TROVO LA QUINTA SFERA DEL DRAGO PER SALVARE KENDAL! - VITA IN CITTA 2 Ep.67
301.589 visualizzazioni * 25 lug 2022 ¢4 23.765 CJ) NON MIPIACE > CONDIVIDI & SCARICA (§) GRAZIE 3¢ CLIP =+ SALVA ... 276.718 visualizazioni - 29 1ug 2022 /4, 23.040 ) NONMIPIACE > CONDIVIDI & SCARICA &) GRAZIE 3¢ CLIP =t SALVA
METRICHE ®, 25.2K 4 300K |~ N/D METRICHE ®, 23.8K 3, 269.5K |~ N/D
23.7K 'Mi piace’ di Youtube, 300K Visualizzazioni Youtube, 22.8K 'Mi piace’ di Youtube, 269.5K Visualizzazioni Youtube,
1.5K Comment: 933 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=CtKrC_4N1d8
https://www.youtube.com/watch?v=eAI7YglNudo

Luglio

| video Sponsored piu performanti

-
#TPOCPIlays #VeroConsolino #VeraConsolina #TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina
CREO IL MARTELLO OP PER MARCY NELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.63 FACCIO UN PARTY NELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.59
228.885 visualizzazioni * 20 lug 2022 4 20.680 5 NONMIPIACE > CONDIVIDI { SCARICA (§) GRAZIE 3¢ CLIP =+ SALVA 297.712 visualizzazioni * 8lug 2022 (%) 22.773 GJ NONMIPIACE > CONDIVIDI & SCARICA (§) GRAZIE G CLIP =+ SALVA
METRICHE ®), 23.6K $» 223.3K |~ N/D METRICHE ®, 23K . 276K |~ N/D

20.4K ‘M piace’ di Youtube, 223.3K Visualizzazion Youtube,

22K 'Mi piace’ di Youtube, 276K Visualizzaziond Youtube,
3.2K Commenti

940 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=Xqgnre7V3-M
https://www.youtube.com/watch?v=_3HFLvao8RU

Luglio

| video Sponsored piu performanti
o

C ) Talkwalker

#airohhelmet #adv #MeControTe #TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina
SOFI VIENE PUNTA DA UNA VESPA NEL BRACCIO IN PISCINA MENTRE GIOCA NELLA NOSTRA NUOVA CASA!! SIAMO TORNATI | PIU RICCHI DELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.56
913.258 visualizzazioni * 14 lug 2022 5 21.942 CJ NONMIPIACE ) CONDIVIDI ¥ SCARICA ${ CLIP =+ SALVA . 285.757 visualizzazioni + 11ug 2022 %4 20.576 CJ) NON MIPIACE > CONDIVIDI | SCARICA (§) GRAZIE $¢{ CLIP =+ SALVA
METRICHE ®, 21.7K s 779.1K |~ N/D METRICHE ®, 21.7K «J+ 282 8K |~ N/D
20.1K 'Mi piace’ di Youtube, 779.1K Visualizzazion: Youtube, 20.5K 'Mi piace’ di Youtube, 282.8K Visuahizzazion: Youtube,
1.6K Commenti 1.1K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=sSuTNoYk43Y
https://www.youtube.com/watch?v=UnO6HdQEHko

Mentre gli altri canali
registrano un calo di
collabs a Luglio,
YouTube, seppur
limitatamente, cresce
(+7,6%).

Aumentano anche le

views (+7,3%) ancor piu

significativamente le
interazioni (+23,9%).

YouTube si conferma canale d’interesse lato IM,

con peculiarita proprie, molto diverse dalle

altre piattaforme.

Una fruizione diversa che porta ad un minor
calo delle collabs nel periodo estivo e a
performance in costante crescita: aumentano
le views che si attestano alla rilevante quota
di 38 milioni e le interazioni che invece si

fermano a 2.1 milioni.

Tra le top collabs oltre gli abituali contenuti a

tema gaming, da segnalare I'ennesimo video di

Molteni e quello di Sespo sulla Bottle Flip fatta

con Fanta.

O

L) Talkwalker



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

