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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea sull’utilizzo e
I’attivazione di campagne di influencer marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,

o
ogni mese rilasceremo questo report capace di presentarci O ,'
| dati riguardo i post Instagram contrassegnati dagli hashtag | |

compliant. C ) Talkwalker

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le dinamiche
legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su Instagram (/) Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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ettembre

iepost nati da collaborazione brand/influencer
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o) Talkwalker

9.6M

+104,17

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post
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1.2K

Menzioni
+35,87

Hadv

]

Menzioni
+12.5],

Had

3.9K

Menzioni
+44 4],

#advertising

Settembre

Gli hashtag

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

ompliant piu utilizzat)

740 1.6K
448 1K
383 875
255 495
175 439
117 229
60 123
37 91
11 21
11 16

Fonte: Talkwalker
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o214
449
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120
101
19
31

1.7K
1.1K
1K
578
487
302
111
95
19
20

1.5K
972
814
917
382
330
113
61
87
20
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embre

iie Interazioni prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione
nel mese

2.3M

Interazioni
+135,5

360K

#ad 288K 22

28
EM 216K ) Talkwalker
- . 144K
Interazioni
0
+127.2}, 72k B |
Hady 1set

= adv (Instagram)  =ad (Instagram)  =suppliedby (Instagram) = giftedby (Instagram)  =supplied (Instagram) = gifted (Instagram) sponsored (Instagram)

= advertising (Instagram)  =sponsoredby (Instagram) = Altro

26.1K

Interazioni
+24.,5),

#a dVE I‘tl SI n g Fonte: Talkwalker



La ripartenza di
Settembre porta con
se, come previsto, una
nuova crescita delle
attivita di collabs, sia
In termini di contenut
prodotti che,
soprattuto, di
performance generate.

| contenuti nati dalla collaborazione tra brand e
creator tornano a salire nel mese di Settembre,
crescita figlia della ripartenza post estiva che
portano con sé numerose campagne e attivita lato
brand.

Crescono i contenuti prodotti che tornano a una
guota pre estiva, ancor di piu le performance degli
stessi: sono quasi 10 milioni le interazioni
generate.

A livello di distribuzione troviamo un equilibrio tra le
diverse settimane.

L) Talkwalker






ettembre

i post sponsored piu performant

paolaturani € « Sequi
Beyoncé s SUMMER RENAISSANCE

giugiulola &
& Paris

paolaturani & Secondo Red Carpet in rosso per la prima del
film “Tar” @ Ogni anno qui con la mia @kerastase_official
family & sempre una garanzia! Adoro il look creato da
@nicovincistudio @lorealpro #adv

8 sett

h giugiulola € Prima volta a Parigi e me ne sono innamorata,

' pur non capendo una parola di quello che mi veniva detto ¢y
E prima volta a un evento che includeva un red carpet, vorrei
dirvi che ero tranquilla ma in realta ero imbarazzatissima e
forse un po' imbranata, come al solito :)
Grazie @calzedonia per questa esperienza &
#calzedomania
#adv

Elemento modificato - 4 sett

(O MOAINCall 4 sell

nicoleparolini92 Il mio preferito e e > Y Y'Y

2 sett. Rispondi

katia1_93 Mamma mia % v, o v
4 sett. Rispondi ) y , '

ela.delgaudio Ma che dea Turyyy HHAH

4 sett. Rispondi

&\ raffaellamennoia @giugiulola ieri ho quasi tutto il tempo o
8 pensato..ci vorrebbero pil ragazze cosi al mondo..ti auguro
di cambiare tutto quello che vorrai ma di restare sempre
emozionata e impacciata di fronte ai flash perché nulla & mai
scontato... ¢

5 sett. Piace a 1.769 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (33)

° | ) Talkwalker

ﬁ elenadamario & mooood ¥ @ o
. 5sett. Piace a1.310 persone Rispondi cless6565 lo invece lo trovo orribile e trash questo abito, O
anche la coda finta non si pud guardare
—— Visualizza le risposte (4) .
o oy 6 sett. Rispondi
@‘ gemma.galgani Parigi bellissima, ma tu raggiante @' o
I
[ z

5 sett. Piace a 501 persone Rispondi

fulviapell Questa pettinatura o

7 sett. Rispondi
—— Visualizza le risposte (3)

'Q ) lorenzolicitraofficial @ v o miaobaucip ¥ ¥ ¥ Doppio wow & & ©
7 b sett. Piace a 389 persone Rispondi 7 sett Rispondi
——  Visualizza le risposte (1)
maura___| Non capisco perché fossi al festival di Venezia v

pur non essendo attrice, ne lavori nel mondo del cinema.
Famosa adesso perche su tiktok & diventate virale il video in
cui sul red carpet tia

Qv W

'ﬂ“@ . Piace a erossii e altri ; ‘ A
' sett. Rispond

e —

METRICHE ®, 127.9K 3. N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 108K «J» N/D BOHO

126.4K "Mi piace’ di Instagram, 1.5K Commenti

107.2K "'Mi piace’ di Instagram, 810 Comment

;—-»

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CjBLOuZKHqD/
https://www.instagram.com/reel/Ch9-_1cKnwX/

ettembre

I post sponsored piu performanti

valentinavignali € = Segui
Bora Bora

& giorgiasoleri_ @ « Segui
Milano
@ giorgiasoleri_#  bon appétit cherie

mi dispiace ma continuerd a postare foto di questo look
pazzesco con abito di @moschino e make up che soddisfa la

valentinavignali € Sei di mattina

® ©

@tahititourisme #lovetahiti #adv #borabora

8 sett. 3 : A .32 s R
mia anima da gazza ladra creato da @lacindina direttrice
) creativa di @mulaccosmetics per i prossimi secoli
H robyeolio @ & #suppliedby
> 2g Rispondi 5 sett.

carucci.19_86 @valentinavignali di culi ne & pieno Instagram
ormai, ma il tuo, con tutto il nspetto e un gran bel culo%®
mannaggia a la pupazza ..

e lacindina Et bon appetit a tutti la vostra dea & servita ﬂ o
ﬂ Q ﬂ @mulaccosmetics ma l'oro ? &

5 sett. Piace a 141 persone Rispondi
5ag Rispondi

—— Visualizza le risposte (3)

ykaaar BONA o m

5 sett. Place a 1.602 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (29) O Talkwalker

e francescomarra87 Ma perché i peli sotto le ascelle? Che o
significato passano?

raffaele.curcio88 @

1sett. Rispondi

® O

difenzaraffaele Straordinaria bellissima donna

®

1sett. Rispondi

gugliottiluigi Veramente sono le 12.00& &2 02 &

o

’

1sett. Rispondi 5 sett. Piace a 55 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (40)

% fabio_sarzetto BB A B AHAALHAHHHH
BOHAABBHBHHBH G G HCRANBELCULO _ o _
ADAAAAAAAAAAAAAAAAAAA Q alexis3blu Ma le ascelle e le sopracciglia potevi anche o
AAAAAABAHG fartete.
2sett. Rispondi 5 sett. Piacea 43 persone Rispondi
—— Visualizza le risposte (6)
tonyotto20 Complimentil!!!
2 sett. Rispondi ’ dado_grande23 Ma ti credi alternativa con quelle ascelle???
Ma esattamente cosa vuoi dimostrare?
. N R S e R LT S S A A SRS S

Qv W

@ &P Piace a bigaboh e aitri

SETTEMBRE 23

%’f Piace a __sofiabaldi__ e altri

SETTEMBRE 2

METRICHE ®, 106.6K 32 N/D |2 0/10 METRICHE % 102.5K 3+ N/D |22 0/10

106K 'Mi piace’ di Instagram, 575 Commenti 101.7K Mi piace’ di Instagram, 825 Commenti

e

B ——

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CiA8PhDPffe/
https://www.instagram.com/p/Ci2xAh4N3gf/

ettembre

_ @ greta_ray_official & « Segui
: \ / Milano

B Y @ greta_ray_official € Grazie di cuore @tommyhilfiger per
e, / questo bellissimo outfit! &

#suppliedby

Foto di @maxcenatiempo

#tommyhilfiger #gretaray #gretarayofficial #gretagiussani
#model #singer #actress #influencer #fashion #mfw
#milanfashionweek #milano #shooting #foto #photo #moda

Elemento modificato « 5 sett.

web.best.girls.official__ Sempre bellissima @@ &

5 sett. Piace a 3 persone Rispondi

Visualizza le risposte (6)

noemi.mastropierro adoroo0000o '

b sett. Piace a 4 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (3)

maxcenatiempo Stupenda e stupendo outfit @@

5 sett. Piace a 6 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (4)

tindight_joyhgl Beautiful &» &*

&

b sett. Piace a 4 persone Rispondi Visualizza traduzione

—— Visualizza le risposte (5)
@ elcesarmariano181 Que mujer que sos Greta por favor &»

EUHH

5 sett. Piacea 3 persone Rispondi Visualizza traduzione

Qv

Piace a daz_andrea e altri

«3+ N/D

®, 101.3K

METRICHE

100.6K "Mi piace’ di Instagram, 735 Comment:

T — e

Fonte: Talkwalker

i post sponsored piu performant

8 ) :
\9‘8 gliautogol € « Segui

‘\;:g gliautogol € Squadra di calcio a 7 completa, abbiamo anche il
: portiere fisso. Forse siamo un po' sbilanciati in attacco,
metteremo Vlahovic terzino #fifa23 #fifaratings #Juventus
#seriea #calcio #ad #gliautogol @easportsfifa.it

@juventus

7 sett,

s easportsfifa.it /%@ ©

7 sett. Piace a 303 persone Rispondi

——  Visualizza le risposte (2)

{: alessio_rufus KEAN VUOLE PIU DI o
VELOCITAHAHAHAHAAHHAAHAH
7 sett, Piace a 425 persone Rispondi
—— Visualizza le risposte (6)
e mingia387 Kean "pensavo velocita un po' di pilt " ma ©
: puttana non corri neanche con le cannonate zio porco

7 sett. Piace a 608 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (2)

thereal_chricco Questa squadra con la Salernitana avrebbe ©
vinto

7 sett, Piace a 212 persone Rispondi

® gretaverdelli “Dopo questa vado in palestra” QL o

7 sett. Piace a 98 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (4)

@B, calcissimo_officialreal DI MARIA PER DE SCIGLIO.

Qv W

Piace a f_cav4 e altri

<]

SETTEMBRE 13

METRICHE ®, 37.7K 2+ N/D |~ 0/10

87.5K 'Mi piace’ di Instagram, 200 Comment)

1 —

C) Talkwalker


https://www.instagram.com/p/Ci2KcsAsT4T/
https://www.instagram.com/p/Cic6ZRwLkDR/

Settembre

post sponsored piu

<

&

b _cervicalix_ Quandg finisci i cucchiai e te ne porti qualcuno
ey . A

giorgiasoleri_ @ « Segul
Sage The Gemini = Tick Tick Boom (feat. BygTwo3)
giorgiasoleri_ & come vorrei affrontare la vita

#suppliedby @moschino @mulaccosmetics
mua @lacindina

5 sett,
lacindina & Goddess. % @
5 sett. Piace a 78 persone Rispondi Visualizza traduzione

—— Visualizza le risposte (2)

benedetta_deluca & Pazzesca )

5 sett. Piacea 27 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

lamelisvalentina € Ah ma tu cosi amica. Senza avvisare?!

¥ N madé

5 sett. Piace a 34 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

paolostella @ " H H A

5 sett. Piace a 27 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

valerialotti CHE BOMBE @ @

5sett. Piace a 9 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (2)

METRICHE

®, 79.4K

78.8K 'Mi piace’ di Instagram, 644 Commenti

e —————

3+ N/D |~ 0/10

1 —

T ———

performant

Fonte: Talkwalker

passarellanicky « Segui

passarellanicky Ma i nuovi Everlasting Hyperlight Liquid
Lipstick di @kvdbeauty quanto sono pazzeschi? Bloodflower
mio prefe®® & #adv

7 sett.

himorta Tu bella @

7 sett. Piace a 28 persone Rispondi Visualizza traduzione

1}

—— Visualizza le risposte (1)

vincenzo_cairo Il tatuaggio del polaretto mi spezza **

7 sett. Piace a 104 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (4)

7 sett. Piace a 5 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

daniraz_ Vabbe sei impazzita tu

O beautyideas_nails2022 | polaretti sempre presenti /%

7 sett. Piace a 7 persone Rispondi

.\ loredanandreca bella mia morosa

7 sett. Piace a 4 persone Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

*“-’6 salzone_ale Si ok sei stupenda
7 sett. Rispondi

. bettxmrga Mi sono fermato al tatuaggio del polaretto

7 sett. Piace a 41 persone Risoondi

Qv

@ Piace a supericciolo e altri

SETTEMBRE 8

METRICHE ®, 79 2K

79.1K 'Mi piace’ di Instagram, 173 Commenti

*

«» N/D |~ 0/10

3 —

————

8

) Talkwalker


https://www.instagram.com/reel/Ci0cW11DTia/
https://www.instagram.com/p/CiP3_NUKxPj/

embre

nilufaraddati &

nilufaraddati € ora vi lascio, entro in sala !
i miei gioielli @leopizzoofficial @leopizzovenezia
il mio abito @chiarabonilapetiterobe

e

#supplied
Elemento modificato + 7 sett
francescasebastiano Sei fintaaaaaaaty Wy W& W o

sett. Piace a 46 persone Rispondi

martina_tinarelli Sei la bellezza io non ce la faccio o

7 sett. Place a 26 persone Rispondi

gaiacormio STUPENDA ©

®® 2

7 sett. Rispondi

,/’.‘x

vincentarena & Cazzo quanto sei bella @ @@ o

7 sett. Piace a 100 persone Rispondi

paolocamilli & % o

7 sett. Piace a 21 persone Rispondi

laurabarthofficial Stupenda %¥ o

@ ®

7 sett. Place a 7 persone Rispondi

martinasacco2601 Con i capelli biondi sarebbe uguale a ©
Marylin Monroe... bellissima Nilug® @

7

7 sett. Piace a 34 persone Rispondi

@‘

—— Visualizza le risposte (1)

0 angelodemarchisphoto troppo bella o

7 sett, Place a 48 persone Rispondi

Qv W

*ﬂs Piace a silvia.fejzulla e altri

MBRE ©

@ Aggiungi un commento...

R =—=———————————————————

METRICHE ®, 79.2K 3+ N/D |~ 0/10

78.8K 'Mi piace’ di Instagram, 360 Commenti

T —

Fonte: Talkwalker

T ——

iepost sponsored piu performanti

paolaturani & « Segui
Venezia

@ paolaturani & Pili "RED" Carpet di cosi... 22 @
3 scattate ieri sera. Dress @tonywardcouture #sup
Hair @nicovincistudio @kerastase_official

Make up @simonmakeupartist

Jewels @messikajewelry #supplied #venezia79 #
#venicefilmfestival

6 vincenzainversi Questotop & & & e

7 sett. Rispondi

e lucynda1982 Spettacolareeceeceeceeecee % 'é'i

8 sett. Rispondi

crisb0780 Tu, bellissima per carita, come altre "i
che ci fate al festival del cinema di Venezia ancor
capisco bene..la degenerazione infinita di questi
strani. Per il resto, sei davvero molto bella

8 sett. Rispondi

?) simi0873 Tu e Giulia Gaudino le mie preferite... £

8 sett. Rispondi

-

(& 4

—_# mrccilaria Stupenda 1 4

8 sett. Rispondi

A'} mariarondins98 Cosa sei | & &» 2 Y PP DE
REGINA INDISCUSSA B B A H &

8 sett. Rispondi

“ karmen_ita Che classe e che elegante, semplice
meravigliosa &

Qv

.‘3: Piace a alicevannuzzi e altri

000N OOEAS

@ Aggiungi un commento...

METRICHE ®, 79K «3+ N/D I~ 0/10

78.7K 'Mi place’ di Instagram, 368 Commenti

R B ———

) Talkwalker


https://www.instagram.com/p/Ch_2bo1K5Fa/
https://www.instagram.com/p/CiS3y39soYN/

Accounts Reached

3,264 accounts

28.8% vs Apr 1 - Apr 30



mati e performance

ATTIVITA

B
1 set | 8 set | | | 15 set | - 22 set | | | 29 set
“Immagini MCarousel MReel  Postvideo C) Talkwalker
DISTRIBUZIONE DEI TIPI DI POST TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

9.8M Engagement

] aow]

€)306.3% 3.2Mm

Q 7% 1M
@172.2% 68.7K
InstagramanVi 0

Storiesitotali 0
K11% ©Immagini [K22% @ Carousel [K216% @ Reel
K28% ® Post video 0 970.7K 1.9M 2.9M 3.9M 4.9M

Fonte: Talkwalker



| sIe(t;n;;\efvord. hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #aav

, - #ita ly collezione
tipo -
. #marketing # d
giornata . # g I fte d #d igita‘! Sl;l:' a'r'!foe‘tigg apo . sibiliE - Q) Talkwalker

ringrazio linea™ pagina , #outfit
#gift#pubbucitg#advert|5|n g

@ #prozisitalia prodotto o5t possibite
graj HpProziss:
#photography gattembreingredientiinfo. pacqua #AD

naturali gskincare contattaci #bookstagram acquisto



adv (Instagram)

ad (Instagram)

advertising (Instagram
g ( gram) PPN

28

C ) Talkwalker

giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)

sponsoredby (Instagram)

Altro _ 30%_

0% 20% 40% 60% 80% 100%
K£17% MEsterno K 51% HInterno

—_ _ﬁ

Fonte: Talkwalker



adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

0%

20% 40%

IK15% © Contieneimmagini K 177% = Contiene video

60% 80% 100%

—

Fonte: Talkwalker

——

C ) Talkwalker



adv (Instagram)

el
o (nstagram) __ eap il
advertising (Instagram) IIl"II
giftedby (Instagram)  eep il O&
suppliedby (Instagram) .‘III‘I o Talkwalker
gifted (Instagram) - e il
sponsored (Instagram) .
supplied (Instagram) I.I
sponsoredby (Instagram) -
=D =

0% 20% 40% 60% 80% 100%
£17% MEsterno [IK51% Minterno K£59% W spiaggia K257% Mnegozio [IK142% Mparco
IN120% M stanzadaletto K56% Mpiscina Mstrada [IN313% Mnegozio fuori IN350% M soggiorno

Fonte: Talkwalker



Settembre

Analisi Immagini

adv (Instagram)

1T Il
mi N
I R
H s
R =
H Il
1Nl
H IR
i B
ad B @D

0% 20% 40% 60% 80% 100%

IN9% Mpersona IN6% Mbottiglia IN29% Mauto [IN26% " tavolodapranzo [IN6% HMmotocicletta
K7% Mcellulare K42% Mtorta K10% Mtazza [K26% Msedia K47% Mlibro

ad (Instagram)

advertising (Instagram)
@

giftedby (Instagram)

8

C ) Talkwalker

suppliedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

Fonte: Talkwalker



Un Settembre tutto al
femminile guardando
| top post nati da
collahorazione.

Ira 1 formati spicca la '
rilevanza del
caroselll sia In
termini di utilizzo

che, soprattutto, di
Interazioni generate.

———

| carousel si confermano uno dei formati piu
rilevanti per le attivita collabs. Il 29,8% dei
contenuti nati da collaborazione utilizza infatti
qguesto formato. Contenuti che spiccano
soprattutto a livello di engagement, tanto da
produrre 4.9M di interazioni.

A livello di keywords ad emergere sono quelle
connesse al tema del #giftedby, attivita ancora
centrale nel mercato italiano, soprattutto con
nano e micro-influencer.

Tra i brand maggiormente attivi in questo senso
sicuramente Prozis ltalia.

Tra i top creator troviamo tutte figure al femminile
con la sola eccezione de Gli Autogol.

L) Talkwalker






Conclusioni

Settembre € mese di ripartenza per molte attivita di brand,
Influencer Marketing compreso. | numeri dei contenuti nati
da collaborazioni tornano infatti al periodo pre-estivo
spingendo molto anche lato engagement. Quasi 10M le
iInterazioni prodotte dalle collaborazioni.

Emerge una forte attenzione per i progetti #giftedby e al
coinvolgimento, quindi, di nano e micro-influencer.

| caroselli si confermano come un formato centrale nelle
attivita con influencer e creator, sia in termini di attivazioni
che di performance generate.

) 8

(. ) Talkwalker



Chi siamo

| 'Osservatorio nasce con l'obietti

informare e fare divulgazione sui temi legati

allInfluencer Marketing,proponendo best

practice e dati sull uazione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it
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