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Il report
YouTube

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazione tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su YouTube () Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| | video nati da collahorazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Talkwalker



| izt;word piu utilizzate nei video Sponsored
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| lI]iugeshtag utilizzati nei video Sponsored

#TPOCPlays:mcm

#Adv#VeroConsolino#ad = =
#TwoPlayersOneConsole....

aaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaaa #vallestaffora &
= HF\f@araConsolina
#paviaunotv
#informaz ione F F T f B P I#notiverificat #latvpertutti




Ottobre

Brand menzionati nei video Sponsored
e
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YouTube Analisi Visual

TOP OGGETTI
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Fonte: Talkwalker

TOP SCENE
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INFLUENCER DI RILIEVO
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Portata
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| video Sponsored piu performanti

) Talkwalker

riello
Fingetevi Pilota della MotoGP e entrate in Pista - “Detto Fatto alla MotoGP" - Ep.43 - theShow ;‘fz;gd;:iyglf-?ai(:Tok Momo:e Kika ADV
;23?\:11: :iv is?rim il m iy 6296  GJ /v Condividi L Scarica () Grazie @ gggggooi;ﬁra 5 33234 LP 2 condividi & Scarica  (§) Grazie =+ Salva
METRICHE ®, 49.9K 3+ 643.9K |~ N/D METRICHE ®, 41.9K 3+ 531.4K |7 N/D
48.8K 'Mi piace’ di Youtube, 643.9K Visualizzazioni Youlube, 418K 'Mi piace’ di Youtube, 531.4K Visualizzazioni Youtube,
1.1K Commenti 67 Comment

Fonte: Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=9gkpL0Au0TQ
https://www.youtube.com/watch?v=Ixh92qVJBTY
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| video Sponsored piu performanti
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Indierro Seleziona i

#ad #VeroLeone #VeralLeonessa

La prof & un po’ preoccupata... & #STABILOpoint88 #organizecolorizememorize #STABILOltalia #adv HO LIBERATO L'ALIENO DAL GHIACCIO DOPO 5 ANNI SU GTASH!
. Kiro Ebra fb 36978 | CF /> condwidi & Scarica =+ Salva ri'd“h’ﬂ'f:irl‘c‘i[:':ai' i m oy 24539 CJ 2> Condividi L Scarica  (§) Grazie 3¢ Clip

262.000 iscritti

METRICHE ®, 26.9K 3+ 206.1K |~ N/D METRICHE ®, 24K 3r 372.7K |~ N/D

26.8K ‘M1 place’ di Youtube, 206.1K Visualizzazioni Youtube, 23.3K 'Mi piace’ di Youtube, 372.7K Visualizzazioni Youtube,
83 Comment: 687 Commenti

Fonte: Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=ftiBTacrrWY
http://www.youtube.com/watch?v=vgnSrPo1zUo
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| video Sponsored piu performanti
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II +| Aiuta a salvare Wizard City ® x ] I':|ﬁ /

" “m - & W T A TP ..

MMO di maghi gratuito. Crea un mago tutto tuo e parti per una grande avventura, |
eu.wizardi01.com

| - o

#TPOCPIlays #VeroConsolino #VeraConsolina #ARCADEBOYZ #THASUPREME #REACTION
EVENTO SPECIALE EP100! LA PRIMA MISSIONE GRADO S! - VITA IN CITTA 2 MINECRAFT THA SUP - c@ra++ere s?ec!@le ( CARATTERE SPECIALE REACTION ) | ARCADE BOYZ 2022
% IgoMcfnZi'i{:t? Abbonati m (5 23252 GF 2 Condividi L Scarica () Grazie 3¢ Clip e ‘;’g:oﬁgﬁzz° m {5 24210 GF 2 cCondividi L Scarica ) Grazie ¢

METRICHE ®, 23 6K 1. 235 5K |~ N/D METRICHE ®, 22 8K <+ 218 6K |~ N/

23K 'Mi piace' di Youtube, 235.5K Visualizzazioni Youtube 22 1K 'Mi piace’ di Youtube, 218.6K Visualizzazioni Youtube,
632 Commenti 737 Commenti

Fonte: Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=H_aPysjxP8c
https://www.youtube.com/watch?v=ppFozKvVjXQ
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| video Sponsored piu performanti

#TwoPlayersOneConsole #VeroConsoline #VeraConsolina

COMPLETO IL PARKOUR CON LE AUTO IMPOSSIBILE DI GTA 5!
Twa Players One Console ® s ot m (Y 22048 CI 2 condvidi  { Scarica

2,84 Min di iscritti

@ Grazie

& clip

METRICH ®, 21K 3+ 312.8K |~ N/D

20.6K '‘Mi prace’ di Youtube, 312.8K Visualizzazioni Youtubse,
336 Commenti

GiampyTek @

(Y. 2,1 Min di iscritti m

H
rYau ‘;
iy - ..
W )
- " [Sh
s . - |

HO COSTRUITO UN FIAMMIFERO GIGANTE! - Make it BIG #1

5 19.005 CJ ~> Condividi Y Scarica

METRICHE

@ Grazie

X cl

®, 20.3K s 155.9K |7 N/D

19.8K 'Mi piace’ di Youtube, 155.9K Visualizzazionl Youtube,
502 Commenti

Fonte: Talkwalker
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http://www.youtube.com/watch?v=8KWAe1fjHSs
http://www.youtube.com/watch?v=hm68G1kDeEU
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| video Sponsored piu performanti
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#TPOCPIlays #VeroConsolino #VeraConsolina

LA FINE DELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.102
% I;?fr'zllz:u? Abbonati m 5 18540 CJ ~> Condividi YL Scarica &) Grazie X clip

METRICHE ®, 20K «3» 209.9K |~ N/D

18.5K 'Mi piace di Youtube, 209.9K Visualizzazioni Youtube,
1.5K Commenti

#TwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina

LA MEGA RAMPA A DUE SCELTE IMPOSSIBILE SU GTA 5!

g Two Players One Console @
2,84 Min di iscritti

METRICHE

ABBONATI 5 19.756 CJ Nonmipiace ) Condividi | Scarica
®, 19.9K «$+ 317.4K |2 N/D

19.8K 'Mi piace’ di Youtube, 317.4K Visualizzazioni Youtube,
186 Commenti

Fonte: Talkwalker
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http://www.youtube.com/watch?v=Mgyixn-fSxI
http://www.youtube.com/watch?v=WBOHP56PrVQ

L attivita sponsored d
YouTube continua a
crescere in termini di video
prodotti, ma cala
sensibilmente lato
performance. Ira I top
video Interessante la
presenza di Shorts,
dimostrazione di come
anche su Youlube stia
aumentando (' impatto del
contenuti brevi.

Se i video collabs realizzati in piattaforma
crescono (+16,6%), diminuiscono interazioni
e view, con queste ultime che registrano un
-12,5%.

Tra le collaborazioni top emerge la presenza di

creator non solo gaming, solitamente centrali. % i
Troviamo infatti creator come The Show (con
MotoGp), Momo e Kika, Kiro Ebra e
GiampyTek.

L) Talkwalker

Da segnalare che ben 2 video della top 10 sono
YouTube Shorts, esempio dell'impatto
crescente di questo formato.



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it

FOUNDER

O P E N B O X LOQTAEIIJXN?LUEENERRMAEKEIg

PARTNER
© creationdese viralbeal frienco/ - ThisMARKiiﬂsm ?.;’Z

Be Cu em/
OSSERVATORIO Z ||||||||||||||||||||| A - o AR
FEE M ‘BRANDED oM GHIARONISIVIUSIAN
ENTERTAINMENT

SCUAI0
PARTNER TECNOLOGICI

Q) Talkwalker Dlagmeter thefml =1 ] [0) vidoser @|nflead

ASSOCIATI

. . é\ L'ECO M
PULSE m VA S / DELLA 6 Brad&K Productions
ADVERTISING BU§OOLE ldigitalheroesl | |e EOCQIXL "J BLOGGERlTALIA f STAMPAG . ‘ heone

EEEEEEEEEEEEE

WARNINGC " INTELLIGENCE

! & \V/
&love. Cpeninfluence #.£6) @ =wo=ree JAK] Coodwil® o o 2 VMLYER

Aoxavons webing | e REMUZE newco momt sz BoputaRisc OMG
NETWORKS OmnicomMediaGroup






mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

