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Il report
Youlube

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazione tra creator e brand.

B
Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in ) ‘
profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

) Talkwalker
Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing




Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su YouTube () Talkwalker

delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come

igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Settembre

| video nati da collaborazione brand/influencer

) Talkwalker

Numero video Interazioni generate Views



Settembre

~ Keyword piu utilizzate nei video Sponsored

aSSOC|aZ|One licensing
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S I to #ad DAY utube #TPOCPlays C) Talkwalker
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#adv#VeroConsolln

| Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#StefePhere

e POCPiays—




Settembre

~ Brand menzionati nei video Sponsored

Roblox

Grand Theft Auto V Fa ce b 00 k
M :crosoft Windows Google Ll n k e d I I C) Talkwalker
Minecraft Amazon.com

Ferrari GoPro ® PayPal

seotiy] WItt@r Yo uTu b eWhatsher

Scuderia Ferrari Fnr'l'h lfn Social media marketing



lisi Visual

TOP OGGETTI
635 Risultati
persona ©) 42.4%)
cravatta © 475% 23
alto @ 66.7% 10
motocicletta © 16.7% 7
© 150% 5
glasses © 150% 5
Celiare ©333% 4 B
bottiglia ©333% 4 m
Orologio © 200% 3
" 3 C ) Talkwalker
0 115 229 343 457 571
e — e ——
SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO TOP SCENE
11 Risultati
122 Risultati
3
2
Esterno campo sportivo 1
stanza da letto 1
1
Interno @ 39.5% 53 :
soggiorno 1
tavolo 1
0 14 28 42 56 69 e B A i

Fonte: Talkwalker



INFLUENCER DI RILIEVO

Two Players One Console
youtube.com

TPOC Plays

youtube.com

Me contro Te
youtube.com

MiC_ltalia

youtube.com

PaviaUno TV

* youtube.com

Sweet Susi cucito creativo facile

youtube.com

DinsiemE
youtube.com

Mirko_Zein

youtube.com

ChronoGP
youtube.com

saracosmesi
youtube.com

Influencer

Post ¥

22

A37.5%

22

19

A26.7%

16

16

K-5.9%

10

A233.3%

9

8

K-27.3%

7

K-30%

7

A16.7%

Sentiment

Fonte: Talkwalker

per attivita Sponsored

Portata

6.4M

A31.6%

5.3M

K-9%
7.8M

K-1.3%

18K

198

K-21.7%

507.1K

A489.1%

3.1M

2126.2%

110.2K

K-29.4%

142.3K

K-38%

26.1K

K-20.8%

Portata per risultato

289.3K

K-4.3%
241.5K
K-9%
408.4K

K-22.1%

1.1K

12.4

K-16.8%

50.7K

A76.7%

341.2K

A26.2%

13.8K

K-3%

20.3K

K-11.4%

3.7K

K-32.2%

Engagement

368.5K

A33.1%

377.4K

K-7.3%

197.8K

A1.5%

384

8

A166.7%

777

21188.8%

67.6K

A4.5%

5.4K

K-32.5%

5.6K

K-36.9%

2.7K

A%

Engagement per
menzione

16.7K

K-3.2%

17.2K

K-7.3%

10.4K

K-19.9%

24

0.5

1183.3%

77.7

K-13.3%

7.5K

A4.5%

669.4

K-7.3%

806.3

K£-9.8%

379.3

K-13.4%

28

C ) Talkwalker



Settembre |

| video Sponsored piu performanti

TRISTEZZA

‘ Y
“ 28
‘ " ' |
\ \Mitti?fb*r\mgle Q) Talkowalker

o

#ad
QUANDO LA MIA RAGAZZA DICE “Dobbiamo Parlare” & - iPantellas HAI SOLO 24 ORE PER MANGIARE QUESTO PANINO GIGANTE #cibo #ad

- - i °
ép s Abbonati m iy 92974 CJ ~> Condividi L Scarica e+ @ :;:;:): 2 Iscriviti 5 45121 GJ /> Condividi L Scarica
A ISCrittl

5,73 Min di iscritti
e —

METRICHE ®, 84.7K 3+ 649.9K |~ N/D METRICHE ®, 40K «$» 563.2K |2 N/D

84.5K 'Mi piace’ di Youtube, 649.9K Visualizzazioni Youtubs, 39.9K M piace’ di Youtube, 563.2K Visualizzazioni Youtube,
142 Commenti

132 Commenti

Fonte: Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=k8HVvKz-MHI
http://www.youtube.com/watch?v=ad-LMwLXJuo

Settembre

| video Sponsored piu performanti

MARO L'HANNO PRESA D B

#TwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina

SEGUO di nascosto IL LADRO che mi ha DERUBATO per 48H - Dentro la testa di un ladro PT.1 LA MEGA RAMPA NOOB VS PRO VS GOD DI GTA 5!
@ gz:gi:i'ix:g"a‘°° @ 0y 32310 GJ 2> Condividi L Scarica 3¢ Clip - @ I‘:?Mi'daxse:jf“e Console® 4 phonat m (5 29443  GJ ) Condividi L Scarica
METRICHE ®, 31.1K . 532.4K |~ N/D METRICHE ®, 28.7K Is 627 4K |7 N/D
30.7K 'Mi piace’ di Youtube, 5324K Visualizzazioni Youtube, 28.3K 'Mi piace' di Youtube, 627.4K Visualizzazioni Youtube,
383 Commenti 408 Commenti

Fonte: Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=UWn1xAGsOFo
http://www.youtube.com/watch?v=47tVyx_iUYc

Settembre

| video Sponsored piu performanti

Consigliato: SCAVO 1.000 STRATI DI DRAGON BALL SU FORTNITE! ®

h i A A | -
#TwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina PI’ ep aro la BORS A PER L’OSPED ALE' ”
SALGO IL MONTE CHILIAD CON | VEICOLI PEGGIORI DI GTA 5! —
, ASBON scriviti A divid 4 { cl
@ :;ioMiI:{:;UOne Console @ Abbonat {5 29131 CJ 25 Condividi T ‘ 2.3 Min di iscritt iy 26701 CJ #> Condividi L scarica 3¢ Clip
METRICHE ®, 28.4K 3+ 615.6K |~ N/D METRICHE ®, 26.7K J+ 531K |~ N/D
28.1K 'Mi mace’ di Youtube, 615.6K Visualizzazioni Youtube, 25.9K '‘Mi piace’ di Youtube, 531K Visualizzazioni Youtube,
349 Commenti 831 Commenti

Fonte: Talkwalker

8

) Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=Hyl5h04Z4q0
http://www.youtube.com/watch?v=g6iw1zYB2LQ

Settembre

| video Sponsored piu performanti

Consigliato: COSTRUISCO IL VEICOLO UMANO AL LIVELLO MASSI... @
4Ar. 74 — ’

r

)@

() Talkwalker

#TwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina

TPOCPlays #VeroConsolino #VeraConsolina
IMPAZZISCO CON.LMIEL AMICLNELLACO-OP RACE DI GEA S| HO BARATO CON L'X-RAY NELLA VITA IN CITTA 2! - MINECRAFT Ep.81

fFf% Two Players One Console @ : - :
@, ol daint Abbonati m 7Y 25597 CJ ~> Condividi 1 Scarica % TPOC Plays @ Atibonati m {5 22021 GF 2 Condividi U Scwica

1,67 Min di iscritti

ETRICHE ®, 25K 3+ 502K |~ N/D METRICHE ®, 23.3K d+ 411.1K |2 N/D

24 8K ‘M1 piace’ di Youtube, 502K Visualizzazioni Youtube, 21.7K ‘M1 piace’ di Youtube, 411.1K Visualizzazioni Youtube,
261 Commenti 1.6K Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=dcGjpdXJpX4
https://www.youtube.com/watch?v=y4_lNVYSbmQ

Settembre

| video Sponsored piu performanti

Consigliato: | MOMENTI PIU DIVERTENTI DI STEF E PHERE! - The ... @

Consigliato: BASE SICURA LIVELLO 99999 VS 1.000.000 ZOMBIE! -... @ I

#TwoPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina

‘woPlayersOneConsole #VeroConsolino #VeraConsolina

HO BARATO CREANDO LA CARTA +99 SU UNO! ARA SENZA FRENI CON | MIEI AMICI SU GTA 5!
¥, Two Pl OneC le ® ‘
@ Z;OM,,, daxsecrriu ne Console Abbonati @ oy 23029 GJ #> Condividi L Scarica e @ :;omi':fcﬁ[?ne Console & Abbonatt m (b 24778 CJ 2 Condividi % Scarica
METRICHE ®, 23.1K «J. 360.5K |~ N/D METRICHE % 22.8K &+ 405.1K |7 N/D
22 7K 'Mi mace’ di Youtube, 360.5K Visualizzazioni Youtube, 22 6K ‘Mi piace’ di Youtube, 405.1K Visualizzazioni Youtube,
343 Commenti 209 Commenti

Fonte: Talkwalker


http://www.youtube.com/watch?v=IAoxWsUGNvM
http://www.youtube.com/watch?v=C7xSssB0E6o

|"attivita sponsored di
YouTube resta stabile in
termini di contenuti, ma
decresce come interazioni
(-19%) e view (-20,/%).
|l canale si dimostra
ancora una volta ottimo a
livello di diversificazione
dei temi e della creativita,
offrendo quindi
opportunita diverse.

Se i video collabs realizzati in piattaforma
restano stabili, diminuiscono interazioni e
view, a dimostrazione di un mese meno

d’impatto lato contenuti.

Tra le collaborazioni emergono video molto

creativi come ad esempio quelli di Surry o 3

L) Talkwalker

Molteni, studiati per inserire placement ad hoc,

ma mantenendo alto I'impatto.

Tra i top creator, oltre agli abitue Me Contro Te
e Two Players One Console, trovano spazio
Surry e figure piu “atipiche”, come Starting

Finance ed Elodie.



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

