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Un report
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea sull’utilizzo e
I’attivazione di campagne di influencer marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,

89
ogni mese rilasceremo questo report capace di presentarci ) ’A
i dati riguardo i post Instagram contrassegnati dagli hashtag | "
compliant. C ) Talkwalker

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored piu
performanti per comprendere sempre meglio le dinamiche
legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

%

R |

lante una mappatura su Instagram L ) Talkwalker
eresse, inerenti agli hashtag da

influencer.

L’analisi e realizzata m
delle keyword di i

utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer (come
igital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso Iisolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.




Post sponsore
guale scenart;




Dicembre

| post nati da collaborazione brand/influencer
N———

) Talkwalker

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post



e le differenze di utilizzo degli hashtag

R

C ) Talkwalker

£ 3% @ adv (Instagram)
K 3% ®ad (Instagram)
I 3% ®advertising (Instagram)
£ 12% @ giftedby (Instagram)
K 12% @ gifted (Instagram)
£ 12% @ suppliedby (Instagram)
K 6% © sponsored (Instagram)
K 8% ®supplied (Instagram)
® sponsoredby (Instagram) K 22% @ Altro

1 die 8 dic 15 dic 22 dic 29 dic

= adv (Instagram) = ad (Instagram) = advertising (Instagram) = giftedby (Instagram)  =gifted (Instagram) = suppliedby (Instagram) ‘sponsared (Instagram)
= supplied (Instagram)  =sponsoredby (Instagram) = Altro

Fonte: Talkwalker



Dicembre

Gli hashtag compliant piu utilizzati

8.3K

Menzioni
5,61,

Hadv

9.3K

Menzioni
+1.,9

Had

3.2K

Menzioni
-5.8.

#advertising

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

975
659
360
343
357
136

51

a0

11

Fonte: Talkwalker

2.1K
1.3K
735
593
623
291
104
109

24

2.2K
1.5K
851
656
631
352
158
94
13
20

2K
1.1K
793
962
934
367
110
81
15
12

1.1K
792
501
419
315
352
82
92
12

C) Talkwalker



Dicembre

Le Interazioni prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione
nel mese

2.3M

Interazioni
157

#ad 670K

536K

8 6M 402K
. . 268K
Interazioni

19 47 134K k A ‘A-. \,/\

+ 17,484 ——— e -,,%__‘___..i-‘\_:@_;{a e =
| dic 8 dic 15 dic 22 dic 29 dic

# d = adv (Instagram)  =ad (Instagram)  =suppliedby (Instagram)  =giftedby (Instagram) = supplied (Instagram) = gifted (Instagram) sponsored (Instagram)

alyv = advertising (Instagram)  =sponsoredby (Instagram) = Altro

13.1K

Interazioni
+167.

# a dVE rtl SI n g Fonte: Talkwalker



Dicembre s
conferma, anno
sU anno, uno
del mesi piu
rilevanti lato
collabs,
valorizzando al
massimo [a
leva
commerciale
delle festivita.

Dopo I'aumento di Novembre le collaborazioni
creator/influencer e brand crescono
ulteriormente andando oltre quota 24.4K
(+6%)).

In salita anche le interazioni generate
(+7,5%), sintomo di progetti e contenuti
rilevanti per gli utenti.

a2

Restano stabili le interazioni medie per post &) Talkwalker
(5622), confermando non solo il buon impatto

degli stessi, ma anche una certa stabilita lato

reach organica del canale.

La maggior parte dei contenuti e delle
interazioni si attesta nelle settimane pre
natalizie, massimizzando cosi gli acquisti e i
servizi connessi alle feste.






Dicembre

| post sponsored piu performant

@ chiaraferragni @ - Segui
& %/ Audio originale

@ chiaraferragni @ E uscita la mia
%/ nuovissima campagna
@capellipantene styling . Da ogaqi
@ disponibile la nuova linea con tutti |
prodotli necessari per proteggere |
capelli durante lo styling #adv
=)
My newest @capellipantene styling
campaign is out ' The new line is
availabie from today with all the
necessary products o protect your O Talkwalker

hair when you style it #adv

g chiaraferragni @ - Segul
) Milano

’@ chiaraferragni @ Questa settiman:

U in ufficio ho seguito gli
aggiornamenti sull'iniziativa Forti
Insieme che io e @capellipantene
abbiamo lanciato a supporto
dell'imprenditeria italiana _ . Sono
troppo fiera di vedere guante
aspiranti start up si stanno
iscrivendo e di vedere gquanto vi st
piacendo la limited edition Pantent
Moschino @ Trovate online la
giftbox con la maschera, lo shamp
@ |'olio cheratina, perfetta da

A\

regalare a tutti gli hair lovers come S

me Zadv : .

o e Capellipantene @ Y9y =
This week in the office | followed tl 4 sett.  Piace a 39 persone

updates about the initiative Forti Rispondi

Insieme that @capellipantene and

QY

Piace a 297.583 persone

)

O QY N

Piace a 204.581 persone

DICEMBHE 4, 2022

MCEMBRE 1B, 2021

giun n commento.. -~ ] | W Qiun commen
@ Agglungl un commento... | W @ Aggiungi un commento

T ———

METRICHE ®, 203.1K 3. N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 194.8K s N/D |~ 0/10
202.6K "Mi piace’ di Instagram, 485 Commenti 194.5K ‘Mi piace’ di Instagram, 278 Comment
e ———— | ————— e ——————

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CmTjC3zIG0h/
https://www.instagram.com/reel/ClwCeHpIQJ6/

| Dicembre

| post sponsored piu performanti

calciatoribrutti @ - Segul

/3. chiaraferragni @ - Segui
t:‘h_‘ Audio originale

/!% chiaraferragni ¢ Gesti quotidiani

W/ che fanno la differenza ¢y Oggi vi
faccio vedere quanto é facile
riciclare le vostre capsule
@nespresso.it anche a casa _ #adv
#RiciclaConNespresso

i { D
@ calciatoribrutti @ Al suo ultimo

{ mondiale.
La fine di un'era, forse non nel modo
che sperava.
Ma guello che ha fatto Cristiano
Ronaldo in questo sport restera per
sempre nella storia.
Sono passati gll anni e lui @ sempre
stato i, come una statua.
Ora non si sa cosa accadra e la
domanda é lecita: deve continuare a
giocare ad alti livelli o andare in
Arabiafritirarsi?

) cot
L S&ell

la_nani_pattern Riciclare capsule
di alluminio pigmentate in un

sacco di plastica stampato

b
anch'esso: beh, non é riciclare. Q Talkwalker

Senza contare | costi di trasporto e
carburanti.

Inoltre, concettualmente, se esiste
una macchina che gia permette di
fare il caffé (la moka) con sole

QY

Qo

E comunque, per una scultura simile
in NFT di Cristiano Ronaldo, potete
sempre iscrivervi al LINK IN BIO e
averne una tutta vostra = »

i e g L ea gl s S e e
Mhinansaitalian #victiannDanalda

QY

2]
2]

\

) & 3 Piace a ivanafitnesstrainer e

Piace a 186.603 persone . altri 375.726

HWCEMABRE ‘. L 19
3
Vo ¥

@ »"‘\*".II_'I,J'I"JI un commento \3{ @ f:,-;, lunai ut 0 ¢

METRICHE ®, 187.3K «Js N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 148.0K 1. N/D 12 0/10
186.5K 'Mi piace’ di Instagram, 871 Commenti 148.3K 'Mi piace’ di Instagram, 590 Comment:

R

B ——

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/Cl_tMWxNUnX/
https://www.instagram.com/p/CmW5mMAoYNU/

Dicembre

| post sponsored piu performant

luis_sal @ - Segui paolaturani © - Sequi

Courmayeur

luis_sal & Amo essere me

: i il
#DoDoJewels @dodojewels #adv paoiaturani @ Ecco Il ook per

guesta serata di festeggiamenti, la
"cena al rifugio” a quasi 2.000 metri
con la mia @kerastase_official family
W P.s- siete pregati di NON
soffermarvi solo sul video della mia
caduta g o o2 #youdarewecare

1 58t

{-_ gianlucafru @ oggi solo due?
] Strano da parte tua

4 sett, Mace a8 791 persone s
Rispondi #kerastaseholidays - 8 ®
#kerastasxmasevent #adv ’ ’\
— sualizza isposte (1) 3 sett RE -
@ veronicaferraro & & whosd’af @ Fai sciogliere il o C ) Talkwalker
Acatt Dia 6 1 2 ghiaccioocoo ¢% ¢% % &%
Rispondi Piace a 18 persone
Risponadl
I & im.giorgino me lo ricordavo

— Visugiizza |2 risposte (1)

diversc gué pegueno

©QVv W

@ Piace a the_globbers e altri 136.252

© QY

Piace a 203.867 persone

METRICHE %, 144.6K «3+ N/D |~ 0/10 METRICHE ®), 136.2K «» N/D lﬁ‘, 0/10

144.5K "Mi piace’ di Instagram, 178 Commaenti 135.8K ‘Mi piace’ di Instagram, 486 Comment

T ——

T ——

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/Cl1A9C0to1q/
https://www.instagram.com/p/CmFWq7JoIQh/

Dicembre

| post sponsored piu performant

calciatoribrutti @ -« Segul
| . | ©
> - e calciatoribrutti @ leri é terminata la
l w + fase a gironi ed oggi subito, de
botto, parte gia !a fase ad
eliminazione diretta. SCRIVI NEI
COMMENTI COME ANDRA QUESTO
MONDIALE £J

3 I

Ci abbiamo provato anche noi nella

seconda slide. Se |a becchiamo
vogliamo la gloria eterna.

co M E VA A FI N l RE PS. Se siete forti coi pronostici come

dite, fate anche voi le vostre

prediction su @binanceitalian per

vincere premi veri. LINK IN BIO

QUESTO MONDIALE?®

#WorldCup #Mondiale gadyv
#Binance #Qatar2022 #Mondiali

414

QY A

Piace a 122.274 persone

v

valentinaferragni @ - Segul
Milano

valentinaferragni @ Tempo di
festeggiamenti insieme al mio
splendido team tutto al femminile @/

@ateliereme #PreparaticonEmé
#EmeGirls #adv

veronicaferraro @ ¢ L9V o

carlotta.rubaltelli © Meravigliose

bl A A
- e

&

st Place a2 19 parsone

QY A

®, 120.3K $+ N/D ®, 109.5K «$» N/D

118.4K ‘M piace’ di Instagram, 1.8K Commenti 109.1K Mi piace’ di Instagram, 373 Comment

R

T ————————— —

Fonte: Talkwalker

ey 9
. J ‘

) Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CltFoJjtdfa/
https://www.instagram.com/p/CmXGr-hs3td/

Dicembre

| post sponsored piu performant
e

-

\® dilettaleotta @ - Segui
-

& dilettaleotta & Guardami come
N>/  @lillo_gram guarda il *% di
@vitameals_ &

alessialanza @ - Segui

alessialanza @ |l mio Natale
con @dodojewels 4 w8
#DoDolLights #DoDoJewels #adv

Inverno non ti temo
All'alimentazione personalizzata ci
pensa Vita Meals: ogni 7 giorni mi
manda una box di pasti calcolati su
misura per me, per farmi sentire
bene @ sentirmi in forma... E poi
sono anche gustosi, Lillo me ||
invidia tantissimo! &

110 Mo

3

g gildakoralflora @ @

4 satt. Piace a 16 persons ," &
" ] \ ‘r.‘
Rispond

(. ) Talkwalker

dodojewels © @ S
2 N
L'avete gia provata anche voi? o :
@vitameals_ #adv -
S /i5Uu3l e risy t 1)

@ meloninter89 Diletta non sarebbe

male avere | tuni niadi nall'altharn a

3

i emilypaliini @ Y9YVYVOYVY

© Qv W

‘9 Piace a ludosauer e altri 161.838

QY N

Piace a 161.566 persone

METRICHE %, 108.3K 3+ N/D |~ 0/10 METRICHE ®, 85K <. N/D |~ 0/10
107.9K Mi piace’ di Instagram, 476 Comment 84.9K 'Mi piace’ di Instagram, 124 Commenti

—

—

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CmXAYd1L84b/
https://www.instagram.com/p/Cl0wsWrOogk/

Accounts Reached

3,264 dCCounts

28.8% vs Apr 1 - Apr 30




ati e performance

ATTIVITA

1.5K

R

C ) Talkwalker

DISTRIBUZIONE DEI TIPI DI POST TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

12.8M Engagement
D 394 som)

€) 16% 43M

& 14% 2.6M
€)16.3% 68.1K
InStagramahy 0
Storiesitotali 0
K10% @ Immagini K 10% @ Carousel
1% ®Reel K 26% ® Postvideo 0 1.2M 2.3M 3.5M 4.7M 5.9M

Fonte: Talkwalker



| Ii(e;{word hashtag ed emoji piu utilizzate nei post #adv

L .tanti
lascio #graphicdesigny | @ runto d ——

#prozis tlr°"a'd coaice ="
spicoftheday #Natale a V#soaalmedla SITO

Peosoodt 3 dtadvertising #gifted< o

: A etz 575
ecommerce ‘ ove clisnts
sapegrjstgsco ntO #mtaalre2git£2@dere gital #giftvideo t

perfettag DEerspeciale ' y‘

@malté ] ey #madeinitaly

B

lkwalker




Dicembre

Analisi Immagini

N——

advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)

supplied (Instagram)

0%

60%
6% Hinterno K 24% M Esterno

Fonte: Talkwalker

Altro 55.6% 44.4%
20% 40%

80%

100%

o8

R =

C ) Talkwalker



adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

0%

20% 40%
k£ 10% = Contiene immagini K 2% ¥ Contiene video

60% 80% 100%

—

Fonte: Talkwalker

*

C ) Talkwalker



Dicembre

Analisi Immagini

N——

| |
savnsagram) [ I 1|
Sn— oo |
soverting nsagra — o» ||

o8

suppliedby (Instagram) . 39.8% | ‘ 2
C ) Talkwalker
gifted (Instagram) 56.3% 37.5% l
W— D I Il

supplied (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% BO% 100%
6% MEinterno [K£24% BEsterno K15% Mnegozio K20% Mspiaggia £6% Mstrada
IN50% M soggiorno IKN4% Mnegozio fuori K 24% Mstanzadaletto K£47% M parco

Fonte: Talkwalker



Dicembre

Analisi Immagini

sponsorizzato (Instagram)

adv (Instagram)

e W
o> i
|
I 21
serieary e [ 10 I
l
ey 200 00 00 0 00 0 ao J
. ea» NN
. \
- enh) N
,
- B
. o I

ad (Instagram)

advertising (Instagram)

gifted (Instagram)

supplied (Instagram)

Altro

|
0% 20% 40% 60% 80% 100%

K14% Mpersona K16% BEbottiglia K 17% "tavolodapranzo K4% Mtorta K 27% Mcellulare
IN20% Mcravatta K 18% Mciotola K13% Mtazza K31% Wauto K38% H motocicletta

Fonte: Talkwalker
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| caroselli risultano  [——— L
I formato piu e . e

—-

[ e oh > » » oM #

utilizzato e AL S
performante lato
engagement.
Crescono in tal
senso anche 1 Reels,
a conferma del forte
apprezzamento sia
lato utenti che =

brand. R

B
4

- ~ ‘m» - 7m - ‘ “ -

PR T oeae e W
ST

Dicembre registra definitivamente la preferenza
di caroselli e Reels come formati, a discapito

delle immagini, per anni contenuto di riferimento.

Un cambio che segna I’evoluzione delle
abitudini di utilizzo degli utenti e, quindi, del
conseguente adattamento di Instagram.

Tra le attivazioni da segnalare Pantene (con
Chiara Ferragni) e Dodo, brand che nel periodo
pre natalizio ha dato il via ad una campagna di
grande impatto.

Tra 1 topic da segnalare le tematiche connesse
~ allo sconto e, quindi, ad un utilizzo molto

commerciale dei creator, e #madeinitaly, topic
di conversazione maggiormente qualitativo.
Ancora presente il brand Prozis, a conferma del

™ forte hype generato dalla sua campagna di nano/

micro influencer.

C ) Talkwalker






onclusioni

Dicembre, come da storico, resta uno dei mesi piu
rilevanti lato attivita di influencer marketing, grazie al
forte interesse dei brand a sfruttare il periodo natalizio,
commercialmente primario. Non a caso tra i top content
troviamo diversi contenuti in tal senso.

Il mese registra inoltre il sorpasso, come utilizzo, di
caroselli e Reels come formati delle collabs, da tempo
piu perforanti lato engagement, ma non sempre in grado
di farsi preferire rispetto ai post con immagine singola.

Restano in media con gli ultimi mesi le interazioni
per post, sintomo non solo di collaborazioni percepite
come qualitative dagli utenti, ma soprattutto di una
stabilita lato visibilita organica del canale.

%

(. ) Talkwalker



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di
informare e fare divulgazio

sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

3 - "4
-
\ -~ .


http://www.onim.it
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