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L report
TikTok

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato a
comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video nati
da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell’'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di

influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su TikTok delle /) Talkwalker

keyword di inter

Se, inerenti agli hashtag da utilizzare

nelle collaberazioni tra brand e influencer (come da Digital
dello IAP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso Iisolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| | video nati da collaborazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate View
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| [ﬁ:giltag utilizzati nei video Sponsored
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SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO
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I 100% @ Esterno

| Visual

TOP OGGETTI

persona

183 Risultati

0 33 63 98 130
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chefincamicia
tiktok.com

Giallozafferano
tiktok.com

Levy,
tiktak.com

Alessia Lanza
tiktok.com

GEGE di Eat Food Poorn
tiktok.com

Ginevra Salustri
tiktok.com

Mattia Stanga

tiktok.com

VDnews
tiktok.com

Matt The Farmer
tiktok.com

Valentina Ghetti
tiktok.com

Influencer

er attivita Sponsored

Post ¥
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11
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57.6K

207.6K
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Engagement

27.6K
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158.4K

40.3K
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210.5K
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98.6K

61.5K
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17.2K
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18.7K
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1.5K
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K-34.5%
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| video Sponsored piu performanti
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METRICH! ®, 138.4K s 2.5M Lf‘_". N/D METRICHE ®, 125.4K b 3.5M I_ﬁ N/D

294 Commenti, 137.8K Mi Piace, 301 Condivisioni, 786 Commenti, 122.5K Mi Piace, 2.1K Condivision,
3.3M Visuahzzazionn, 2.5M Follower del profilo 1.2M Visuahizzazioni, 3.5M Follower del profilo
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https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7179276172763663621
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7180048488602848517

Dicembre

| video Sponsored piu performanti
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https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7175139723617324293?is_from_webapp=v1&item_id=7175139723617324293
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7176995332360785157
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METRICHE ®, 109.9K 4+ 3.8M

171 Commenti, 109.7K Mi Piace, 75 Condivisioni
4.4M Visualizzazioni, 3.8M Follower del profilo
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budoyban< by Lnicredit e 1l corto comanta ¢he pucl gestire In astoromie da smartphone: @ a canone zerc e offre anche bonifici Sepa Cratuit! Approfitta
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budcyban<.com.

METRICHE ®, 107.6K 3+ 339.3K |~ N/D

384 Commenti, 106.8K M: Piace. 420 Condivisioni,
16.9M Visualizzazioni, 339.3K Follower del profilo
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https://www.tiktok.com/@sara.disturco/video/7177736823815277830
https://www.tiktok.com/@giulia_bellu/video/7179633576344849670
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METRICHE ®, 106.9K 2+ 2.1M |~ N/D METRICHE ®, 981K w4+ 789 3K |~ N/D

505 Comment), 105.1K Mi Piace, 1.3K Cendivisioni, 410 Commenti, 97.1K Mi Piace, 548 Condivision,
3.9M Visualizzaziond, 2.1M Follower del profilo 576.1K Visualizzazioni, 789.3K Follower del profilo
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https://www.tiktok.com/@giallozafferano/video/7180315728069840134?is_from_webapp=v1&item_id=7180315728069840134
https://www.tiktok.com/@ludovicadidonato/video/7176189597985295621
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METRICHE ®, 79.3K «$» 907.9K |2 N/D METRICHE ®, 71.1K s 2.7M |~ N/D

301 Commenti, 70.6K Mi Piace, 241 Condivision,
326.4K Visuzlizzazioni, 2.7M Foliower del profilo
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135 Commenti, 78.4K Mi Piace, 792 Condivisioni
4.5M Visualizzazioni, 907,9K Foliower del profilo
T —
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https://www.tiktok.com/@glojoined/video/7182602565484416261?lang=it-IT
https://www.tiktok.com/@valevedovatti/video/7182622446426557702

TikTok e sempre piu
centrale nelle
attivita di Influencer
Marketing, con le
collabs che anche a
Dicembre sono
cresciute in modo
Importante.

Calano pero le
Interazioni
generate.

Continuano a salire le collaborazioni
creator/brand sul canale (+20%),
confermando come TikTok sia sempre piu
una certezza anche per le aziende. Calano
dubbi e paure probabilmente, favorendo una
maggiore adesione alla scelta della
piattaforma.

In crescita anche le views generate dai
contenuti #ad che toccano quota 243 milioni
(+40,5°/o).

Calano pero, al contempo, le interazioni
generate, sottolineando ancora la necessita
di una forte attenzione nella creazione di
contenuti aderenti e affini al canale.

Lato top content i POV si confermano ancora
una tipologia di contenuto estremamente
premiante lato performance.
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di
informare e fare divulgazio

sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it
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http://www.onim.it
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