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L report
YouTube

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazione tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

Anche In questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

() Talkwalker



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni
online e delle social performance di profili di brand o di
influencer. _%e
‘ 5; .
L’analisi & realizzata mediante una mappatura su YouTube () Talkwalker
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare collaborazioni tra brand e influencer (come

ital Chart dello 1AP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso Iisolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Gennaio

| | video nati da collaborazione brand/influencer
N—

) Talkwalker

Numero video Interazioni generate Views

Fonte: Talkwalker



utilizzate nei video Sponsored
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Gennaio

Hashtag utilizzati nei video Sponsored
e

#StefePhere...
‘#VeroConsolino#Adv
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#notizie #vallestaffora #oltrepopav g8 Q Talkwalker
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| GBrand menzionati nei video Sponsored

Microsoft Windows
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Gennaio

Youlube Analisi Visual
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Influencer
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youtube.com
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youtube.com
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Gennaio

| video Sponsored piu performanti

NEWS, RISULTATI LIVE, STATISTICHE, HIGHLIGHTS i ’ ’\

UN'UNICA APP
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II. | hooltras
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https://www.youtube.com/watch?v=x5_RGR6tf9A
https://www.youtube.com/watch?v=C_9cBZgFBAk
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| video Sponsored piu performanti
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https://www.youtube.com/watch?v=eSlLc-6KC9U
https://www.youtube.com/watch?v=cAAfQTJDmCQ
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https://www.youtube.com/watch?v=4EgTKvH55x8
https://www.youtube.com/watch?v=xe9PUYuEVB8

Gennaio

| video Sponsored piu performanti
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https://www.youtube.com/watch?v=K7k6nVMakkk
https://www.youtube.com/watch?v=3GDGPthsDzM

Gennaio

| video Sponsored piu performanti
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https://www.youtube.com/watch?v=WHk601ZfhS4
https://www.youtube.com/watch?v=4vh9EXQVQCA

Dopo un fine anno d
grande attivita,
Gennaio registra un
calo delle attivita
collabs, fisiologico
visto Il mese di
ripartenza.

Ira 1 top content
torna preponderante
Il gaming.

| video collabs realizzati in piattaforma a
Gennaio risultano in calo su tutte le voci,
dai video realizzati (-16,67%) alle
interazioni (-24,58%,).

Anche le views registrano un calo
percentuale, precisamente del 31,62%.

Cali strettamente connessi a una
mensilita, Gennaio, solitamente sottotono
a livello di campagne e progettualita.

Tra le top collabs torna, rispetto agli ultimi
mesi del 2022, una forte presenza di
creator e video a tema gaming, in
particolare Minecraft.
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di
informare e fare divulgazio

sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

3 - "4
-
\ -~ .


http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

