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Il report

Tiklok

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato a
comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video nati
da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

() Talkwalker



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

elle conversazioni
ofili di brand o di

di Talkwalker, tool dedicato all’analisi

online e delle social performance di
influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su TikTok delle () Talkwalker

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Fehbraio

| | video nati da collahorazione brand/influencer
N—

o) Talkwalker

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Fehbraio

Brand menzionati nei video Sponsored
N

Good Hair Day
Pok

emon Ranger

H. J. Heinz Company L a b e llo Marvel Studios

Marvel Comics
Avon Products Christian Dior

X

C ) Talkwalker

Fonte: Talkwalker



SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO

KR24% @Interno K 200% ® Esterno

D ——

| Visual

TOP OGGETTI

persona

(EMENITNES

Fonte: Talkwalker
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Influencer

Federica Scagnetti

tiktok.com

labibliotecadiDaphne

tiktok.com

chefincamicia

tiktok.com

Gabriele Vagnato

tiktok.com

folz.a
tiktok.com

Levv.
tiktok.com

Sofia.Fisicaro
tiktok.com

Sara
tiktok.com

Zoe Massenti
tiktok.com

Francesco Dott Mazzucca

tiktok.com

er attivita Sponsored

Post ¥

Sentiment

Portata

15M

2.5M

A53%

5.7M

K-52.9%

19.5M
5.2M
1.3M

A4.2%

178.8K
A301.8%

307.9K
12M

898.5K

Fonte: Talkwalker

Portata per risultato

2.5M
418.6K

A5.3%

1.1M
A3.6%
3.9M
1.3M
336.4K
A4.2%
44.7K
77K
3M

299.5K

Engagement

259K

47.7K

210.6%

7.3K

A14.6%

359.8K
34.5K
21.1K

K-6.8%

1.4K

K-88.7%
SK

19K

2.5K

Engagement per

menzione

43.2K

7.9K

210.6%

1.5K

A152.2%

72K
8.6K
5.3K

K-6.8%

339.8
K-97.2%
1.3K
4.7K

843

—
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Fehbraio

| video Sponsored piu performanti

VAGNATO
GABRIELE
VIVARAI2!

e

B | ) Talkwalker

orno ritsciro a fare GAA elevagnato Q

. i'foto_tessera

-»>

i sono portata il grillo portafortuna (mia mamma@) per dare la carica ai cantanti di #Sanremo2023 "t
aamazonmusicit #Tiktokmusica #ltaliansDoHitsBetter #dietrolequinte #adv #giappone

eri con Viva Rai 2 ho provato a capire cos'e successo con Blanco #Sanremo2023 in collaborazione con @TikTok ltalia )

Partnarchin rotril
Farknersnip u

13 suono originale - Shinhai Ventura /1 suono originale - Gabriele Vagnato

briel to..
) gabrielevagnato Sequi

4 Gabriele Vagnato - 2-8

shinhaiventura
Shinhai Ventura - 2-2

i B

METRICHE ®), 222 6K ) 691K |~ N/D METRICHE ®, 172.6K +3» 3.9M |~ N/D

403 Commenti. 221.2K Mi Piace, 989 Condivisioni, 265 Commenti, 171.7K Mi Piace, 679 Condivisioni,
1.5M Visualizzazioni, 691K Follower del profilo 1.6M Visualizzazioni, 3.9M Follower del profilo

T —

T —

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@gabrielevagnato/video/7197779911422053638
https://www.tiktok.com/@shinhaiventura/video/7195610058393242885

Fehbraio

| video Sponsored piu performanti

Rovi{entralininegoziollal
cliznte csigenie

)&

C ) Talkwalker

I] oo:10/00:48 . ! dx
@

Quale dei tre look avreste scelto?

Non avete mai visto #WhiteLotus e #AndJustLikeThat?
Scoprire nuove serie grazie ai miei video. Questo € @NOW ®
#adv

Sono volata a Londra per il lancio della nuova rivoluzionaria #ghdduetstyle la prima hot air styler 2 in 1 firmata ghd che asciuga e mette in piega i capelli in un solo gesto senza
danneggiarli!
Correte a scoprirla nei migliori saloni oppure sul sito di @ghditalia #adv

Partr
Fartne

JJ suono criginale - Maryna J1 suono originale - Maryna

@ marynaofficial @

,:’ Maryna - 2-3

Segui marynaofficial @ S

-
- Maryna - 1s fa

R B

R B
METRICHE ®, 135.2K » 1.9M |~ N/D METRICHE ®, 117.4K 3+ 1.9M |~ N/D

421 Commenti, 133K Mi Piace, 1.8K Condivisioni, 143 Commenti, 117K Mi Piace, 254 Condivision,
1.2M Visualizzazioni, 1.9M Follower del profilo 4.4M Visualizzazioni, 1.9M Follower del profilo

B

=

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7196001852738129157
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7205251365566795013

Fehbraio

| video Sponsored piu performanti

O
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" TikTok
@éﬁuo_morello

T

Mia sorella non si aspettava una sorpresa cosif® #challenge #flyngtigercopenaghen #valentinesday #adv

hin retrikiit e I'ho fatta @ #Sanremo2023 in partnership con @TikTok ltalia #suppliedby @costacruisesofficial

Fartnersnip retribuita

J3 suono originale - Jacopo Aquila /1 suono originale - Pietro Morello

A, . 2
= jacopoaquila_ : ) pietro_morello @
] Jacopo Aquila - 2-2 J Pietro Morello - 2-12

Segui

METRICHE ®, 104.1K s 2.4M |£ N/D METRICHE ®, 101.3K 3+ 3.6M Iﬁ N/D
520 Commenti, 103.4K Mi Piace, 154 Condivisioni, 384 Commenti, 100.8K Mi Piace, 110 Condivisioni,
1M Visualizzazioni, 2.4M Follower del profilo 635K Visualizzazioni, 3.6M Follower del profilo

T —

T ——

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@jacopoaquila_/video/7195622063623949574
https://www.tiktok.com/@pietro_morello/video/7199223958028307717

Fehbraio

| video Sponsored piu performanti

‘t“ JOrL0 CONITIE *
alisneylandiBaris!

)@

) Talkwalker

Mai piu petto di pollo secco® io [][] starter set per sous-vide di Zwilling: ho cotto il petto per 45 min a 65 gradi #ad abbiamo aspettato la chiusura del parco per vedere lo spettacolo al buio con fuochi e luci, incantevole e dir poco u @Disneyland Paris '+ #DisneylandParis30

S #AvengersCampusParis #supplied
triouita

. o /1 Disney-style fanfare-style BGM - harryfaoki
JJ Vivaldi - 2 Violins op 8 Allegro 3 - AllMusicGallery

@y federica.scagne..

"W’ Federica Scagne... - 2-...

cooker.girl ® Segui

Cooker Girl - 2-23

. T ———= e

METRICHE ®, 95.2K < 1M |~ N/D METRICHE ®, 94.3K 32 2.5M |~ N/D

461 Commenti, 94K Mi Piace, 733 Condivisioni, 153 Commenti, 93.5K Mi Piace, 601 Condivisioni,
1.5M Visualizzazioni, TM Follower del profilo 719.5K Visualizzazioni, 2.5M Follower del profilo

T —

"

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@cooker.girl/video/7203311965576400134
https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7199587944905198854

Fehbraio

| video Sponsored piu performanti

O

C ) Talkwalker

Il oo:11/01:04
@

ecco come ho boicottato tutti gli inviati di #Sanremo2023 con Viva Rai2 # in collaborazione con @TikTok Italia Risposta a @omarfor mi sono divertito molto :) #Sanremo2023 in parinership con @TikTok ltalia #suppliedby @Marco Mengoni

JJ suono originale - Gabriele Vagnato JJ suono originale - Pietro Morello

gabrielevagnato.. pietro_morello @

Gabriele Vagnato - 2-10 Pietro Morello - 2-14

METRICHE ®, 90.3K «J» 3.9M |~ N/D METRICHE ®, 81K 3+ 3.6M |2 N/D

87 Commenti, 90K Mi Piace, 229 Condivisioni, 1.4K Commenti, 79.2K Mi Piace, 421 Condivisioni,
731.5K Visualizzazioni, 3.9M Follower del profilo 873K Visualizzazioni, 3.6M Follower del profilo

T —

B

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@gabrielevagnato/video/7198513908653509894
https://www.tiktok.com/@pietro_morello/video/7199962933814775045

Come negli altri
canall anche su
TikTok, Febbralo, si
dimostra un mese
di forte crescita,
sia In termini di
contenuti #ad
realizzati che,
soprattutto, di
Interazioni
generate.

Il mese di Febbraio si conferma mese di rilievo
per le attivita di Influencer Marketing. Alla forte
crescita dei contenuti collabs (+53,92%) segue
un aumento ancora piu rilevante delle
performance. Le interazioni generate da
guesti post toccano infatti i 3M con un balzo del
113%. Olire 2M anche le Views raccolte.

Anche qui a far la differenza, in positivo, €
I'influenza del Festival di Sanremo e delle
tante collaborazioni brand/creator che ne sono
nate, figlie anche di una forte attivita fatta
direttamente da TikTok Italia a supporto
dell’evento.

Lato top content si conferma la direzione verso
contenuti dalla vocazione entertainment.
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Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it

