
SCENARIO ED EVOLUZIONE 
DEI VIDEO SPONSORED TIKTOK 
FEBBRAIO 2023 POWERED BY



Dopo l’analisi mensile, attivata da tempo su Instagram, 
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato a 
comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video nati 
da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora più in 
profondità lo scenario dell’Influencer Marketing italiano. 

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione 
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialità di 
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

Il report 
TikTok



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite 
di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni 
online e delle social performance di profili di brand o di 
influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su TikTok delle 
keyword di interesse, inerenti agli hashtag da utilizzare 
nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da Digital 
Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato 
#suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Video sponsored 
quale scenario a Gennaio 2023?



Febbraio     

I video nati da collaborazione brand/influencer

Numero video Interazioni generate

215M 
+97,79%

View

Fonte: Talkwalker 

3.2M 
+113,33%

157 
 +53,92%



Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

Brand menzionati nei video Sponsored



Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

TikTok Analisi Visual



Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

Top creator per attività Sponsored



Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

I video Sponsored più performanti

https://www.tiktok.com/@gabrielevagnato/video/7197779911422053638
https://www.tiktok.com/@shinhaiventura/video/7195610058393242885


Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

I video Sponsored più performanti

https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7196001852738129157
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7205251365566795013


Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

I video Sponsored più performanti

https://www.tiktok.com/@jacopoaquila_/video/7195622063623949574
https://www.tiktok.com/@pietro_morello/video/7199223958028307717


Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

I video Sponsored più performanti

https://www.tiktok.com/@cooker.girl/video/7203311965576400134
https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7199587944905198854


Fonte: Talkwalker 

Febbraio     

I video Sponsored più performanti

https://www.tiktok.com/@gabrielevagnato/video/7198513908653509894
https://www.tiktok.com/@pietro_morello/video/7199962933814775045


//Come negli altri 
canali anche su 
TikTok, Febbraio, si 
dimostra un mese 
di forte crescita,  
sia in termini di 
contenuti #ad 
realizzati che, 
soprattutto, di 
interazioni 
generate.  

Il mese di Febbraio si conferma mese di rilievo 
per le attività di Influencer Marketing. Alla forte 
crescita dei contenuti collabs (+53,92%) segue 
un aumento ancora più rilevante delle 
performance. Le interazioni generate da 
questi post toccano infatti i 3M con un balzo del 
113%. Oltre 2M anche le Views raccolte.  
 
Anche qui a far la differenza, in positivo, è 
l’influenza del Festival di Sanremo e delle 
tante collaborazioni brand/creator che ne sono 
nate, figlie anche di una forte attività fatta 
direttamente da TikTok Italia a supporto 
dell’evento.  
 
Lato top content si conferma la direzione verso 
contenuti dalla vocazione entertainment. 



Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su 
www.onim.it

http://www.onim.it


FOUNDER

PARTNER TECNOLOGICI

PARTNER ISTITUZIONALIPARTNER

ASSOCIATI



CONTATTI

I N F O @ O N I M . I T   |   W W W . O N I M . I T

Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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