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Il report

Tiklok

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato a
comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video nati
da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in
profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla collaborazione
con il nostro partner Talkwalker e dalle potenzialita di
analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

() Talkwalker



Metodologia

Tutti | dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla suite

elle conversazioni
ofili di brand o di

di Talkwalker, tool dedicato all’analisi

online e delle social performance di
influencer.

L’analisi & realizzata mediante una mappatura su TikTok delle () Talkwalker

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I’isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Marzo

| | video nati da collahorazione brand/influencer
N—

209 277

& Talkwalker

L3312 +28.84%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



| ﬁgshtag utilizzati nei video Sponsored

#supplied

#LOL3IT #neiperte #booktok #gifted
. . #skincarecoreana
#ncetteveloa# a d #fOOdtiktOk |
S #cookin g Q) Talkwalker
nainsiccrece fpaperwallstok £ o d#yepoda
#skincare#cucinaitaliana #perte

#ghdduetstyle

#santalucia

#italianfood

#makeup #philadelphia



| Er;;nd menzionati nei video Sponsored

Hot AirPokemon Rang
Instagrammusica Indipenden

Microsoft WindowsGoogle Inc.

Maybelline Kiehl's
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TikTok Analisi Visual

TOP OGGETTI

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO . .
; 169 Risultati

persona

librg © 600% 7 o0

pPaninc € 400% 5 o..‘

Q) Talkwalker

‘tavololdalpranza 3
Orta 2
cellulare 2
divano 1
1dZZd 1
I parca 1
N21% @®Interno IN57% @ Esterno

sedid 1

0 30 59 88 117 146
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Fonte: Talkwalker
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Influencer

chefincamicia
tiktok.com

Chiara Verzella
tiktok.com

AURORA CELLI

tiktok.com

Levv.
tiktok.com

Adriana Spink

tiktok.com

Al.ta Cucina
tiktok.com

Giallozafferano
tiktok.com

Timida libreria del Riccio

tiktok.com

Valentina Ghetti
tiktok.com

Beatrice Fumagalli

tiktok.com

er attivita Sponsored

Post ¥

10

2A1100%

A300%

21200%

A50%

A150%

A66.7%

A150%

Sentiment

Portata

12M

A110.5%

14.4M

2300%

15.6M

21200%

2.1M

A54.4%

3.1M

A155.7%

1.9M

12.2M

216.1%

909.2K

A76.6%

1.3M

A157.4%

2.4M

Fonte: Talkwalker

Portata per risultato

1.2M

A5.3%

1.8M

2.6M

346.2K

A2.9%

615.4K

A2.3%

378.3K

2.4M

A6.1%

181.8K

A5.9%

259.9K

A3%

588.9K

Engagement

21.8K

A187.4%

123.7K

A1.1K%

169.1K

A1.5K%

27.5K

A29.3%

35K

K-11%

6.4K

96.9K

A61.7%

9.9K

K-22.5%

10K

K-351%

21.7K

Engagement per
menzione

2.2K

A43.7%

15.5K

71208.8%

28.2K

A425.9%

4.6K

K-13.8%

7K

K-64.4%

1.3K

19.4K

A61.7%

2K

K-53.5%

2K

K-74%

5.4K

28
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| video Sponsored piu performanti
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o TikTok

@gabrielevagnato

ONTROLLA SEC'E "#
Sono andato a Pantelleria perché mi hanno detto che quest'isola ha piu Fiat Panda che persone<® adv @lorealpro #forfora #ScalpAdvanced #capelli #ScalpAdvancedNewStart #neve #amici #nero #ragazzi #perte #neiperte #viral #adv

suono originale - Gabriele Vagnato
suono originale - Mattia Stanga

gabrielevagnato @

Gabriele Vagnato - 3-14 &., mattiastanga @
3 Y \Mattia Stanas 224

e

METRICHE ) 227.5K <, 3.9M |~ N/D METRICHE %8 180.6K 3> 2.9M |2 N/D
1.1K Commentl, 223K Mi Piace, 3.4K Condivisioni, 796 Commenti, 177.8K Mi Piace, 2K Condivision,
5.1M Visualizzazioni, 3.9M Follower del profilo 1.2M Visualizzazioni, 29M Follower del profilo

e Fonte: Talkwalker T ————



https://www.tiktok.com/@gabrielevagnato/video/7210461143565946117
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7214122162859363589
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| video Sponsored piu performanti
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d @ patfoodporn

~
potetejmangiarejuna ara

La LUDA in versione piccola chimica non mi dispiace sapete? 8 ho creato il Labello piu buono del mondoool]| ® #Labello #adv #LabelloStorie

Al Carbonara day 2 carbonara al prezzo di 1 da Golocious in tutta italia giovedi 6 aprile sia a pranzo che a cena @ *adv #Heritage

#MADONNACOMEGODO #eatfoodporn #carbonara #carbonaraday #napoli

J1 Happy - Pharrell Williams JJ Beat Goes On - The All Seeing |

eatfoodporn A ‘

ludovicaolgiati @
GEGE di Eat Food Poorn - 6g fa Ludovica olgiat 3-15
e

R
METRICHE ~ ®21347K  J25052K |2 N/D METRICHE %8 118.5K 3 2.1M |~ N/D
1K Commenti, 127K Mi Piace, 6.7K Condivisioni, 252 Commenti, 117.8K Mi Piace, 401 Condivisioni,
1.1M Visualizzazionl, 505.2K Follower del profilo 5.8M Visualizzazioni, 2.1M Follower del profilo
T — Fonte: Talkwalker L —



https://www.tiktok.com/@eatfoodporn/video/7216695812531719430
https://www.tiktok.com/@ludovicaolgiati/video/7210787805310569733
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| video Sponsored piu performanti
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" TikTok

@danythegaggio
i

'
.. -

R

¢

La sfida di battute tristi piu difficile al mondo @Prime Video ltalia #LOL3 #LOL3IT #Adv

uova scoperta, HD Skin Powder foundation di @makeupforever, disponibile solo da @Sephora ltalia | #focusonme #sephoraitalia #adv

Royalty Free Music - Down The Sidewalk - Royalty Free Music

? fmllzplallml’ e
Emily Pallini - 3-16

JJ suono originale - Daniele Cabras

T

?” danythegaggio @
p 50 Daniele Cabras - 3-14

METRICHE ®), 96.8K < 2.1M A N/D METRICHE ¥, 95.4K & 3.7M |2 N/D
115 Commenti, 96.1K Mi Piace, 568 Condivisioni, 180 Commenti, 94.7K Mi Piace, 569 Condivisioni,
4.5M Visualizzazionl, 2.1M Follower del profilo 731.6K Visualizzazioni, 3.7M Follower del profilo

T — == Fonte: Talkwalker T ———————



https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7211190539952082181
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7210410411613572358

Marzo

| video Sponsored piu performanti

Benvenuti in Business Class

Dopo avervi fatto vedere I'Economy Class all'andata, e arrivato il momento di farvi vedere |la Business Class per il volo di ritorno da Tokyo, che

dura ben 15 ore, due in piu rispetto all'andata.

DAy brilng ’
irtnersnip retribuita

J3 Triangle - Chris Alan Lee

N\ N . é
‘57\"'\ glovanmareno_O
LY ;

(~iova Arana . 2.1
Liovanni Arena - 3-18

METRICHE ' 88.4K < 1.2M |~ N/D

351 Commenti, 86.3K Mi Piace, 1.8K Condivisioni,
1.2M Visualizzazioni, 1.2M Follower del profilo
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a 3a persona che tagghi ha sempre ragione @Eau Thermale Avene #adv #skincare #cleanance #comedomed #EauThermaleAvene
altro i pellegrassa

suono originale - Maryna

@ marynaofficial @
4

Maryna - 3-21

METRICHE ) 88K 3 2M |~ N/D

380 Commenti, 86.6K Mi Piace, 1K Condivisioni,

6.8M Visualizzazioni, 2M Follower del profilo
Fonte: Talkwalker
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https://www.tiktok.com/@giovanniarena_/video/7208958024545783045
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7213125559675587846

Marzo

| video Sponsored piu performanti
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Cleanan:

Abbiamo tutte I'amica in fissa con la skincare, la mia lo € per @Eau Thermale Avene pelle grassa con imperfezioni
#adv #skincare #cleanance #comedomed #EauThermaleAveéene

Scegli bene gli amici con cui guardare la tua serie Tv preferita: #TheLastOfUs. Anche #QuestoeNOW
#adv @NOW

Partnership retribuita Darbmearebim radri b
! Farinersnip retripuita

-~ M i - - 1 1 A A
JJ suono originale - Giulia Bellu 13 suono originale - Shamzy

) giulia_bellu

4. 4, shamzy_

¥ Giulia Bellu - 3-21 b Shamyv: 3.3
R
METRICHE ®, 87.6K 3+ 386.5K Ii N/D METRICHE ®, 69.5K <y 1.7M I_/_"_ N/D
405 Commenti, 86.3K Mi Piace, 903 Condivisioni, 230 Commenti, 68.7K Mi Piace, 615 Condivisioni,
15.7M Visualizzazioni, 386.5K Follower del profilo 3.9M Visualizzazionl, 1.7M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker
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https://www.tiktok.com/@giulia_bellu/video/7213128188732378374
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7206309411038514438

Continuano a
crescere le attivita
collabs in TikTok,
In termini di
contenuti
(+33,127) di
Interazioni
(+6,257) ma
soprattutto di
Views (+28,84/)

Il trend sullaumento di attivita di Influencer
Marketing in TikTok e sempre positivo con datsi
sempre in aumento.

Cresce la consapevolezza del canale e,
qguindi, si limitano i tanti timori che avevano
spinto molti brand a non attivare progettualita

qui.

Ma ad aumentare non sono solo i contenuti, ma
soprattutto le interazioni e le Views. Queste
toccano quota 277milioni con un’eloquente
+28,84%, dimostrazione tangibile delle
potenzialita di TikTok.

A livello di top post troviamo un forte equilibrio
tra contenuti entertainment e quelli, invece,
piu educational, spesso realizzati su tematiche
molto verticali (es. Pharma).

b
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Chi siamo

L’Osservatorio nasce con l'obiettivo di

iInformare e fare divulgazione'sui temi legati

allInfluencer Marketin oponendo best

practice e dati sulla azione del mercato

italiano.

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it



http://www.onim.it
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