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Un report 
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post 
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight 
rilevante perché capace di darci un’istantanea 
sull’utilizzo e l’attivazione di campagne di influencer 
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, 
ogni mese rilasceremo questo report capace di 
presentarci i dati riguardo i post Instagram 
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored più 
performanti per comprendere sempre meglio le 
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati. 

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su 
Instagram delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag 
da utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer 
(come da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato 
#suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Post Sponsored: 
quale scenario a Aprile 2023? 



Aprile

I post nati da collaborazione brand/influencer

18.4K
-11,96%

9.5M
-3,06%

516
+10,02%

Numero post Interazioni generate Interazioni per post

Fonte: Talkwalker 



Aprile

L’andamento e le differenze di utilizzo degli hashtag

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Gli hashtag compliant più utilizzati

6.9K
Menzioni

-8,00%

#adv

#ad

#advertising

3.8K
Menzioni

-15,56%

3.1K
Menzioni

-13,89%

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione 
nel mese

1.4M
Interazioni

-3,39%

#ad

#adv

#advertising

6.1M
Interazioni

-6,67%

72.3K
Interazioni

+46,65%

Fonte: Talkwalker 



Calano del 12% month over month le 
collabs, la decrescita sul dato di 
engagement è invece del 3%. 

L’incremento (+10%) delle interazioni con i 
singoli post, in controtendenza, delinea 
quello di aprile come un periodo di 
successo per le campagne di influencer 
marketing su Instagram

Al calo dei post mensili fa seguito una 
fisiologica decrescita delle performance 
dei singoli hashtag.

Il trend è positivo solo per “sponsored” e 
“sponsorizzato”: con il ritorno della bella 
stagione sono tornati in maggior numero 
gli eventi, importante vetrina per i brand 
tramite, appunto, sponsorship o persino 
organizzazione dell’evento stesso.

l’hashtag “#adv” rimane saldamente in 
cima ai benchmark risultando con distacco 
il più utilizzato.

Durante il mese di aprile 
si registra una 
contrazione dei post 
collab, alla quale non è 
corrisposta una pari 
riduzione delle 
interazioni, che sono 
risultate addirittura 
mediamente in aumento 
per singolo post.



I post sponsored 
con maggiori interazioni



Aprile

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CrIhXMFooOV/
https://www.instagram.com/p/CrTRc2Lo7rr/


Aprile

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CrK2SauoAkD/
https://www.instagram.com/reel/CrTWaEDoZV1/


Aprile

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CrK_tW7MHpN/
https://www.instagram.com/p/CrVO8T6MzYg/


Aprile

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CrqGyWds6ly/
https://www.instagram.com/p/CrApl2PAaNC/


Aprile

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CrQCciVML6i/
https://www.instagram.com/p/CrTADrkNn97/


Analisi dei contenuti



Aprile

Tipologia formati e performance

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Keyword, hashtag ed emoji più utilizzate nei post #adv

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Rimane intatto l’equilibrio tra i formati di 
pubblicazione, con le immagini avanti di circa 7 
punti percentuali rispetto a Reels e caroselli. 

Il dato è però del tutto ribaltato quando andiamo 
ad esaminare l’engagement: i Carousel 
performano meglio dei Reels e registrano un dato 
di interazione addirittura più che doppio rispetto 
alle foto.

I top post di aprile vedono al centro assoluto le 
persone, le collabs più prolifiche sono quelle con il 
mondo delle piattaforme streaming (in 
opposizione alla TV tradizionale, protagonista del 
mese precedente), e con i brand di fashion e moda 
per i quali il periodo primaverile è fondamentale 
per la promozione delle nuove collezioni.

Vale la pena soffermarsi sulla capacità di alcuni 
profili di conquistare multiple posizioni della 
classifica; nonostante la competizione accesa 
interna alle piattaforme, infatti, alcuni 
creator/celebrities risultano ormai delle istituzioni 
e sono capaci di numeri difficilmente raggiungibili 
dagli influencer più legati ad una specifica nicchia 
tematica.

In primo piano ad 
aprile collabs legate 
a media-industry e 
fashion. 
Il Carousel è il 
formato che 
raccoglie più 
interazioni, seguito 
dai Reels. 



Key Insight



Conclusioni

Decrescono i post e con essi le performance degli 
hashtag oggetto dell’attività di monitoring.

Tuttavia non subisce la medesima flessione il 
dato di engagement che rimane pressoché stabile 
rispetto al mese di marzo. 

Le foto rimangono la tipologia di contenuto più 
presente tra i post collab e al contempo la meno 
ingaggiante. Il miglior risultato lato engagement è 
infatti quello dei Carousel, seguiti dai Reels.

I top post di aprile vedono emergere ancora una 
volta le collaborazioni con i media (le piattaforme 
di streaming in particolare), oltre che al mondo del 
fashion con le nuove linee lanciate in prossimità 
della bella stagione. 



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it
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