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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

) i

S/ Talkwalker



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’'analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata medianté una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso l'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Aprile

I wdeo nati da collaborazione brand/influencer

¥ —

211 242M O e

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Aprile

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

| - y

#ghdsunsthetic #n¢
#TheCrispyTattoo #altacucina #stenseringsale

#esselunga

#skincare # pa p erwa llSto k #makeuptutorial )3

#SHEINpartner #cibo
#moltopiudiunacrema 4TIM
#SHEINforAll
#ricette v

Fonte: Talkwalker
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Aprile

~ Brand menzionati nei video Sponsored
g—/

Converse casper The Walt Disney Company pokémon Ranger

o | MThe Evil DeadMaybelline

DeliverooESselungainstatram

zar-HeJ, Heinz Company Alpro
Intimissimi g~ = 22 0e ¥ o0 12 Google Inc.
L’Oréal N I ke Lavazza Riley

Microsoft Corporation

[ J
super Mario 30 Land M AX COMICS e

République Robert Bosch GmbH Reebok
Unipol

Fonte: Talkwalker
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Aprile

T|kTokAnaI|s| Visual

TOP OGGETTI
SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO 181 Risultati
persona
libro O714% 2 ve
tavololdalpranzo Q 33.3% 2 m
I,z.,m 2 Q) Talkwalker
I celltlare 2
diVano @ 100% 2
h ciotola 2
letto] 1
orologio] 1
R44% ®Interno KK 17% ® Esterno — >
5 67 100 133 166

Fonte: Talkwalker
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Influencer

Al.ta Cucina
tiktok.com

chefincamicia
tiktok.com

Ginevra Salustri
tiktok.com

Valentina Ghetti
tiktok.com

Alessia Lanza
tiktok.com

folz.a
tiktok.com

Gaia Visco Gilardi
tiktok.com

Emma
tiktok.com

irene.prosperi
tiktok.com

labibliotecadiDaphne

tiktok.com

Rete

G,

e |6 olaolelale

Post ¥

11

2A120%

K-20%

2100%

A300%

A33.3%

2100%

2A100%

7A33.3%

tivita Sponsored

Sentiment

Portata

4.3M

7A129.8%

9.6M

K-20%

3.4M

A101.8%

1.3M

707%
16M
A300%

5.2M

A33.3%

663.7K

A103.4%

3.3M

799.6%

1.5M

A38.4%

1.7M

20.6%

Portata per
risultato

395.2K

A4.5%

1.2M

567.7K

20.9%

261.8K

A0.7%

aMm

1.3M

165.9K

A1.7%

818.5K

372.6K

A3.8%

434.3K

2A0.6%

Engagement

73.7K

A1K%

12K

K-451%

69.2K

A1.4%

13.2K

A24.8%

254.6K

A745%

147.9K

A77.9%

7.2K

K-71.9%
33.3K

2190.4%

39.2K

A22.4%

24.5K

K-33.4%

Engagement per
menzione

6.7K

A407.4%

1.5K

K-31.4%

11.5K

K-49.3%

2.6K

A24.8%

63.7K

A111.3%
37K
A33.5%
1.8K
K-859%
8.3K

A45.2%

9.8K

K-8.2%

6.1K

K-33.4%

Fonte: Talkwalker
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Aprile

| video sponsored piul performanti

P 0002/0055

Velocita #x [ e

La 2a persona che tagghi diventera una ghditalia #ghdsunsthetic #ghdhelios #ghdmax adv #comedy #comicita #fyp #perte #videodivertenti #maryna #zismoderna

ibuita

iginale - Maryna

marynaofficial ®
0

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK
$,3032K 42M  |2N/D
2.3K Commenti, 297.7K Mi Piace,

3.2K Condivisioni, 1.6M Visualizzazioni,
2M Follower del profilo

da domani al cinema.. ) & @WamerBrosltalia #IRisveglioDelMale # adv

1 suono originale - Lisa Luchetta

@3) risc_tuchetta
O

419

CORRISP.

METRICHE

> @

o) Talkwalker

ADV TIKTOK
®1839K &»1.7M |~ N/D
3.4K Commenti, 176.9K Mi Piace,

3.6K Condivisioni, 1.5M Visualizzazioni,
1.7M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7224162961135308059
https://www.tiktok.com/@lisa_luchetta/video/7223814957211847963
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| video sponsored piul performanti
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no du mesi alle Maldive e

#NatwralBronzer #GarnierAmbreSolaire #Selftan #Garnier #Autoabbronzante ADV

12 suono originale - allydoliina

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ®1445K &»27M |2 N/D METRICHE ®121.3K &»22M |~ N/D
235 Commenti, 144.1K Mi Piace, 295 Commenti, 120.7K Mi Piace,
188 Condivisioni, 11.3M Visualizzazioni, 313 Condivisioni, 1M Visualizzazioni,
2.7M Follower del profilo 2.2M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@kiro_ebra/video/7226796379035749658
https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7227091969992903963
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P 0o01/0014 ¥ Velocita  @x ] -+

Lsh Clash, volume extra per e mie ciglia! Incredibile @ #
GYSL Beaurty #ysibeauty #adv #makeup #ashclash @Sephora halia Provo la bomba da bagno di lush n collaborazione con super mario @ @

tribu 12 Coconut Mall (From "Mario Kart Wil%) - Arcade Player

) gianmarcozagato @

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ®2120.6K «&»4M |2 N/D METRICHE ®120.4K &»1.7M |2 N/D
411 Commenti, 119.6K Mi Piace, 398 Commenti, 119.5K Mi Piace,
552 Condivisioni, 21.7M Visualizzazioni, 497 Condivisioni, 736.4K Visualizzazioni,
4M Follower del profilo 1.7M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@gianmarcozagato/video/7219673365613923589
https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7221566805767245062

Aprile

| video sponsored piul performanti
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Boni Bonissimi Q) #oreo #adv
Le montagne russe pit veloci al mondo si trovano al Ferrari World e mi hanno fatto vedere le stelle . #InAbuDhabis#FindYourPa Visit Abu Dhabi
Partnership retribuita

1) Triangle - Chris Alan Lee
11 Oreo ltalia Original Track - STARDUSTHOUSE

\ giovanniarena_ @ - X shamz
5 = @ = £

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ®111.8K &»1.2M |2 N/D METRICHE % 103.3K }»933.3K [~ N/D
760 Commenti, 107.8K Mi Piace, 820 Commenti, 101.7K Mi Piace,
3.2K Condivisioni, 865.5K Visualizzazioni, 777 Condivisioni, 915.9K Visualizzazioni,
1.2M Follower del profilo 933.3K Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@giovanniarena_/video/7226443261731163419
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7227070281515355419
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| video sponsored piul performanti

P> coot/cote Velocia ) [3 ee

Quanto siete pronti ad avere paura
@Warner Bros. halia #IIRisveglioDelMale
adv

12 suono originale - Alice

muzza

CORRISP.  ADV TIKTOK CORRISP.
METRICHE 985K «»1.8M |2 N/D METRICHE
205 Commenti, 97.5K Mi Piace,

816 Condivisioni, 3.6M Visualizzazioni,
1.8M Follower del profilo

)@

o) Talkwalker

Velocita  @x [ e

ADV TIKTOK
®,96.4K J»902.5K |~ N/D
799 Commenti, 94.2K Mi Piace,

1.4K Condivisioni, 1.3M Visualizzazioni,
902.5K Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@alice_muzza/video/7224493581468208410
https://www.tiktok.com/@alice_muzza/video/7221101768669728006

Continua la crescita
costante di TikTok con
un mese di aprile
segnato perd solo da
un lieve incremento
delle metriche in
analisi.

Decrescono le
visualizzazioni.

Ad aprile si contrae lievemente il numero
di visualizzazioni dei contenuti collab,
che continuano pero la loro lenta
crescita insieme al dato di engagement.

Continua percio timidamente, anche

durante la primavera, I'affacciarsi di

nuovi brand sulla piattaforma, sebbene

siamo ancora lontani dalle .
sperimentazioni e dai numeri di ) '

Instagram e Youtube. -
9 ) Talkwalker

| top video hanno prevalentemente
attinenza con il mondo del beauty e della
cura di sé, gia osservati come tematiche
trainanti e piu “coraggiose” su TikTok.

Non mancano pero alcune entry
interessanti come la promozione di
eventi e spazi espositivi.



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

