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Continua a confermarsi la rilevanza digitale dei grandi eventi nazionali ed 
internazionali, capaci di essere magnet d’interesse per gli utenti, sia offline che 
online. 
La Design Week va in questa direzione, sia a livello di partecipazione che 
conversazioni online, che per le sinergie e collaborazioni tra influencer/creator e 
brand. 

Proprio per questo abbiamo realizzato questo Report, un’analisi in grado di 
mappare e contestualizzare i progetti di Influencer Marketing attivati durante la 
Design Week, fornendo, oltre ai numeri, valutazioni e spunti utili a 
comprenderne lo scenario. 

Matteo Pogliani 
Founder e Presidente Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

LA DESIGN WEEK
LATO CREATOR/INFLUENCER
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Per la realizzazione del seguente Report sono stati utilizzati diversi strumenti di analisi, utili 
per le diverse voci del documento. 

Per la sezione riguardante l’audience coinvolta nella Design Week è stato realizzata un 
focus con Audiense. 

La sezione, invece, riguardante le attività #ad connesse alla Milano Design Week è stata 
realizzata con Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle conversazioni online e delle social 
performance di profili di brand o di influencer.  

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su Instagram delle keyword di interesse, 
inerenti agli hashtag da utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come da 
Digital Chart dello IAP). 

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising #sponsored #sponsoredby 
#giftedby #gifted #sponsorizzato #suppliedby #supplied. 
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Design Week Audience
Recap

Art, contemporarry

Lifestyle

Web, web designer

Web, web designer



Demographics
Design Week Audience



Socioeconomics
Design Week Audience



Interests
Design Week Audience



Personality
Design Week Audience



Buying Mindset
Design Week Audience



Buying Mindset
Design Week Audience



Online Habits
Design Week Audience



Media Affinity
Design Week Audience

I canali e programmi Tv maggiormente affini all’audience

Le stazioni e i programmi radio maggiormente affini all’audience



Media Affinity
Design Week Audience

I giornali maggiormente affini all’audience

I magazine maggiormente affini all’audience



UN’AUDIENCE CON ALTA SEGMENTAZIONE
Il tema del design si dimostra molto trasversale a livello di cluster. Web design, arte, 
lifestyle solo per citarne alcuni. 

KEY INSIGHTS

UN’INTERESSE ESTREMAMENTE VERTICALE 
L’audience si dimostra fortemente focalizzata a livello di interessi, dimostrando una 
verticalità difficilmente riscontrabile solitamente.

PINTEREST COMANDA… MA NON PER I BRAND
Lato social è evidente una forte affinità verso Pinterest, canale però non utilizzato per 
attività con influencer e creator dai brand durante la Design Week.

UN PUBBLICO INFLUENZATO DALLE ATTIVITÀ DI MARKETING
L’audience analizzata si dimostra, a livello di buying mindset, orientata alle campagne 
di marketing, specialmente se targettizzate ad hoc. Altro elemento rilevante è il forte 
orientamento al prodotto.
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Post nati da collaborazione brand/influencer
durante la Design Week

294

Numero post

224.6K

Interazioni generate

763

Interazioni per post



Tipologia formati
e performance



Keyword, hashtag ed emoji
più utilizzate



Top Collabs Post Instagram

https://www.instagram.com/p/CrLi4_GN7Ec/
http://instagram.com/p/CrBgSo9tQOq


Top Collabs Post Instagram

https://www.instagram.com/p/CrVq_YCNd6D/
https://www.instagram.com/reel/CrDl-6qIplB/


Top Collabs Post Instagram

http://instagram.com/reel/CrA6JWpoRms
http://instagram.com/p/CrOiEcTr7eL


KEY INSIGHTS CONTENUTI LIMITATI, MA CON BUONE PERFORMANCE
Le collabs emerse risultano importanti, ma non assolute a livello numerico con 294 
post pubblicati. Le prestazioni si dimostrano sopra la media. 

INSTAGRAM SEMPRE RIFERIMENTO
Instagram si conferma canale principale anche per la Design Week, soprattutto lato 
contenuti collabs. Quasi del tutto assenti attività sulle altre piattaforme.

REELS, MA NON SOLO
Come succede spesso l’hype dei Reels non è seguito a livello pratico. Tra i formati più 
utilizzati troviamo infatti le immagini e, soprattutto, i caroselli con un importante 43,5%. 
Una prevalenza confermata anche a livello di performance. 

TRASPARENZA LIMITATA
Parlando di eventi e situazioni in real-time molte collabs si sono senza dubbio 
sviluppate tramite Stories e quindi non possono essere monitorate. Certo è che, visto il 
numero di post #ad, resta la sensazione di un rispetto delle regole non troppo ferreo. 

FORTE TRASVERSALITÀ A LIVELLO DI CREATOR
Se l’analisi ha mostrato una forte verticalità dell’audience d’interesse sui temi del 
design così non è per i creator/influencer coinvolti dai brand. La scelta è infatti spesso 
ricaduta su figure molto trasversali, spesso inerenti al lifestyle. Una scelta che permette 
di arrivare ad un pubblico più esteso da un lato, ma che lascia per strada i plus inerenti 
la verticalità di settore, credibilità e know-how compresi.
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40Degrees è una full-service agency completamente dedicata 
all’Influencer Marketing che nasce dall’incontro tra il know-how e 
l’esperienza di Openbox e The Fool. 

L’obiettivo è di andare oltre le solite dinamiche dell’Influencer 
Marketing, mettendo al centro strategia, contenuto e reale sinergia 
con i creator per attivare conversazioni attorno ai brand e relazioni 
tra questi e gli utenti utilizzando gli influencer come driver credibili, 
autorevoli e creativi. Sono i dati a guidare ogni progetto, 
permettendo a 40Degrees di creare campagne realmente capaci di 
generare impatto sugli utenti.  

Tecnologia, sì, ma senza mai dimenticare il fondamentale 
contributo della componente umana.



Digital Innovation Days è il palcoscenico per tutti i protagonisti 
dell’innovazione digitale. 

È una community, un ecosistema, un network di professionisti e 
aziende, esperti e curiosi che si riuniscono per discutere trend e 
novità della digital transformation. 

L’evento, giunto alla sua 5° edizione, è un’occasione di formazione e 
networking, grazie all'expertise degli speaker che intervengono sul 
palco.



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di informare e fare 
divulgazione sui temi legati all’Influencer Marketing, 
proponendo best practice e dati sulla situazione del 
mercato italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di settore, 
aperta e partecipativa. 

È possibile fare richiesta di adesione su www.onim.it

https://www.onim.it/
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza 
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”

CONTATTI

mailto:info@onim.it
https://www.onim.it/
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.linkedin.com/company/onim/
https://twitter.com/onim_online
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/

