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Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored pit
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

@ Talkwalker



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

®
iR
L'analisi € realizzata mediante una mappatura su o J Talkwalker
Instagram delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag
da utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer
igital Chart dello IAP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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I post nati da collaborazione brand/influencer
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]9 3K ]0 7M o/ Talkwalker
+4,89% +12,63% +7 36%

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post

Fonte: Talkwalker
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K 0% ®adv (Instagram)

K 2% @ ad (Instagram)

i 1% ®advertising (Instagram)
K 7% e gifted (Instagram)

1 mag 8 mag 15 mag 22 mag 29 mag
K 10% @ giftedby (Instagram) =adv (Instagram) ~ =ad (Instagram) = advertising (Instagram) = gifted (Instagram) = giftedby (Instagram) = suppliedby (Instagram)
K 1% @ suppliedby (Instagram) sponsored (Instagram) = supplied (Instagram) = sponsorizzato (Instagram) = Altro

K 11% © sponsored (Instagram)

K 12% ® supplied (Instagram)

£ 39% @ sponsorizzato (Instagram)
K 44% @ Altro

Fonte: Talkwalker



I('a‘:'i'fohashtag compliant piu utilizzati

>

1.2

Menzioni

Menzioni
+5,26%

#ad

3.2K

Menzioni
+3.23%

#advertising

Canali
adv (Instagram)

ad (Instagram)

advertising (Instagram)
gifted (Instagram)
giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

1 mag

1.2K

608

498

350

347

317

100

95

10

13

Fonte: Talkwalker

8 mag
1.7K
987
795
468
446
418
118
88
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15 mag

1.6K

905

765

500

395

355

135

80

16

14

22 mag

1.8K

1K

815

452

476

427

143

101

15

174

29 mag

885

515

379

250

245

252

79

35

11
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Le mterazmm prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione
_ helmese

1.6M

Interazioni
+14,29%

2@

./ Talkwalker

M

Interazioni
+14,75%

#adv 1 mag 8 mag . 15 mag

=adv (Instagram)  =ad (Instagram) = suppliedby (Instagram) = giftedby (Instagram) = supplied (Instagram)
= gifted (Instagram) = advertising (Instagram) sponsored (Instagram) = sponsorizzato (Instagram) = Altro

143.6K

Interazioni
+98,62%

#advel‘tising Fonte: Talkwalker



Dﬂpﬂ Ia ﬂESSlﬂﬂE Maggio registra un aumento delle attivita
. di Influencer Marketing. | contenuti nati
rﬂngtrata HEI dalla collaborazione tra brand e creator
. . . toccano quota 19.3K, in aumento rispetto
mﬂse dl aprllﬂ, I ad aprile (+4,89%).
post co"ab !I maggior.aumento, pero, € segnato .d.aIIe.
interazioni generate che, con 10.7 Milioni,
tornano a crescere registrano una crescita del 12,63% ) i
e con loro anche le
Interazioni
generate, complice
'l ] u
l'imminente arrivo

dell'estate.

rispetto al mese precedente. ‘
o/ Talkwalker
#adv e #ad sono gli hashtag

maggiormente utilizzati. In calo le attivita
#giftedby.

A livello di distribuzione delle interazioni
prodotte dai diversi hashtag segnaliamo
un picco importante durante la terza
settimana del mese.
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| post sponsored piii performanti

@ chiaraferragni @ « Seguigia

Arco delia Pace

prime

@ chiaraferragni & leri sera a Milano ~—7
c'e stata la premiere di A
#TheFerragnezLaSerie stagione 2
@" [ stata una sensazione
incredibile mostrarvi una preview
esclusiva dei nuovi episodiin una
location cosi iconica come I'Arco
della Pace g8 Grazie al tantissimi
fan che hanno partecipato all'evento
€ @ tutti | miei amici e la mia famiglia
che sono venuti a supportare me e
@fedez, ¢'era un'energia pazzesca
nell'aria F Grazie anche a
@primavideoit per aver reso utto
questo possibile, 2 stagione 2 di
The Ferragnez 2 disponibile ora!
#ady
=]
Last night in Milan we had the Ferragnez!
premiere of #TheFerragnezSeries

oQv W

Q’; Piace a 1.130.166 persone

VAGGIO 18

CORRISP. adv CORRISP. adv

METRICHE @ 553.3K J.N/D |2 0/10 METRICHE % 283.8K

551.6K 'Mi piace' dl Instagram, 1.7K Commenti

Fonte: Talkwalker
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chiaraferragni @ = Segui gia
Autio otiginale

chiaraferragni @ Guys non
perdetevi le ultime tre puntate di
#TheFerragnezlaSerie stagione 2 su
®primevideoit ¥ Ci sara un po’
della mia preparazione per Sanremo,
il concerto LoveMi di @fedez e
un'occasione speciale per il nostro
matrimonio B Tutte le puntate della
seconda stagione sonc da oggi
disponibili su Prime Video &g Fatemi
sapere che ne pensate, vi leggo tutti
¥ sadv

-]

Guys don't miss the last three
episodes of #TheFerragnezSeries
season 2 on @primeviden W There
will be some behind the scenes of
my preparation for Sanremo,

dez's concert LoveMi and a very
special occasion for us & All of the

Q)‘b Piace a 503.950 persone

@ Aggiungl un commento

GND |2 0/10

283.4K 'Mi piace' di Instagram, 379 Commenti

H

./ Talkwalker


https://www.instagram.com/p/CsYOk_somjh/
https://www.instagram.com/p/CsYOk_somjh/
https://www.instagram.com/reel/CsqBlljoZ_p/
https://www.instagram.com/reel/CsqBlljoZ_p/

| post sponsored piu performanti

alessialanza @ una V¥ al Lago di
Como con @calzedonia
#reelgoodinCalzedonia #adv
#Calzedonia

1se1t

@ alessialanza @ « Sequl ..

. emilypallini Brava ¥y o

1s=it Piace a 158 persone
Rispondi

Visuaitzza le rizpaste (1)

E calzedonia WEQYPE V)

tsett Place a 33 persone
Rispondi

Visualizza le risposte (1)

&R cioraioidol Bello. ma i piedi?

oQv W

Place a 360.438 persone

3

® Agglungiun commento..

CORRISP. adv CORRISP.

suppliedby

METRICHE @ 2049K (J.N/D |~ 0/10 METRICHE % 171.1K

204.4K 'Mi piace' dl Instagram, 520 Commenti

Fonte: Talkwalker

9 camihawke @ « Segui

Cannes Fiim Festival

/ 9 camihawke @ Pronta per la prima
\ serata a Cannes! Niente abita ma chi
sono lo per non sdoganare un panta

palazzo che dimensione danza
spostati. #suppliedby

2sat
. ee
. manuelemameli @ Che @
bellissimaaaaaaaaaa

2sant Place a 95 persone
Rispondi

O Talkwalker

Visualizza la risposte {1}

g alessandraairo @ Extra @ o

2sott Piacea 8 porsone  Rispondi

Visualizza le risoaste 12)

oQv N

MF'P piace 2170.566 persone

@ Aggiungi un commento...

&N/D |2 0/10

170.6K 'Mi piace' di Instagram, 515 Commenti


https://www.instagram.com/p/CstHKzlogeG/
https://www.instagram.com/p/CstHKzlogeG/
https://www.instagram.com/p/Csea623ti2B/
https://www.instagram.com/p/Csea623ti2B/

Ipostsponsored U performanti

@ dilettaleotta @ « Segui

a‘ dilettaleotta @ Non rinuncio mai alla
e/ comadith il

@ chiaraferragni ® = Segui gia .
Audio criginale

@ chiaraferragni @ Finalmente il
grande giomo & arrivato ¥ | primi 4
episodi della seconda stagione di
#TheFerragnezLaSerie sono ONLINE
ORA su @primevideoit e disponibile
in tutto il mondo @ Sono super
emozionata e felice di condividere

#troppocomode #upower fad

Elemonto modificato « 3 satt

¢  —pasqualo_Aprioniytans mi )
con voi un'altra incredibile stagione e abbono a vita
non vedo |'ora di leggere tutti i vostri 3seit Piace a1.451 porsone
gmmenu W sadv Rispondi -
Finally the big day is here & The —  Visualizza e rispasts (20) - kw:
first 4 episodes of the second -/ Tal alker

season of #TheFerragnezSerles are
ONLINE NOW on @primevideo and
available worldwide @ 'm so

‘ pacio_abcdefgh Sl vedechenon
le hal mal portate per 8 ore

excited and happy to share with you consecutive...
Came. Can | have some another Incredible season and | can't 3sett Place a1.354 persone
crackers? walt 1o read all your comments @ Rlspon
oy #adv
Qﬁﬂ Piace a 268.970 persone A PE piace a 411.403 persone

® Agolungi un commento

CORRISP.  adv CORRISP.  ad
METRICHE ®1543K  .N/D |2 0/10 METRICHE ®»147.1K  J.N/D |2 0/10
153.3K 'Mi piace’ di Instagram, 964 Commenti 146.6K 'Mi piace' di Instagram, 576 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.instagram.com/reel/CsYd5_no8Rd/
https://www.instagram.com/reel/CsYd5_no8Rd/
https://www.instagram.com/p/CsRlCKzrUNv/
https://www.instagram.com/p/CsRlCKzrUNv/

@ sophie.codegoni @ « Segui gid eoe
{ 9 sophie.codegoni @ Quanto & belio
questo completino di
@hamboomefficial ? & e %
E' della nuova collezicne in maghia,
come tutte le loro linee & realizzato
in bambi naturale, super morbido e
delicato sulla pelle del nostri
plccotinl.
#bamboomofficlal #bambunaturale
#adv

2 satt

Zsatt Place a 708 personn
Rispondi

Visuslizza le risposte (56)

SPY Piace 2 194.566 persone

MAGGIO 1

© #agungiun commenta..

CORRISP.

adv

METRICHE @ 1327K  JN/D |2 0/10

131K 'Mi piace' di Instagram, 1.7K Commenti

iam_alebasciano @ ww W (v

a antonellolauretti © Y@@ o
oQv A

| post sponsored pi performanti

Fonte: Talkwalker

CORRISP.

METRICHE

@ valentinaferragni @ « Segul

valentinaferragni @ La tua vita pud
cambiare in un momento. Due anni
fa ho scoperto che quello che
credevo essers un banale brufolo
era qualcosa che non avrei mai
potuto immaginare: un carcinoma
baso-ceflulare. Non avevo mai
sentito guel termine, | medici mi
hanno spiegato che si trattava di un
tumore maligne ma fortunatamente
alenta crescita e scarsa possibilita
of metastast, Mi hanno spiegato
anche che, trattandolo per tempo,
avrel avuto buone probabliita di
guarigione. Sona rimasta gelata al
solo pensiero che, se avessi
trascurato quel “banale brufolo", le
cose sarebbero andate
diversamente. Sard sempre grata al
team di medici che grazie alla loro

riannaci a intanants tamnasthil

Qv

P Piace a 149.439 persone

MAOGI0 15

@ Aggiungi un commento.

adv

®,111.8K .N/D |2 0/10

111.3K 'Mi piace' di Instagram, 443 Commenti

A
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https://www.instagram.com/p/CsY-qPds3xz/
https://www.instagram.com/p/CsY-qPds3xz/
https://www.instagram.com/p/CsRSoorMlTu/
https://www.instagram.com/p/CsRSoorMlTu/
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@ dilettaleotta @ + Segul
@ dilettaleotta @ Monday Workout

cura di me con @buddyfit §

#buddyfit #adv

Element,

ato - 1 sett
@ rossellina® @ Allenati bene X
W

1seti Place a 74 persone
Rispond

Visualizza le rizposte (1)

o buddyfit & PP QP

1sett Place a 31 persone
nd!

U DE Place a174.266 persone

c 28

-3
z © #agiungi un cor

CORRISF. adv

METRICHE 2 107.2K Q. N/D |~ 0/10

106.8K 'Mi piace’ di Instagram, 367 Commenti

Anche in questo periodo mi prendo

performanti

chiaraferragnl @ « Segul gia
Audio originala

chiaraferragni @ Una delle parti che
preferisco di The Ferragnez & fare
terapia di coppia con mio marito
@iedez i, Durante una delle
sedute, |l terapista ci ha chiesto di
scrivere una breve lettera per
spiegare perché siamo innamorati
I'uno dell‘altra e onestamente & uno
del ricordi pill emozionantl della
L 4 serie i Spesso ci capita di dare per
oo N scontato le persone che vediamo
| S a twtti | glorni e invece & cosl
i A 3 importante fermarci ed essere grati
anche delle cose pili normali @ Per
vedere |3 versione integrale di
questo video non perdetevi la nuova
stagione di #TheFerragnezLaSene
su @primevideoiT #adv
-]

® @

\ '

l | L
| A

e's Lhe person | chose .
ethe peysogilichose One of my favorite parts of The

oQv N

B Piace 2170.605 persone

@ Aggiungl un commento

CORRISP. adv
METRICHE @ 92.7K <N/ |2 0710
92.2K 'Mi piace' di Instagram, 494 Commenti

Fonte: Talkwalker
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https://www.instagram.com/p/Cs00wg-rxs4/
https://www.instagram.com/p/Cs00wg-rxs4/
https://www.instagram.com/reel/CsvYtKyI5YD/
https://www.instagram.com/reel/CsvYtKyI5YD/




-ati e performance

ATTIVITA

200
160

120

8mag

WReel ®Wimmagini  ®Carousel ™ Post video

DISTRIBUZIONE DEI TIPI DI POST

TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

Pasivideo) Seosx
’ s WY
S
K11% ®@Reel K14 @lmmagini
5% #Carousel M26% ® Post video 0 176.3K 352:8K 528.9K 705.1K

Fonte: Talkwalker

1.6M Engagement

€)151% 534.7K

498

0

0

BB1.4K

. Talkwalker



Keyword hashtag ed emoji piul utilizzate nei post #adv

N

#sponsored #socialmedia #husiness

sconto W Had o ohb
#ad

#'?,“r'.’,%‘éi'tt.a V#ma rketi nmg v

nuovattgiftedby:

cuore
ingredienti #des|gn



Analisi immagini

adv (Instagram)

ad (Instagram)

suppliedby (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro
0

60.6% 39.4%

57.4% 42.6%

’C) Talkwalker

41.7%

I 1% WEsterno

% 20% 60% 80% 100%

I£10% M Interno

Fonte: Talkwalker



ady (nsagram) 2D | e |
ad (nstgram) 59.6% —

advertising (Instagram) » 81.7% 18.3%

gifted (Instagram)
giftedby (Instagram)
suppliedby (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)

sponsorizzato (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
K 4% © Contiene immagini K 7% ™ Contiene video

Fonte: Talkwalker
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Analisi immagini

o— ZD | aD |l
ad (Instagram) 56.6% 36.8% IIII |
suppliedby (Instagram) ﬁm ‘Il

advertising (Instagram) CEED —“l“ 0&
giftedby (Instagram)
’C) Talkwalker

gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzato (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
IK£1% MEsterno K£10% Minterno K 39% M spiaggia [K24% Mnegozio [|£18% M strada
IK26% Mnegozio fuori IK100% Mpiscina K229% ' cucina K 29% Minterno auto
K 17% W edificio

Fonte: Talkwalker



Analisi imma

adv (Instagram)

ad (Instagram)

suppliedby (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsorizzate (Instagram)

Altro

£ 4% Wpersona
2% w®cellulare

. _a»| W
I |
- =~ 2 Nl
e
- an W N
& 3
I - =~ Y | | A
e ap
- e
______________@» |

% 20% 40% 60% 80% 100%
£ 13% Mbottiglia K 14% Hmotocicletta K 7% = tavolo da pranzo

K46% Mlibro K3% Mtorta K£23% Mauto [K14% Wtazza
i 11% M cravatta

Fonte: Talkwalker
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La top ten dei post
sponsored di maggio é
dominata dalle donne.
Forte I'influenza
dell'uscita della serie
“The Ferragnez™: ben 4
post su10 trattano
della serie firmata
Prime Video.

Anche a maggio il formato piu
ingaggiante ¢ il Carousel, seguito da Reel
e immagini.

Nonostante le sue ottime performance,
pero, il Carousel risulta essere il meno
utilizzato (25,2%), superato sia dai Reels
(39,7%) che dalle immagini (34,7%).

Tra i top creator spicca, come sempre, ee
Chiara Ferragni grazie all’'uscita della m
serie che racconta la vita della sua & Talkwalker
famiglia (The Ferragnez). Nella top ten,

infatti, ben quattro post su dieci

promuovono la serie di Prime Video.

|| settore fashion si conferma centrale,
con la quasi totalita dei 10 top sponsored
post.

A maggio si trova il primo post a tema
estate, con Alessia Lanza che promuove
un bikini di Calzedonia.
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Conclusioni

Maggio registra un aumento delle attivita di
Influencer Marketing. Sono 19.3K i post collab
realizzati, con un aumento del 4,89% rispetto al
mese precedente. Aumentano anche le
performance generate.

@
| caroselli continuano ad essere il formato piu 20
performante, ma meno utilizzato. A livello di
utilizzo, vincono i Reel e le immagini.

o J Talkwalker

Il settore fashion resta uno di quelli piu rilevanti
per le attivita di Influencer Marketing. A maggio si
trova anche il primo contenuto a tema estate.

La classifica dei 10 top sponsored post &
dominata dalla serie “The Ferragnez'.



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketi , proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano & Talkwalker

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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