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Un report 
mensile Dopo l’analisi mensile, attivata da tempo su Instagram, 

ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato 
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video 
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora più in 
profondità lo scenario dell’Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla 
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle 
potenzialità di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su TikTok 
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da 
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come 
da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted 
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Video Sponsored: 
quale scenario a Maggio 2023? 



Maggio

I video nati da collaborazione brand/influencer

285
+35,07%

4.9M
+36,11%

351.6M
+45,29%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker 



Maggio

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Maggio

Brand menzionati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Maggio

TikTok Analisi Visual

Fonte: Talkwalker 



Maggio

Top creator per attività Sponsored 

Fonte: Talkwalker 



Maggio

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7233774148370124059
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7233774148370124059
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7229317048764075291
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7229317048764075291


Maggio

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7236732739699871002
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7236732739699871002
https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7231960536898964763
https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7231960536898964763


Maggio

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7238600790594669851
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7238600790594669851
https://www.tiktok.com/@sayrevee/video/7231934955062906138
https://www.tiktok.com/@sayrevee/video/7231934955062906138


Maggio

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@sayrevee/video/7232328369470311706
https://www.tiktok.com/@sayrevee/video/7232328369470311706
https://www.tiktok.com/@parzialeerebeccaa/video/7233751285156039963
https://www.tiktok.com/@parzialeerebeccaa/video/7233751285156039963


Maggio

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@martinasocrate/video/7236045835744611611
https://www.tiktok.com/@martinasocrate/video/7236045835744611611
https://www.tiktok.com/@ipanpers/video/7232275519281188123
https://www.tiktok.com/@ipanpers/video/7232275519281188123


I progetti di Influencer Marketing sono 
sempre più utilizzati su TikTok. Lo 
dimostrano i dati che ogni mese 
ottengono degli aumenti. 

A maggio i video sponsored hanno 
raggiunto quota 285 (+35,07% rispetto 
al mese precedente). Le interazioni 
generate hanno toccato i 4.9 Milioni 
(+36,11%) e le views sono state di 
351.6 Milioni (+45,29). 

Di grande impatto l’Eurovision, evento 
molto seguito anche su TikTok, che 
conferma ancora una volta il rapporto 
positivo tra il canale e gli eventi, anche 
quelli offline. 

Tra i 10 top video sponsored di maggio, 
infatti, due di questi trattano proprio 
dell’Eurofestival con il tiktoker più 
performante del mese, Revee 
(Giovanni Brugnoli).

Maggio è segnato da 
un aumento delle 
attività di Influencer 
Marketing sulla 
piattaforma. 
Crescono i contenuti 
prodotti e le 
interazioni generate, 
ma il maggior aumento 
lo registrano le views. 



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it
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