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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report
dedicato a comprendere numeri, caratteristiche e trend
dei video nati da collaborazione tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

./ Talkwalker



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’'analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. /

L'analisi e realizzata medianté una mappatura su YouTube
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso l'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Hashtag utilizzati nei video Sponsored
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MANGIO solo FAST FOOD per UNA SETTIMANA & SENZA bere ACQUA! #2
dIEFFE @

S lietan oy e &P 2 Condividi L Scarica 3 cip
CORRISP. ADV YT
METRICHE ®, 74.1K < 1.4M |~ N/D

71.6K '‘Mi piace' di YouTube,
1.4M Visualizzazionl YouTube, 2,.5K Commenti

lvideo spongored piu performanti

IDO TUO EADRE.E
RIAUPIERGING

no pa ho bisogno che tu mi ascolii!

“1Quando Tuo Padre E Contrario Ai Piercingli)acopo Ginevra Papa Ema #short #jacopoeginevra #comic

D o B BT G D cConduia L Seaies @ Grarie
CORRISP. ADV YT
METRICHE 41K 34 1.3M |2 N/D

40.8K 'Mi piace' di YouTube,
1.3M Visualizzazioni YouTube, 144 Commenti

Fonte: Talkwalker
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https://www.youtube.com/watch?v=viERvnu0g_8
https://www.youtube.com/watch?v=viERvnu0g_8
https://www.youtube.com/watch?v=Tbo3oQd6doU
https://www.youtube.com/watch?v=Tbo3oQd6doU
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CORRISP. ADVYT CORRISP. ADV YT
METRICHE ®, 34.9K s 623.9K |~ N/D METRICHE 317K 3+ 763.9K |~ N/D
34.3K 'Mi piace' di YouTube, 31.5K 'Mi piace' di YouTube,
623.9K Visualizzazionl YouTube, 550 Commenti 763.9K Visualizzazion| YouTube, 170 Commenti
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https://www.youtube.com/watch?v=uWHwpVB8GF0
https://www.youtube.com/watch?v=uWHwpVB8GF0
https://www.youtube.com/watch?v=qvu10eAZ8sU
https://www.youtube.com/watch?v=qvu10eAZ8sU
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& 'J:"udf"fr iy 30879 o0 # Condivid| 4 Scarca € o
CORRISP. ADVYT
METRICHE 2 29.7K &+ 461.6K |~ N/D

29K 'Mi piace' di YouTube,
461.6K Visualizzazioni YouTube, 760 Commentl

| video sponsored pit performanti

A CENA CON JOHN CENA

Fabio Rovazzl
171 Mn ey
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ADVYT
®, 27.9K > 435K |~ N/D

27.3K 'Mi piace' di YouTube,
435K Visualizzazioni YouTube, 637 Commenti


https://www.youtube.com/watch?v=20VBd4JVLl4
https://www.youtube.com/watch?v=20VBd4JVLl4
https://www.youtube.com/watch?v=2LOAQ9GjTIw
https://www.youtube.com/watch?v=2LOAQ9GjTIw
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Scuse per nen andare a lavoro - TOP DIECI £5

?";. 'f“‘f’?‘?"{do Abbonati m h @GR £ Congividi 4 scarka & onzie
CORRISP. ADV YT
METRICHE ®) 222K £+ 191.3K |~ N/D

22K ‘M piace' di YouTube,
191.3K Visualizzazioni YouTube, 189 Commenti

MOLLO TUTTO e divento uno SVILUPPATORE

3 Ji‘:‘-‘f?“-- oy 19880 GI ) Condwidl 4 Scadca
CORRISP. ADV YT
METRICHE % 20.1K 3+ 272.3K [~ N/D

19.7K 'Mi piace' di YouTube,
272.3K Visualizzazionl YouTube, 411 Comment|

Fonte: Talkwalker
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https://www.youtube.com/watch?v=K2hieJbZP3A
https://www.youtube.com/watch?v=K2hieJbZP3A
https://www.youtube.com/watch?v=g-UQRdNaWnM
https://www.youtube.com/watch?v=g-UQRdNaWnM
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Come si guida un treno del Regionale #TrenitaliaRegionale #TuttoQuelloCheTiMuove Zady LE CUFFIE PIU STRANE E FUTURISTICHE AL MONDO
0 :ff"'"”'° o5 24162 T) D Condidl L Boarioa  TH Sava = Tewbaeo € 57998  GF D Condifi L Scaies B¢ Cip
CORRISP. ADV YT CORRISP. ADV YT
METRICHE ®, 19.4K » 475.5K |~ N/D METRICHE ®,18.1K «$» 305.4K |2~ N/D
19.3K 'Mi piace’ di YouTube, 17.7K 'Mi piace' di YouTube,
475.5K Visualizzazioni YouTube, 138 Commenti 305.4K Visualizzazioni YouTube, 468 Commenti
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https://www.youtube.com/watch?v=4gpOliB0b5c
https://www.youtube.com/watch?v=4gpOliB0b5c
https://www.youtube.com/watch?v=6Vgr1cNQjAg
https://www.youtube.com/watch?v=6Vgr1cNQjAg

Lattivita sponsored di
YouTube registra un
aumento significativo nel
mese di maggio.
Crescono dimolto i
contenuti prodotti, le
interazioni generate ma
soprattutto le views.
Completamente assente
il gaming.

Dopo la leggera flessione registrata ad
aprile, questo mese le attivita collab in
piattaforma tornano a salire.

| video sponsored realizzati crescono del
61,54%. Sono 961.4 Milioni le interazioni
generate e 22.4 Milioni le views (+67,16

rispetto al mese precedente).

e e
Tra i top sponsored content continua il ® .
trend di decrescita del gaming: a maggio ) Talkwalker
nessun video della top ten & sul gaming.
Prevalgono i video a tema entertainment
e tech.

Tra i creator spicca Jakidale, con ben 4
video nella classifica dei 10 video collab
piu performanti del mese.




Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketi , proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano & Talkwalker

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it
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