SCENARIO ED EVOLUZIONE e
DEI POST SPONSORED INSTAGRAM —
GIUGNO2023



Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight
rilevante perché capace di darci un’istantanea
sull'utilizzo e I'attivazione di campagne di influencer
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker,
ogni mese rilasceremo questo report capace di
presentarci i dati riguardo i post Instagram
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored pit
performanti per comprendere sempre meglio le
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

) Talkwalker



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle socialperformance di profili di
brand o di influencer.

@
.\ '
L'analisi e realizzata mediante una mappatura su S/ Talkwalker
Instagram delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag

da utilizzare e collaborazioni tra brand e influencer

igital Chart dello IAP).

Di seqguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato
#suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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ii"ﬁ"f)st nati da collaborazione brand/influencer

L —

19.6K 607

+1,55% +9,59%

Numero post Interazioni generate  Interazioni per post

Fonte: Talkwalker



Giugno

L'andamento e le differenze di utilizzo degli hashtag
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Giugno

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag e la distribuzione
_ helmese

Z
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_ °
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o Talkwalker
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Interazioni
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#adv
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164.2K

Interazioni
+14,35%

#advertismg Fonte: Talkwalker



Prosegue il trend
positivo avviato
durante il precedente
mese di analisi.

| volumi dei contenuti
sponsored e le
relative performance
continuano ad
aumentare.

Giugno registra un aumento ulteriore
delle attivita di Influencer Marketing. |
contenuti nati dalla collaborazione tra
brand e creator toccano quota 19.6K, in
lieve aumento rispetto a maggio
(+1,55%).

Le interazioni generate dai post sono il
kpi in maggiore aumento (+11%), .
fermandosi poco al di sotto dei 12 'R ;

Milioni. ) Talkwalker

#adv e #ad si confermano come i due
hashtag piu utilizzati in piattaforma
quando si tratta di contenuti sponsored.
Cala invece leggermente #advertising.

Lato interazioni prodotte dai vari
hashtag, l'ultima settimana del mese fa
registrare un picco importante per
I'hashtag #adv il quale supera le
800-mila interazioni.
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Giugno

& chiaraferragni & « Segui gia

Milano

@ chiaraferragni & Pausa pranzo in
ufficio dopo una mattinata di

meeting e devo dire che ci sta
proprio bene un cono Cinque Stelle
@gelatisammontana & Oggi ho
provato il gusto stracciatella ¢”
#adv #sammontana
#cistarebbeuncono
2 sett

gusto il mio preferito

2 sett Piace a 59 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (2)

lineamenti cosi araziosi che

Qv W

@P® Piace a 567.684 persone

GIUGNO 27

@ Aggiungi un commento...

CORRISP. adv

METRICHE ®553.7K &»N/D [~ 0/10

552.8K 'Mi piace' di Instagram, 919 Commenti

fabiomariadamato & Questo ©

e verna_massimiliano Hai dei ©

| post sponsored piu performanti

elodie & » Segui e

e elodie & Quando la distanza tra di
noi si fa pil sottile, le sensazioni
aumentano

@durexitalia #adv
Elemento modificato - 3 sett

_(&7 elisatoffoli ma come possiamo o
fare qua? e @8
3 sett Piace a 1.008 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (24)
0 evamenta Quanto sei bonaaaa &

3 sett Piace a 130 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (11)

Qv W

\ 28 @D riace a796.979 persone

GIUGNO 20

@ Aggiungi un commento...

CORRISP. adv

METRICHE ®2307.2K «»>N/D |~ 0/10

304.2K 'Mi piace' di Instagram, 3K Commenti

Fonte: Talkwalker
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https://www.instagram.com/p/Ct_nnuOoSLh/
https://www.instagram.com/p/Ct_nnuOoSLh/
https://www.instagram.com/p/CttnLeftDWP/
https://www.instagram.com/p/CttnLeftDWP/

Giugno

@ chiaraferragni & « Segui gia
Hbtel de Paris Monte-Carlo

chiaraferragni @ Piccolo consiglio
haircare per I'estate # Nel mio
beauty non pud mancare la nuova
linea Idratati e Lucenti di

e renderli lucenti anche in questa
stagione #adv #pantene
2 sett

. marinadiguardo © W W W® &
AR AR
A AR AR
wew
2 sett Piacea13 persone
Rispondi

° veronicaferraro & v@v
2sett Piace a 36 persone
@ PW Piace a 370.942 persone

GIUGNO 26

@ Aggiungi un commento...

CORRISP. adv

METRICHE ®2199.6K &»N/D |2 0/10

198.6K 'Mi piace' di Instagram, 943 Commenti

@capellipantene per idratare i capelli

| post sponsored piu performanti

v

Fonte: Talkwalker

alessialanza @ » Segui

alessialanza & il mio primo dump a

X

#intimissimigirls #ad
5 sett

Ssett Piace a21persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

5sett Piacea 3 persone Rispondi
Vedi traduzione

Visualizza le risposte (1)

Rcatt Diaraa114 narenna

Qv A

@D  Piace a 304.816 persone

GIUGNO 3

@ Aggiungi un commento...

CORRISP. ad

METRICHE ®171.2K &.N/D |2 0/10

170.9K 'Mi piace' di Instagram, 279 Commenti

intimissimiofficial & & V)

@ ida_kulis & GORGEOUS!!! °

‘ emilypallini & EEEE ©

oe
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https://www.instagram.com/p/Ct81m4MIpTb/
https://www.instagram.com/p/Ct81m4MIpTb/
https://www.instagram.com/p/CtBpDHWo6KF/
https://www.instagram.com/p/CtBpDHWo6KF/

Giugno

@ chiaraferragni & « Segui gia

Milano

mio & il Cono Cinque Stelle al

@’ #adv #sammontana
#cistarebbeuncono
3 sett

,ﬁ fabiomariadamato & Cazzo che
A buono quello al caramello

3sett Piacea 91 persone
Rispondi

——  Visualizza le risposte (25)

@ manuelemameli ¢ Y PP Y

3 sett Piace a 56 persone

Qv
PP piace a 592.460 persone

GIUGNO 19

@ Aggiungi un commento...

CORRISP. adv

METRICHE ®157.5K &»N/D |2 0/10

156.9K 'Mi piace' di Instagram, 608 Commenti

e chiaraferragni & -2 giorni all'estate
®¥ E questo & uno di quei momenti
in cui ci starebbe proprio un cono, il

croccantino di @gelatisammontana

| post sponsored piu performanti

agus.gandolfo & » Segui
Eupilio

agus.gandolfo € Dopo il nostro
matrimonio, ¢i siamo concessi
qualche giorno di totale relax in
questa meravigliosa villa.
Perfetta per ricaricarsizZ,

® 8

#suppliedby #emmavillas .

@emmavillastouroperator
5 sett

’ bombo81 Ma dovesse farmi
X vincere la champions potrei
sposarlo anche io?

5sett Piace a 90 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (1)

Qv

. Piace a 170.193 persone
GIUGNO 4

@ Aggiungi un commento...

CORRISP. suppliedby

METRICHE ®»1452K J»N/D |~ 0/10

145K 'Mi piace' di Instagram, 187 Commenti

Fonte: Talkwalker
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https://www.instagram.com/p/CtrGWdDIu7H/
https://www.instagram.com/p/CtrGWdDIu7H/
https://www.instagram.com/p/CtE0UkvN9Aj/
https://www.instagram.com/p/CtE0UkvN9Aj/

\ Giugno

| post sponsored pill

performanti

alessialanza & « Segui
calzedonia « Audio originale

@
alessialanza & dolce far niente con 2
@calzedonia  #Calzedonia u
#FeelgoodinCalzedonia #adv

4 sett

© ®

andreatexx Diciamo che tu vai

€ (V]
ﬁ d‘accordo con il dolce far niente
4 sett Piace a 972 persone
Rispondi
—— Visualizza le risposte (38)
@ cicciorizzii Cameramen bocciato © i

4 sett Piace a 1.376 persone
Rispondi

—— Visualizza le risposte (3)
-— st

Qv

WD Piace a 186.635 persone

GIUGNO 9

@ Aggiungi un commento...

CORRISP.

adv

CORRISP.

ad

METRICHE ®21409K &»N/D |2 0/10 METRICHE ®), 79.3K 2 N/D

140.4K 'Mi piace' di Instagram, 484 Commenti

Fonte: Talkwalker

Qv

D Piace 2 87.663 persone

GIUGNO 9

gliautogol & « Segui
Istanbul Center

gliautogol # Arrivati a Istanbul.
itogol gia in a
gufo & Chivincera secondo voi?
Chi indovina vince la maschera
#lstanbul #finale #championsleague
#inter #manchestercity #gufi #calcio
#gliautogol #playstationhouse
#uclfinal #ad @playstationit
@playstation

4sett

@mict

P~
dariohubner1967 & Allora con la v \j Talkwalker

o

4 sett Piace a 6 persone Rispondi

Visualizza le risposte (1)

@ Aggiungi un commento...

|~ 0710

79.1K 'Mi piace' di Instagram, 245 Commenti


https://www.instagram.com/reel/CtRRPPaoh9b/
https://www.instagram.com/reel/CtRRPPaoh9b/
https://www.instagram.com/reel/CtRRPPaoh9b/
https://www.instagram.com/p/CtR5WEArJtW/
https://www.instagram.com/p/CtR5WEArJtW/

\ Giugno

I post sponsored piii performanti

(:)

Qv

ﬂ“ﬁv Piace a 99.893 persone
GIUGNO 10

la_mainoo & « Segui
Napoli, Italy

la_mainoo # @roberto_cavalli
#robertocavalli

...scoprendo la collezione #WildLeda
nella boutique di 7
@michelefranzesemoda @ #adv
Roberto Cavalli ha iniziato come
pittore, e quando & passato alla
moda ha continuato a ideare le sue
stampe guardando all'arte e alla
pittura storica, interpretandole a
modo suo. Una particolare stampa
del 1994, ispirata a una
rappresentazione rococd di Leda e il
Cigno ha catturato I'attenzione del
direttore creativo @faustopuglisi che
I'ha reinterpretata nella collezione
$§823.

L'immagine ora si intitola Wild Leda.

@ Aggiungi un commento...

W

Ansia Totale
@ansia_totale

21 giugno: L'ESTATE E UFFICIALMENTE
INIZIATA. 5. ™

Chi puo gia iniziare
a godersela:

Chi studia
o lavora:

CORRISP.

adv

CORRISP. adv

METRICHE ®, 73.1K «» N/D |~ 0710 METRICHE ®, 70.3K

73K 'Mi piace' di Instagram, 86 Commenti

Fonte: Talkwalker

®

ansiatotale « Segui
Partnership pubblicizzata

ansiatotale Inizio dell'estate = nuova
offerta Summerdays tutta da gustare
ot8@

#Summerdays @mcdonaldsitalia
#McDonaldsitalia #adv

3 sett

immarc0_01 Estate e lavoro non ©
vanno bene nella stessa frase

3 sett Piace a 280 persone

Rispondi

—— Visualizza le risposte (4)

giovadikap POV: sei un
universitario che inizia le vacanze a
fine luglio e poi deve ricominciare a
settembre per studiare per la
sessione

Qv W

O ﬂ Piace a 122.267 persone

GIUGNO 21

«» N/D

@ Aggiungi un commento...

|~ 0710

70.2K 'Mi piace' di Instagram, 109 Commenti

g

-/
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https://www.instagram.com/p/CtT17c5NwFM/
https://www.instagram.com/p/CtT17c5NwFM/
https://www.instagram.com/p/Ctvvz2Wsxls/
https://www.instagram.com/p/Ctvvz2Wsxls/




ati e performance

ATTIVITA
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170

1giu 8giu 15 giu 22 giu 29 giu
M |mmagini MReel " Carousel M Postvideo

PISTRIEUZIONEIDEITIRLDI POST TIPO DI POST CON PIU ENGAGEMENT

11.9M Engagement

Carousel @

O 6% 36M
@ 535% 2.6M
@111.2% 4K
34.7% 0
0
K1% ®Immagini K8% ®Reel
K3% ©Carousel 1£41% © Post video o 12m Z3M M 4od a6

Fonte: Talkwalker



Giugno

~ Keyword, hashtag ed emoji piui utilizzate nei post #adv
g_/

propria clienti perfetta #brand

eeeBlink Hgifted e

#collaboration ® q u ?ﬁlniu'sié # gift . Qi&
prodottif g dv#pubblicigéjﬁ?° bt
O vedere #exceedyou rselfcod ice &

sale 00 #prozisitaliasuper#moda
o # a d c?lla borazione #photogragy lascio

L ot . ;
fatto potete #socialmedia
occasione wWhatsa pp <o ntattaci

mare

Fonte: Talkwalker



adv (Instagram)

ad (Instagram)
suppliedby (Instagram)
advertising (Instagram)
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sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro
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Fonte: Talkwalker
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adv (Instagram)
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5
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giftedby (Instagram)
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sponsored (Instagram)
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!
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Altro
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[K2% © Contiene immagini K 9%  Contiene video

Fonte: Talkwalker
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ad (nstagram) Coz5 NG ||

ad (Instagram)
suppliedby (Instagram)
advertising (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)

sponsoredby (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60% 80% 100%
K17% M Esterno K£3% MInterno [K188% Mspiaggia [K109% M piscina
K48% Mstrada [£22% Mnegozio [KK146% M parco
I£21% Mnegozio fuori IK89% ' campo [IN33% M stanza da letto

Fonte: Talkwalker
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Giugno

Analisi immagini

adv (Instagram)

ad (Instagram)
advertising (Instagram)
suppliedby (Instagram)
giftedby (Instagram)
gifted (Instagram)
sponsored (Instagram)
supplied (Instagram)
sponsoredby (Instagram)

Altro

0% 20% 40% 60%

IN4% Wpersona [£6% tavolodapranzo [£15% M bottiglia
K2% Mtazza
K£19% Mlibro [K4% mciotola [£15% Mcravatta

I£22% M motocicletta K£11% Mcellulare [K5% Wauto

Fonte: Talkwalker

oe

Q) Talkwalker



| top post di giugno
confermano il primato
femminilein
piattaforma. Nella top 10
trova spazio anche un
contenuto di una
community.

I Carousel & il formato
meno utilizzato ma piu
ingaggiante.

Anche a giugno il formato piu
ingaggiante ¢ il Carousel, seguito da
Reels e immagini.

| tre formati si dividono la scena in
modo abbastanza bilanciato con le
immagini (35,7%) che prevalgono di
poco sui Reels (34,7%), e i Carousel
staccati di qualche punto percentuale
(29,3%) nonostante le migliori
performance di engagement.

Tra i top creator spicca, come sempre,
Chiara Ferragni, presente nella top 10
con 3 post. Anche Alessia Lanza
popola la classifica con 2 post. Sul
podio anche la celeb Elodie € la
community “Ansia Totale”.

e

Q) Talkwalker






Conclusioni

Giugno registra un aumento ulteriore delle attivita
di Influencer Marketing. Sono 19.6K i post collab
realizzati, con un leggero aumento di 1,55%
rispetto al mese precedente. Aumentano anche le
performance generate.

@
| caroselli continuano ad essere il formato piu D | '
performante, ma meno utilizzato. Al contrario, le ) Talkwalker
immagini sono le piu utilizzate ma anche le meno

ingaggianti.

La top 10 dei post sponsored di giugno &€ dominata
nella quasi totalita dalle donne. In classifica
compare un contenuto di una community (Ansia
Totale) che promuove i Summer Days firmati
McDonald’S.



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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