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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’'analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata medianté una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso l'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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I wdeo nati da collaborazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Giugno

Hashtag utilizzati nei video Sponsored
o J

#Pride2023

#goodfood #sifted

#perte #amazi nngOd #ChickenCreation

#senzarisciacquo

#makeup #chefincamicia ##ald V R

#giallozafferano

#altacucina™ ' s
wieeetp dy Hitalianfood .,/ paperwalistok

#NIVEA #EPiixBelloTornareACgsaConSky #skincare
#neiperte

Fonte: Talkwalker



Giugno

Brand menzionati nei video Sponsored
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Fonte: Talkwalker
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Giugno

Top creator per attivita Sponsored

INFLUENCER DI RILIEVO

Influencer Rete Post ¥ Sentiment Portata Ponata per Engagement Engagement s
risultato menzione
‘ chefincamicia J 15 I — | 18M 1.2M 8.4K 563.1
http://www.tiktok.com/ 266.7% 2166.7 K-68.8% K-81.3%
Adriana Spink 10 e 6.3M 631K 33.1K 3.3K 22
‘ http://www.tiktok.com/ d 71233.3% 72341 K-37.2% K-81.2% m
Al.ta Cucina 10 4.2M 422.1K 4.7K 465.3
‘ http://www.tiktok.com/ ‘r A11.1% — A12.5 71.3% K-85.1% K-86.5% Q Talkwalker
‘ Giallozafferano d 9 S 23.4M 2.6M 194.6K 21.6K
http://www.tiktok.com/
‘ Emily Pallini J 7 _ 14.7M 2.1M 86.3K 12.3K
http://www.tiktok.com/ A759 A759 K-17.3% K-52.79
‘ GianpaoloGolden c,- 6 ) 14.4M 2.4M 274.5K 45.8K
http://www.tiktok.com/ 2100% 2A100% 21415.6¢ A157.8%
‘ Ginevra Salustri d 6 —— 3.4M 574.5K 57.9K 9.6K
http://www.tiktok.com/ 2509 A519 210.6% A45.2% ¥-3.2%
Timida libreria del Riccio 6 1.1M 188.6K 33.5K 5.6K
‘ http://www.tiktok.com/ J A200% _ - 21200.7 A36.7% K-54.4%
‘ beatricegherardini J 5 | 7.5M 1.5M 30.9K 6.2K
http://www.tiktok.com/ 266.7% 2166.7 A41.8% K-14.9%
Diletta Secco 5 ™ 1.4M 148.9K 29.8K
‘ http://www.tiktok.com/ d A150% _ 150 21.5K% 21536.9

Fonte: Talkwalker



Giugno

| video sponsored piul performanti
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Rov:fsenclillcoinguiline]
llalbellalVital

ARINA QUESTA CASA '+ #Bref ilino a #TipiDaBagno #v #universita #QuelloCheFaLaBellaVita #a
#perte #neiper

ip retribuita

suono originale - Mattia Stanga

) mattiastanga

CORRISP. ADV TIKTOK
METRICHE ®, 171.1K <. 3M |2 N/D

258 Commenti, 169.8K Mi Piace, 1K Condivisioni,
16M Visualizzazioni, 3M Follower del profilo

In quanti dormiranno pit sereni @ Ecco di protezione in piU “Golden_13ms"” fa#totalblindo #se
@TotalBlindo #sicure: zione #garal martphone

Partnership retribuita

12 suono originale - GianpaoloGolden

CORRISP. ADV TIKTOK
METRICHE %, 160.9K & 2.4M |~ N/D
378 Commenti, 158.2K Mi Piace, 2.3K Condivisioni,

1.6M Visualizzazioni, 2.4M Follower del profilo
Fonte: Talkwalker
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https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7248990513909566747
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7248990513909566747
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7247453137504570626
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7247453137504570626

Giugno

| video Sponsored
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NON VOGLIO INSISTERE '+ #Bref #

Partn

stanga @

anga - 6-12

CORRISP.

METRICHE

[Rovseilunalpersonal
linsistente]

rattere #TipiDaBagn i #perte #neiperte #viral #adv

ADV TIKTOK

®), 153.9K <»2.9M |~ N/D

883 Commenti, 150.6K Mi Piace, 2.4K Condivisioni,
20.2M Visualizzazioni, 2.9M Follower del profilo

performanti
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POV: Hai 8 anni e vuoi creare
una banda

[Quel bracciale @Nomination Italy ha un potere assurdo!

Valida dal 8 al 26 Giugno, N una sp di 69 Euro ricevi un bracciale composable in omaggio con un link 1 Link
scelta del consumatore

#unoameunoate #nominationbracelet #nominationitaly #italiancharmbracelet #ad

Partnership retribuita

13 suono originale - Daniele Cabras

” danythegaggio @
Da s

CORRISP. ADV TIKTOK
METRICHE % 143.2K 4»3.8M [~ N/D

854 Commenti, 140.7K Mi Piace, 1.6K Condivisioni,
1.6M Visualizzazioni, 3.8M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7243798133006667035
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7243798133006667035
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7244510801841720603
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7244510801841720603
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ate tutto I'armadio in

termoprotettore #gh
La VIDALITA si accende con I'Rds Summer Festival e anche nc asformati in 2 cantanti! Prc SITOPICIELOE Y

challenge #cantaconvidal @Vidal_bagn a #bagno avidz c ¢ al #vida Partnership re ta

1 sonido original - VARIADA MUSIC TOP 12 suono originale - Maryna

luca.campolunghi
W

§ marynaofficial ®

Maryna - 613

Segui

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ) 124K «»2.5M |2~ N/D METRICHE 121K < 2M |~ N/D
694 Commenti, 123.1K Mi Piace, 243 Condivisioni, 347 Commentl, 120.2K Mi Piace, 410 Condivisioni,
2.6M Visualizzazioni, 2.5M Follower del profilo 904.4K Visualizzazioni, 2M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@luca.campolunghi/video/7247938167393815834
https://www.tiktok.com/@luca.campolunghi/video/7247938167393815834
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7244202001876192538
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7244202001876192538
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FACCIAMO SERATA? '+ @Dic occhia Dio ar #serata a # a #amici #ballare #dormire #re

#neiperte #viral #adv

Partnership retribuita

uono originale - Iris

12 suono originale - Mattia Stanga

sonosempreiris EESENLEL
) conoee s Voo zorgn o0
CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK
METRICHE %), 116.6K <, 1.6M |~ N/D METRICHE ®) 112.1K <> 3M |~ N/D
769 Commenti, 114.3K Mi Piace, 1.5K Condivisioni, 721 Commenti, 108.4K Mi Piace, 3K Condivisioni,
779.4K Visualizzazioni, 1.6M Follower del profilo 783K Visualizzazioni, 3M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@sonosempreiris/video/7244513370911542555
https://www.tiktok.com/@sonosempreiris/video/7244513370911542555
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7247498175332781338
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7247498175332781338

Giugno

| video sponsored piul performanti
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[Oggi vi propongo una croccantella che sa di estate: pomodori, pinoli, pecorino e topping al profumo di limone con Pesto @barilla
b: e limone®
#ad #PestoBasilicoELimone #lIGustoDellEstateAmatoDaTutti #PestoBarilla #LimonaiaUrbanaMilano #ltalianSummerinAJar

Lucia & rimasta sconvolta dal tradimento di Juan, ma quando ha visto che c'era il film #EColpaMia in TV su @Prime Video Italia non ha
resistito e si & messa a guardarlo...daltronde, chi non lo farebbe? #CulpaMia #ad

Partnership retribuita Partnership retribuita

12 suono originale - Diletta Secco 53 suono originale - Kiro Ebra

kiro_ebra @

Kiro Ebra - 6-16

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

®,111.6K 3 1.4M |~ N/ METRICHE % 102.3K &> 2.8M |~ N/D

1.3K Commenti, 100.2K Mi Piace, 844 Condivisioni,
565.7K Visualizzazioni, 2.8M Follower del profilo

METRIC}

264 Commenti, 107.7K Mi Piace, 3.6K Condivisioni,

1.5M Visualizzazioni, 1.4M Follower del profilo
Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@dilettasecco/video/7239679746097810715
https://www.tiktok.com/@dilettasecco/video/7239679746097810715
https://www.tiktok.com/@kiro_ebra/video/7245262249915321626
https://www.tiktok.com/@kiro_ebra/video/7245262249915321626

Giugno é segnato da un
ulteriore aumento delle
attivita su TikTok.
Crescono i contenuti
prodotti, le interazioni
generate e le views,
andando a confermare la
crescente
“democratizzazione” del
canale

Continua I'aumento di tutte le metriche in
analisi, confermando l'interesse sempre
maggiore per le campagne di Influencer
Marketing su TikTok nel nostro Paese.

A giugno i video sponsored hanno
raggiunto quota 322 (+12,98% rispetto al
mese precedente). Le interazioni generate
hanno oltrepassato i 5.5 Milioni
(+12,24%) e le views sono state 401.4 §4-
Milioni (+14,16%). e
o/ Talkwalker
| 10 top content del mese dimostrano

grande varieta in termini di brand
coinvolti, settori e tematiche.

Mattia Stanga, con 3 video su 10, domina
la top ten dei video sponsored piu
performanti del mese.

Interessante anche la seconda posizione,
occupata da un contenuto tech con
Gianpaolo Golden.



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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