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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’'analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata medianté una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso l'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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W‘ideo nati da collaborazione brand/influencer

¥ —

286 3538M ) oo

-1,18% -1,86%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Luglio

~ Hashtag utilizzati nei video Sponsored
—_———

#goodfood #perte #gifted

e dV#ad i

#GoodFood
#ricettefacili #ita l|a nsdoeatbetter ooaroo
#amazingfood #paperw:

#ChefInCam|C|a #altaCUCII‘Ia#nelperte

#|osonofr|ullvene2|ag|uIla #CinC

Fonte: Talkwalker

#AmazmgFood*
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Luglio

Brand menzionati nei video Sponsored

o )
AMazoncometto .
Royal Dutch ShellMCDonalCC!eis Q’:

Desigual

NescaféH. J. Hgiﬂﬂe;mronmpaDyS!n‘IYEufloria
Talg‘lPaXCoca Cola
thPantenetavazza

Fonte: Talkwalker
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T|kTokAnaI|s‘ Visual

TOP OGGETTI

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO 233 Risultati
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Fonte: Talkwalker



INFLUENCER DI RILIEVO
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Luglio

Influencer

chefincamicia
http://www.tiktok.com/

Al.ta Cucina
http://www.tiktok.com/

labibliotecadiDaphne
http://www.tiktok.com/

beatricegherardini
http://www.tiktok.com/

Ginevra Salustri
http://www.tiktok.com/

GianpaoloGolden
http://www.tiktok.com/

Giovanni Arena
http://www.tiktok.com/

Mattia Stanga
http://www.tiktok.com/

Adriana Spink
http://www.tiktok.com/

Arienne Makeup
http://www.tiktok.com/

Top creator per a
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Fonte: Talkwalker
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Luglio

| video sponsored piul performanti

ﬁ’ allydollina

y allydoliina

La scorsa settimana siamo stati in Costiera Amalfitana e tra cappelli dispersi nel mare, yacht da capogiro e cibo spaziale, ci
siamo goduti anche la spiaggia e il relax del mare!

Alleato numero uno la crema solare Ambre Solaire Kids NEMO perfetta per la pelle sensibile e delicata di Mati, resistente
all'acqua e anti sabbia. Con la pelle protetta dai raggi solari ci siamo concentrati su come procurarci uno con scivolo per
il prossimo anno.

#AmbresolaireKids #GarnierAmbreSolaire ADV #suncare #AllaRicercadiNemo

USP. ADV TIKTOK

TRICHE ®22303K J»22M |~N/D

479 Commenti, 229.5K Mi Piace
289 Condivisioni, 1.8M Visualizzazioni,
2.2M Follower del profilo
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Mamma sto volando! #fvglive #iosonofriuliveneziagiulia adv @FVGlive @lignanosabbiadorooffi

1 suono originale - matteo®

ADV TIKTOK

®,2262K 4219M  |A2AN/D

420 Commenti, 225.5K Mi Piace,
329 Condivisioni, 1.4M Visualizzazioni,
1.9M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7251607615443094810
https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7251607615443094810
https://www.tiktok.com/@matteorobert_/video/7253141670009523482
https://www.tiktok.com/@matteorobert_/video/7253141670009523482

Luglio

| video sponsored

1
| —14

performanti

) 3

S/ Talkwalker

- matteorobert_
4 ; m -5

E andata bene dai @ per TikTOK: #fuglive #iosonofriuliveneziagiulia adv giornata a Lignano Sabbiadoro @ #fuglive #iosonofriuliveneziagiulia adv

1 suono originale - Luca Campolunghi 1 Chill beat(894897) - keiichire

CORRISP. ADV TIKTOK

ADV TIKTOK
ME ®,200.1K  J225M  |A~N/D METRICHE %2 160K 418 |2ND
249 Commenti, 199.5K Mi Piace 688 Commenti, 158.1K Mi Piace,
307 Condivisioni, 1.6M Visualizzazioni, 1.2K Condivisioni, 1.2M Visualizzazioni,
2.5M Follower del profilo 1.8M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@luca.campolunghi/video/7253051048552680731
https://www.tiktok.com/@luca.campolunghi/video/7253051048552680731
https://www.tiktok.com/@matteorobert_/video/7252424137413528858
https://www.tiktok.com/@matteorobert_/video/7252424137413528858

Luglio

| video sponsored piul performanti
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” danythegaggio ®

Da piccolo quando provocavi il mare per fargli fare le onde piu grosse & @Nomination Italy #unoameunoate
#nominationbracelet #nominationitaly #italiancharmbracelet #ad

arienne.makeup
Arienne Makeup - 7-5

Segui

% COME FARO QUESTA VOLTA LE UNGHIE?? @ Parte 2? @Planetnails suppliedby*

T 12 Wii - Mii Channel - Super Guitar

SP. ADV TIKTOK

ADV TIKTOK
®123K  3.39M  |~2N/D METF ®,1208K 3.29M |A2N/D
1.1K Commenti, 120.3K Mi Piace, 999 Commenti, 119.7K Mi Piace,
1.6K Condivisioni, 1.1M Visualizzazioni, 77 Condivisioni, 1.4M Visualizzazioni,
3.9M Follower del profilo 2.9M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7257190625668336922
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7257190625668336922
https://www.tiktok.com/@arienne.makeup/video/7252298636011310363
https://www.tiktok.com/@arienne.makeup/video/7252298636011310363

Luglio

| video sponsored piul performanti

) i

S/ Talkwalker

sa_luchetta tommycassi ®

Nel bly, dipinto di blu #fvglive # nofriuliveneziagiulia adv

1 suono originale - Lisa Luchetta

ADV TIKTOK

ADV TIKTOK
M ®1146K 3.18M |~N/D METRICHE ®1122K  .28M |~N/D
251 Commenti, 114.2K Mi Piace, 189 Commenti, 111.6K Mi Piace,
182 Condivisioni, 1.1M Visualizzazioni, 386 Condivisioni, 1.1M Visualizzazioni,
1.8M Follower del profilo 2.8M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@lisa_luchetta/video/7253145347604630811
https://www.tiktok.com/@lisa_luchetta/video/7253145347604630811
https://www.tiktok.com/@tommycassi/video/7259350086642142491
https://www.tiktok.com/@tommycassi/video/7259350086642142491

Luglio

| video sponsored piul performanti

) 8

L) Talkwalker

/"‘) alessialanza @
A 2a - 718

oggi io e emily ci prepariamo insieme con sunsilk ¥ #NuovoSunsilk #SuperFusion #Byel 2 vorrei infinite giornate come questa™ #fvglive #iosonofriuliveneziagiulia @FVGlive @lignanosabbiadoroofficial adv

1 suono originale - A a 1 suono originale - Alice

ISP. ADV TIKTOK

ADV TIKTOK

®1102K J.41M  |2N/D ® 994K ,,997.7K |A~N/D

188 Commenti, 109.8K Mi Piace, 109 Commenti, 99.1K Mi Piace,
230 Condivisioni, 7.4M Visualizzazioni, 176 Condivisioni, 700.6K Visualizzazioni,
4.1M Follower del profilo 997.7K Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7257120777001094426
https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7257120777001094426
https://www.tiktok.com/@alice_muzza/video/7253133310099066138
https://www.tiktok.com/@alice_muzza/video/7253133310099066138

Luglio & segnato da un
calo delle attivita di
Influencer Marketing
sulla piattaforma.
Calano anche le
interazioni generate e
|e views, tipico del
periodo estivo.

| progetti di Influencer Marketing
sono sempre piu utilizzati su
TikTok.

Luglio pero, seppur di poco,
registra un leggero calo su tuttii
fronti con 286 contenuti totali
(-11,18% rispetto al mese
precedente), 5.1 Milioni di
interazioni generate (-7,27%) e
353.8 Milioni di views (-11,86%).

Di grande impatto le collab del
Friuli Venezia Giulia (@FVGLive e
@lignanosabbiadoroofficial) che

ottengono ben 5 contenuti della top

10 con i ragazzi della Stardust
come protagonisti.
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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http://www.onim.it
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
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https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

