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Un report 
mensile Dopo l’analisi mensile, attivata da tempo su Instagram, 

ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato 
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video 
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora più in 
profondità lo scenario dell’Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla 
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle 
potenzialità di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su TikTok 
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da 
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come 
da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted 
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Video Sponsored: 
quale scenario a Settembre 2023? 



Settembre

I video nati da collaborazione brand/influencer

310
+109,46%

4.7M
+62,07%

402.2M
+74,41%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker 



Settembre

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Settembre

Brand menzionati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Settembre 

TikTok Analisi Visual

Fonte: Talkwalker 



Settembre 

Top creator per attività Sponsored 

Fonte: Talkwalker 



Settembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7278649912605134113
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7278649912605134113
https://www.tiktok.com/@chiaramarita/video/7276457304076061985
https://www.tiktok.com/@chiaramarita/video/7276457304076061985


Settembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7279066014355115297
https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7279066014355115297
https://www.tiktok.com/@fjonacakalli/video/7280210803825954081
https://www.tiktok.com/@fjonacakalli/video/7280210803825954081


Settembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7279028913215507744
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7279028913215507744
https://www.tiktok.com/@tommycassi/video/7275309942427487520
https://www.tiktok.com/@tommycassi/video/7275309942427487520


Settembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7282414885571530016
https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7282414885571530016
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7277563397879778592
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7277563397879778592


Settembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7280478030462487809
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7280478030462487809
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7280123716992847106
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7280123716992847106


Le attività di Influencer Marketing su 
TikTok fanno un grosso balzo a 
settembre. 

I video collab pubblicati sono 310: 
+109,46% la crescita registrata rispetto 
ad agosto. Le interazioni generate sono 
4.7M (+64,07%) e le views 402.2M 
(+74,41%). Dati che dimostrano la forte 
importanza di questa piattaforma per 
brand e influencer.  

I video sponsored che compongono la 
top 10 appartengono a diversi settori: 
dal tech, al beauty, dagli accessori alla 
casa, fino ad arrivare all’automotive e al 
wine. Sintomo di un canale sempre più 
trasversale per le collab. Tra i creator 
spiccano Emily Pallini e Gianpaolo 
Golden con due contenuti a testa.    

Le attività sponsored di 
TikTok tornano dalle 
vacanze ed è impossibile 
non notarle. I video 
collab pubblicati 
crescono quasi del 110%, 
le relative performance 
più del 60%. Tra i brand 
più menzionati spiccano 
Labello, Netflix e PayPal. 



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it
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Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”
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