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Un report 
mensile

Quanti sono e come evolvono le collaborazioni e i post 
nati dalle partnership tra influencer e brand? Insight 
rilevante perché capace di darci un’istantanea 
sull’utilizzo e l’attivazione di campagne di influencer 
marketing in Italia.

Grazie alla collaborazione del nostro partner Talkwalker, 
ogni mese rilasceremo questo report capace di 
presentarci i dati riguardo i post Instagram 
contrassegnati dagli hashtag compliant.

Volume, interazioni, topic ed i post sponsored più 
performanti per comprendere sempre meglio le 
dinamiche legate ai contenuti sponsorizzati. 

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su 
Instagram delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag 
da utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer 
(come da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted #sponsorizzato 
#suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Post Sponsored: 
quale scenario a Ottobre 2023? 



Ottobre

I post nati da collaborazione brand/influencer

19K
+12,43%

10.3M
-16,94%

542
-26,12%

Numero post Interazioni generate Interazioni per post

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

L’andamento e le differenze di utilizzo degli hashtag

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Gli hashtag compliant più utilizzati

6.9K
Menzioni

+11,29%

#adv

#ad

#advertising

4.3K
Menzioni

+7,50%

2.9K
Menzioni

+7,41%

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Le interazioni prodotte dai diversi hashtag 
e la distribuzione nel mese

6.4M
Interazioni

-24,71%

#adv

#ad

#advertising

1.6M
Interazioni

-11,11%

75K
Interazioni

+1,35%

Fonte: Talkwalker 



Dopo la buona ripresa mostrata a 
settembre, in questo mese le 
attività di Influencer Marketing 
crescono come pubblicazioni, ma 
calano lato performance. 

I post aumentato del 12,43% per un 
totale di 19K. L’engagement totale 
è di 10.3M, ma con un rilevante 
17% in meno rispetto a settembre. 
A confermare questo anche il calo 
delle interazioni per post (26,12%), 
sintomo di post davvero poco 
ingaggianti.  

Anche lato hashtag, di 
conseguenza, aumenta il numero di 
utilizzo ma diminuiscono le 
interazioni, ad eccezione 
dell’#advertising, le cui interazioni 
sono aumentate dell’1,35%.  

Tanti post ma poco 
engagement: 
a ottobre il numero di 
post nati in 
collaborazione tra brand 
e influencer aumenta ma 
le relative performance 
diminuiscono.



I post sponsored 
con maggiori interazioni



Ottobre

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/reel/CyIjnHSomvi/
https://www.instagram.com/reel/CyIjnHSomvi/
https://www.instagram.com/p/Cy8wrgHoWfR/
https://www.instagram.com/p/Cy8wrgHoWfR/


Ottobre

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/reel/CyTFw6tI6wW/
https://www.instagram.com/reel/CyTFw6tI6wW/
https://www.instagram.com/reel/CyX2M4Soch5/
https://www.instagram.com/reel/CyX2M4Soch5/


Ottobre

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CySv6zDIbj_/
https://www.instagram.com/p/CySv6zDIbj_/
https://www.instagram.com/p/CytGuMqIsIn/
https://www.instagram.com/p/CytGuMqIsIn/


Ottobre

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/reel/CyVwT0Ooen8/
https://www.instagram.com/reel/CyVwT0Ooen8/
https://www.instagram.com/reel/Cya0UuYtK2Z/
https://www.instagram.com/reel/Cya0UuYtK2Z/


Ottobre

I post sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.instagram.com/p/CytU-JFN3m3/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CytU-JFN3m3/?img_index=1
https://www.instagram.com/p/CyletE_LyUR/
https://www.instagram.com/p/CyletE_LyUR/


Analisi dei contenuti



Ottobre

Tipologia formati e performance

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Keyword, hashtag ed emoji più utilizzate nei post #adv

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Ottobre

Analisi immagini

Fonte: Talkwalker 



Ottobre ci sorprende con un dato 
“nuovo”: i Reels sono il formato più 
ingaggiante per le attività di Influencer 
Marketing. I Carousel quindi, dopo 
tempo, si classificano secondi come 
formato per maggiore engagement. 

Anche lato utilizzo primeggiano i Reels, 
seguiti da immagini e Carousel. 

La prima posizione della top 10 del mese 
non poteva non essere occupata dalla 
partnership tra Chiara Ferragni e BMW, 
sintomo dell’impatto degli spot tv anche 
sui social. 
Dopo diversi mesi, torna sul podio anche 
Fedez, con una collab con Amazon 
Prime Video, e le community, seppure 
con un solo contenuto.

I Reels, per la prima 
volta, sono il formato 
più ingaggiante. 
La top 10 dei contenuti 
sponsored più 
performanti di ottobre è 
variegata in termini di 
brand: spiccano i 
Ferragnez con 5 post.



Key Insight



Conclusioni

A ottobre le attività di Influencer Marketing 
aumentano per utilizzo ma diminuiscono lato 
performance. Un insight che racconta di una 
costante centralità delle attività di IM, ma di output 
non sempre all’altezza, come impatto.

Per la prima volta, i Reels, oltre ad essere il 
formato più utilizzato per le attività di Influencer 
Marketing, sono anche il formato con il maggior 
engagement. 

La top 10 dei post sponsored più performanti del 
mese è molto variegata in termini di settori dei 
brand: dall’automotive, al fashion e beauty, 
dall’entertainment all’arredamento, ma anche arte, 
integratori, viaggi ed organizzazione di eventi.



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it
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