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Un report 
mensile Dopo l’analisi mensile, attivata da tempo su Instagram, 

ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato 
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video 
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora più in 
profondità lo scenario dell’Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla 
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle 
potenzialità di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su TikTok 
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da 
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come 
da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted 
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Video Sponsored: 
quale scenario a Novembre 2023? 



Novembre

I video nati da collaborazione brand/influencer

423
-0,24%

4.8M
-7,69%

505.5M
-13,10%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker 



Novembre

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Novembre

Brand menzionati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Novembre 

TikTok Analisi Visual

Fonte: Talkwalker 



Novembre 

Top creator per attività Sponsored 

Fonte: Talkwalker 



Novembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@gzfoodqood/video/7306072227403910432
https://www.tiktok.com/@gzfoodqood/video/7306072227403910432
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7304981459721309472
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7304981459721309472


Novembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7296544310932131105
https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7296544310932131105
https://www.tiktok.com/@kiro_ebra/video/7299456926625090848
https://www.tiktok.com/@kiro_ebra/video/7299456926625090848


Novembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@sonosempreiris/video/7303901483127426336
https://www.tiktok.com/@sonosempreiris/video/7303901483127426336
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7304267430300290337
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7304267430300290337


Novembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7297222637648956704
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7297222637648956704
https://www.tiktok.com/@gliautogol/video/7301313882415516960
https://www.tiktok.com/@gliautogol/video/7301313882415516960


Novembre 

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

https://www.tiktok.com/@momoekika/video/7305012889507630368
https://www.tiktok.com/@momoekika/video/7305012889507630368
https://www.tiktok.com/@sasycacciatore/video/7299833023183260961
https://www.tiktok.com/@sasycacciatore/video/7299833023183260961


Le attività sponsored su TikTok 
subiscono un calo a novembre. 

I video pubblicati sono 423, lo 0,24% in 
meno rispetto a ottobre. Le interazioni 
generate 4.8M, quasi il 10% in meno 
rispetto al mese precedente. E il dato 
che registra una maggior decrescita 
sono le views con 505.5M (-13,10%). 

La top 10 dei video sponsored più 
performanti del mese è abbastanza 
variegata in termini di settori di brand 
sponsorizzati, si trovano food, fashion, 
beauty, accessories, entertainment, 
servizi e gaming. 

Sorprendente la campagna di Vigorsol 
Italia: nella classifica dei video più 
performanti di novembre si trovano 
infatti il video di Kiro Ebra e di Sasy 
Cacciatore x Air Action Vigorsol.

Novembre registra un 
leggero calo sulle attività 
e performance di TikTok, 
ma conferma la bontà del 
canale lato Influencer 
Marketing.  
Vigorsol Italia primeggia 
come brand per le attività 
collab con due contenuti 
nella top 10. 



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it
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