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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata mediapte una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Febbraio

| video nati da collaborazione brand/influencer
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+116,49% +139,86%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Febbraio

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

- >

#ChefinCamicia

#Sanremo2024

#ricettefacili #cliniqueitalia

sadvmakeup , |
#suppliedby #fattoincasadabenedetta #sanremo2024

#GoodFood

e ricetta#benedettarossiigifted skissflag
#LabelloStudios #ricettafacile # ADV #recipe

#videoricetta #ricettaveloce

Fonte: Talkwalker
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* Brand menzionati nei video Sponsored

iPhone

YOréalinterferometro Virgo
L’Oreal 8 Sephora Pot+ 4

carinsYouTubeGarNi@hntimicsimi

14

MaybellinePokemon Ranger

() Talkwalker

Fonte: Talkwalker



Febbraio 1

TikTok Analisi Visual

SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO
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Febbraio |

Top creator per at

Influencer Rete

ivita Sponsored

Post ¥ Sentiment

Benedetta Rossi
http://www.tiktok.com/

G,

chefincamicia
http://www.tiktok.com/

Luca.Buttiglieri
http://www.tiktok.com/

Giuseppe Healthy
http://www.tiktok.com/

Revee
http://www.tiktok.com/

Blondiemoustache
http://www.tiktok.com/

Carlotta Fiasella Garbarino
http://www.tiktok.com/

FantaSanremo
http://www.tiktok.com/

GianpaoloGolden
http://www.tiktok.com/

Ginevra Salustri
http://www.tiktok.com/

& & & & 6 & & o o

19

260(
6 =
Emm——
2A10C
6 E—
21200
6 —
A200%
6 =
21500
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Portata

15M
9.6M

3.5M

21166.7

2.8M
K-9.7%

7.7M

2600

1.6M

12.8M
A103.2%
1.2M
A211.2%
15M

21200¢

3.6M

2502.3%

Portata per
risultato

789.2K
1.2M
438K
403.3K
A3.2%
1.1™M
265.8K
2.1M
A1.6%
200.7K
237
2.5M

597K

Engagement per

Higagemers menzione
81.4K 4.3K
6.6K 822
21262.9 71262.9
51.9K 6.5K
K-15.6% K-68.3%
161.1K 23K
7A2.6K° A3K%
245.7K 35.1K
A17.5K% A2.4KY
57.4K 9.6K
255.5K 42.6K
K-7.8% K-53.9%
25.9K 4.3K
7884.7 212282
57.9K 9.6K
2168.7 K£-10.49
37.6K 6.3K
2A1.4KS A145.3%
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Febbraio

- Ivideo sponsored piti performanti
N—

@alessialanza x NIVEA

| I\IIIVEA IUminoUs630/6)
‘Sie‘ro

CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ®), 195.4K <3, 4.3M |2 N/D

268 Commenti, 194.8K Mi piace su TikTok,
341¢ TikTok, 7.5M
4.3M Follower del profilo

@alessiamorellil x
Diego Dalla Palma

CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE % 138.8K $,4954K |2 N/D

632 Commenti, 134.5K Mi piace su TikTok,
3.6K C TikTok, 1.4M
495.4K Follower del profilo

@giuseppe_healthy x FAGE

CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE % 122.3K $23981K  |2AN/D

648 Commenti, 96.6K Mi piace su TikTok,
25.1K Cs TikTok, 3.8M
398.1K Follower del profilo

Fonte: Talkwalker

@sonosempreiris x
Unieuro e Polizia di Statp

CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE 2 114.3K &, 1.8M |~ N/D

2.4K Commenti, 111.6K Mi piace su TikTok,
264 C: TikTok, 764.1K
1.8M Follower del profilo

@ceciliacantarano x NIVEA

.

—u

ADV TIKTOK

®,113.9K 334 |2AND

52 Commenti, 113.8K Mi piace su TikTok,
94 C: TikTok, 7.1M
3.4M Follower del profilo



https://www.tiktok.com/@carlottafiasella/video/7329133789697https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7335881217528712481854753
https://www.tiktok.com/@carlottafiasella/video/7329133789697https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7335881217528712481854753
https://www.tiktok.com/@alessiamorellii1/video/7337325872703229216
https://www.tiktok.com/@alessiamorellii1/video/7337325872703229216
https://www.tiktok.com/@giuseppe_healthy/video/7334686941620800800
https://www.tiktok.com/@giuseppe_healthy/video/7334686941620800800
https://www.tiktok.com/@sonosempreiris/video/7333290574323141920
https://www.tiktok.com/@sonosempreiris/video/7333290574323141920
https://www.tiktok.com/@ceciliacantarano/video/7331001323443227936
https://www.tiktok.com/@ceciliacantarano/video/7331001323443227936

@danythegaggio x TikTok

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK
®1049K  L41M  |AND
280 Commenti, 104.5K Mi piace su TikTok,

143¢ TikTok, 1.4M
4.1M Follower del profilo

‘,‘ Febbraio

- lvideo sponsored piti performanti

;—/

CORRISP.

METRICHE

@sayrevee x TikTok

* VOSLIO DIVENTMAE 1100L0 261 RAGATEY POVER 1 PO
TEACEE LORO SONO COHE ERO 0 A BUENOS ARE *

ADV TIKTOK

%, 104K & 1M |2 N/D
205 Commenti, 103.5K Mi piace su TikTok,

328 C TikTok, 1.3M

1.1M Follower del profilo

v

@valevedovatti x NIVEA

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

®,103.8K $H29M  |2AND
137 Commenti, 103.4K Mi piace su TikTok,

227 C TikTok, 6.4M

2.9M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker

@dilettasecco x Alpro

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

—_—

%, 99K & 1.4M |2 N/D
289 Commenti, 93.4K Mi piace su TikTok,
53KC TikTok, 7.7M

1.4M Follower del profilo

@ceciliacantarano x NIVEA

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

®), 94.4K «&»3.4M |~ N/D
184 Commenti, 94.1K Mi piace su TikTok,

160 C TikTok, 8.3M

3.4M Follower del profilo


https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7335052971501227297
https://www.tiktok.com/@danythegaggio/video/7335052971501227297
https://www.tiktok.com/@sayrevee/video/7333580893140815136
https://www.tiktok.com/@sayrevee/video/7333580893140815136
https://www.tiktok.com/@valevedovatti/video/7330644098212269345
https://www.tiktok.com/@valevedovatti/video/7330644098212269345
https://www.tiktok.com/@dilettasecco/video/7339894158322044192
https://www.tiktok.com/@dilettasecco/video/7339894158322044192
https://www.tiktok.com/@ceciliacantarano/video/7334700953066622241
https://www.tiktok.com/@ceciliacantarano/video/7334700953066622241

Enorme balzo in avanti per
|e attivita di Influencer
Marketing su TikTok: dopo
|a drastica riduzione del
mese precedente, a
Febbraio, i dati analizzati
crescono
esponenzialmente.

NIVEA domina la top 10 dei
video piti performanti.

A Febbraio le attivita di Influencer
Marketing tornano finalmente a crescere
in piattaforma: sorprendenti le variazioni
registrate.

| video collab pubblicati sono 407, il

116,49% in piu rispetto a Gennaio. La

crescita delle views sfiora il +140% con

515.7M. Il dato che sorprende di pit sono

le interazioni: 6.3M, +215% rispetto al ) i

mese precedente.
L) Talkwalker

La top 10 dei video sponsored piu
performanti del mese & dominata da
NIVEA che, con Alessia Lanza, Cecilia
Cantarano e Valeria Vedovatti, ottiene 4
posizioni su 10. Rispetto a Instagram,
nella classifica di questa piattaforma i
video collab a Sanremo non sono molti:
solo 2 su 10 con Daniele Cabras e Revee.
Assente dalla classifica Mattia Stanga.



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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