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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata mediapte una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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| video nati da collaborazione brand/influencer
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-51,55% -48,72%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Hashtag utilizzati nei video Sponsored
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#loveshein #II"|ta lial'? FOQd

. ; #healthyrecipes
#recipe #lowcalories yo©P HADV #neiperte
#RicetteSemplici#

a d v #SHEINforAll
#AmazingFood # a d #ricettefacili
#makeup #ricettelight #italiansdoeatbetter

#perte #booktok

#MasterCheflt

Fonte: Talkwalker
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Brand menzionati nei video Sponsored

YouTube Ray-Ban
. China Xinhua News Network Corporation
}jot Air Tarte, Inc. Sephora
Deliveroo N t to viaiadori
Amadeus IT Group ovo trasporto viajadori
C I @® Absolut Vodka E l EHA @ Alpro l ®

RCS MediaGroup H. J. Heinz Company Edenred

1GO
Spotify Coworking Pokémon Ranger
Porsche De'Longhi

Pantene Oppo  Zalando SE Serie D

Fonte: Talkwalker
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T|kTokAnaI|si Visual

TOP OGGETTI
162 Risultati
SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO
persona
K ]
‘tavololdalpranzo) 9 55.6% 4 m
- O % 3 ) Talkwalker
panino O 25% 3
ciotola ® 0% 2
iorologio 2
Iﬂ:!ll!lh]’-(-. 9 75% 1
I£66% ®Interno  £63% ® Esterno W,ﬁﬂi(, 1
ciambella] 1
0 28 56 84 112 139
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Engagement per

Influencer Post ¥ Sentiment Portata Portata per risultato Engagement Ghzione
chefincamicia 8 [ ] 9.6M 1.2M 1.8K 223.1
http://www.tiktok.com/ K-78.4 K-78.4 K-783
Giuseppe Healthy 8 e — 3.1M 390.7K 5.7K 711.8
http://www.tiktok.com/ A166 2169.9% A1.28 240 A88.1 ee
Al.ta Cucina 7 3.2M 454.3K 17.9K 2.6K o&
http://www.tiktok.com/ K-70.8% _ K-70.6% 20.8° A25.4 2 % -~

L)

VDnews 5 1.8M 363.6K 3.2K 647.6 | Talkwalker
http://www.tiktok.com/ K-16.7% _ K-16.2% 20.59 A422 A70.6 V
Adriana Spink 4 I 2.7M 662.7K 92.1K 23K
http://www.tiktok.com/ 2100 7100.8 A2.2K A11K
irene.prosperi 4 | 2M 512.3K 63.2K 15.8K
http://www.tiktok.com/ 2300 A313.4% 73.3% 797K A2.4K'
Carlotta Fiasella Garbarino 3 6.3M 2.1M 272.8K 90.9K
http://www.tiktok.com/ _
Federico Felletti 3 1.6M 522.4K 4.3K 1.4K
http://www.tiktok.com/ _ _ K£-86.29 K-86.2%
GianpaoloGolden 3 7.5M 2.5M 23.2K 7.7K
http://www.tiktok.com/ K-62.5 _ K-62.5' K-79.5° K-453
Giulia Casadei 3 o 850.3K 283.4K 3.2K 1.1K

http://www.tiktok.com/

Fonte: Talkwalker



| video Sponsored piul performanti
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Segui

9 carlottafiasella
carlo ella Garb

Proviamo per la p
#LorealPano

pprovato? '+ #makeup #cadere #KickItLik NagicéLite #rompere #amici #famiglia

11 suono origi

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ), 194.1K 4 21M METRICHE 9, 112.8K 4 3M
1.4K Commenti, 189.1K Mi piace su TikTok, 668 Commenti, 110.9K Mi piace su TikTok,
3.6K Condivisioni TikTok, 2M Visualizzazioni, 1.2K Condivisioni TikTok, 777.1K Visualizzazioni,
2.1M Follower del profilo 3M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@carlottafiasella/video/7329133789697854753
https://www.tiktok.com/@carlottafiasella/video/7329133789697854753
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7325446747256392992
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7325446747256392992

| video sponsored p
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lucianospinelli @

Luciano Spinelli - 1-18

a gran a eccomi qua per mostrarvi ime (e ormai iconiche) tende della mia casettal sono

proprio come le sogna revoli,

Segui

ggere e con un binario super neutro e fin:

io mi sono affidato Fiorentina che ringrazio tantissimo per aver realizzato tutto

#curtains #tende

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK
%, 105.5K & 7.7M
86 Commenti, 104.9K Mi piace su TikTok,

554 Condivisioni TikTok, 707.5K Visualizzazioni,
7.7M Follower del profilo

il performanti

Emily Pallini - 1-11

5“ emilypallini
P

no originale - Emily Pallini

CORRISP.

METRICHE

Fonte: Talkwalker
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BASEIIN'30|SEC.CON
NYXIPROFESSIONANMAKE UP)
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Realizziamo una base in pochi secondi con @ aly osmeticsitaly #ad

ADV TIKTOK
%), 95.6K & 2.2M
140 Commenti, 95.2K Mi piace su TikTok,

262 Condivisioni TikTok, 8.1M Visualizzazioni,
2.2M Follower del profilo


https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7325508865611549984
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7325508865611549984
https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7322809261124324640
https://www.tiktok.com/@emilypallini/video/7322809261124324640

| video sponsored pit performanti
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gigi.muraro
jigi - 1-24

0 '+ Recuperiamo tutti i cioccolatini spar:
mo. Ingredienti: 200g Oro Saiwa 250g cioc

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ®, 73.6K «» 589.3K METRICHE ®,72.1K & 77M
319 Commenti, 68.7K Mi piace su TikTok, 1.7K Commenti, 67.4K Mi piace su TikTok,
4.6K Condivisioni TikTok, 13.3M Visualizzazioni, 3K Condivisioni TikTok, 3.6M Visualizzazion,
589.3K Follower del profilo 7.7M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@gigi.muraro/video/7327636489267891489
https://www.tiktok.com/@gigi.muraro/video/7327636489267891489
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7329536432043740449
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7329536432043740449
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| video Sponsored

JRiripimilhalsfidatalalcreare)
lUnolspotiperlalsUalborraceia
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allydollina

allydollina

-

Segui

i

Che voto ci date? &® secondo voi siamo stati all'altezza delle aspettative? @airup #airup ADV

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK
%) 65.2K < 2.5M
307 Commenti, 64.8K Mi piace su TikTok,

87 Condivisioni TikTok, 760.3K Visualizzazioni,
2.5M Follower del profilo

il performanti

& 1

Fonte: Talkwalker

, mattiastanga @

Stanga

CORRISP.

METRICHE

PradaBeauty #PradaParadoxe #lettere #letterine
#perte #neiperte

ADV TIKTOK
%) 62.3K «» 3M
160 Commenti, 61.7K Mi piace su TikTok,

483 Condivisioni TikTok, 7.4M Visualizzazioni,
3M Follower del profilo
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https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7322882868676431137
https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7322882868676431137
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7328828845757320480
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7328828845757320480
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% allydollina

allydollina - 1-2:

federica.scagnetti

Federica Scagnetti - 1-29

Segui

#LIPCEO @ nuovo lip oil di @mula etics Promette il +26% di volume delle labbra in soli 15 min!! Cosa ne

con risultati ad alta definizione in pochissimo tempo,
pensate? Ha funzionato secondo voi? #ad

ard in omaggio! #adv @ghditalia
1 suono original dollina

CORRISP. ADV TIKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE %, 60.2K «$» 2.5M METRICHE ®, 53K & 2.7M
316 Commenti, 58.4K Mi piace su TikTok, 144 Commenti, 52.7K Mi piace su TikTok,
1.5K Condivisioni TikTok, 836.1K Visualizzazioni, 199 Condivisioni TikTok, 2M Visualizzazioni,
2.5M Follower del profilo 2.7M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker


https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7327651545372265761
https://www.tiktok.com/@allydollina/video/7327651545372265761
https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7329536253580381472
https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7329536253580381472

A Gennaio le attivazioni
brand/creator su Tiktok
vedono una drastica
riduzione: i video #ad
pubblicati, le interazioni
generate e le views sono
infatti [a meta del mese
precedente.

Anche questo mese continua la discesa
delle attivita con influencer e brand su
TikTok. Si registra una decrescita
importante con tutti i dati analizzati che
si sono ridotti del 50%.

| video sponsored pubblicati a Gennaio
in piattaforma sono 188, il 51,55% in
meno rispetto a Dicembre. Anche le
relative performance dimezzano: le
interazioni generate sono 2M e le views
215M, rispettivamente il 48,72% e
55,11% in meno rispetto al mese
precedente.

Nella classifica dei 10 video piu
performanti del mese troviamo ancora
Mattia Stanga con due contenuti. Oltre a
lui primeggiano Luciano Spinelli e Ally
Dollina, sempre con due contenuti a
testa.
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

