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Un report 
mensile Dopo l’analisi mensile, attivata da tempo su Instagram, 

ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato 
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video 
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un’aggiunta in grado di contestualizzare ancora più in 
profondità lo scenario dell’Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla 
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle 
potenzialità di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla 
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle 
conversazioni online e delle social performance di profili di 
brand o di influencer. 

L’analisi è realizzata mediante una mappatura su TikTok 
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da 
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come 
da Digital Chart dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising 
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted 
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

I risultati sono poi “puliti” attraverso l’isolamento e la 
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.



Video Sponsored: 
quale scenario a Aprile 2024?  



Aprile

I video nati da collaborazione brand/influencer

532
-2,92%

7.1M
+10,94%

604.5M
+1,66%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Aprile

Brand menzionati nei video Sponsored

Fonte: Talkwalker 



Aprile 

TikTok Analisi Visual

Fonte: Talkwalker 



Aprile 

Top creator per attività Sponsored 

Fonte: Talkwalker 



Aprile  

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

@michele.molteni x Airup @lucianospinelli x 
Maisons du Monde

 

@shamzy x 
Head&Shoulders

@alessialanza x 
NIVEA

@chefmaxmariola x 
We Love Pasta

https://www.tiktok.com/@michele.molteni/video/7357024575147805985
https://www.tiktok.com/@michele.molteni/video/7357024575147805985
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7353625005927812385
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7353625005927812385
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7355520630638349600
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7355520630638349600
https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7354321181438184737
https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7354321181438184737
https://www.tiktok.com/@chefmaxmariola/video/7354723143119916321
https://www.tiktok.com/@chefmaxmariola/video/7354723143119916321


Aprile  

I video sponsored più performanti 

Fonte: Talkwalker 

@maryna x Garnier @lucianospinelli x 
Mutti

 

@nikypassarella x 
Smashbox 

@gianpaologolden x 
Autostar Flaminia 

@AishaSarah
 x  Garnier

We Love Pasta

https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7357010927541030176
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7357010927541030176
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7359193409082445088
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7359193409082445088
https://www.tiktok.com/@nickypassarella_/video/7359989604977511712
https://www.tiktok.com/@nickypassarella_/video/7359989604977511712
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7353611744754879752
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7353611744754879752
https://www.tiktok.com/@aisha.lyb/video/7358130889936702753
https://www.tiktok.com/@aisha.lyb/video/7358130889936702753


Nel mese di Aprile, nonostante la discesa 
nel numero di video sponsored pubblicati 
in piattaforma, si registra comunque un 
aumento delle relative performance. 

I video di campagne di Influencer 
Marketing sono 532, il 2,92% in meno 
rispetto a Marzo. Nonostante questo, le 
interazioni totali sono aumentate del 
10,92%, attestandosi sui 7.1M. Leggera 
salita registrata anche dalle views che con 
604.5M aumentano dell’1,66% rispetto al 
mese precedente. 

Il Brand più menzionato del mese nei 
contenuti con creator e Brand è Garnier: 
non è un caso infatti che nella top10 dei 
video più performanti di Aprile si trovino 
due video che promuovono il marchio del 
gruppo L'Oréal. 

Ottimi risultati per 
TikTok nel mese di 
Aprile: anche se il 
numero di video 
sponsored 
diminuisce, le 
interazioni generate e 
le views registrano un 
aumento. 
Il Brand più 
menzionato del mese 
è Garnier. 



L’Osservatorio nasce con l’obiettivo di 
informare e fare divulgazione sui temi legati 
all’Influencer Marketing, proponendo best 
practice e dati sulla situazione del mercato 
italiano. 

Una realtà di supporto a tutti gli stakeholder di 
settore, aperta e partecipativa.

È possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it

Chi siamo

http://www.onim.it




CONTATTI

I N F O @ O N I M . I T      |      W W W . O N I M . I T

Tutti i contenuti del presente report sono distribuiti sotto la licenza
“Attribuzione Condividi allo stesso modo 3.0 Italia (CC BY-SA 3.0 IT)”

mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

