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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata mediapte una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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ipii;'ideo nati da collaborazione brand/influencer

¥ —

7IM BOASM | o

+10,94% +1,66%

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Aprile

Hashtag utilizzati nei video Sponsored

N— p
##fashlon
pupamil ano#
pupalovers 3a
#makeup #ADV #VampL#ifroE:tender #lmprovvisalLaPiada ~ ;:lk:alker
seniesita d #f Q O Vsgifted
#LaPiadineria #Adv #p erte#mmwhatlAm

#ricettefacili
#suppliedby #improvvisazione #lovesheln

Fonte: Talkwalker



Aprile

Brand menzionati nei video Sponsored

Garnier Mega 2L

Cllmque Laboratories
e Jber Technology

Societa Italiana degli Autori ed Editori



Aprile 1

TikTok Analisi Visual

TOP OGGETTI

481 Risultati
SUDDIVISIONE INTERNO / ESTERNO

persona

DANINo @143% 8 e

tavololdalpranzo ®333% 6 m
Joemoese © s00% 6 Q) Talkwalker
Jeaiee @667% 5

bottiglia ®s571% 3

l Sedia @ 50% 3

J @ s50% 3

K£7% ®Interno K 27% ® Esterno |

I Cravaita @ 50% 3
Im.’i’(ﬁ)@ @ 200% 3
0 89 177 265 353 441

Fonte: Talkwalker



Aprile

Top creator per attivita Sponsored

. Portata per Engagement per
Influencer Post ¥ Sentiment Portata Fisuitato Engagement onzione
Alessia Marinotti 19 ) 273.6K 14.4K 2.7 143.6
‘ http://www.tiktok.com/ 290 2A90% 739 K-26.8%
ally&aury channel 1 5 _ 5.5M 3666K 40.6K 2.7K
‘ http://www.tiktok.com/ A66.7% 267.6 20.6 A42.2% K-14.7% Y
Adriana Spink 9 ——— 6.3M 699.6K 67.6K 7.5K
‘ http://www.tiktok.com/ 280" 7180.7 721130.2 2279 m
GianpaoloGolden 9 [ —— (== 22.5M 2.5M 204.8K 22.8K O Talkwalker
‘ http://www.tiktok.com/ A28.6 2128.6 A166.4 A107.2
Al.ta Cucina 8  E——— 3.8M 473.9K 35.5K 4.4K
‘ http://www.tiktok.com/ A60° 261.6% | A576.9 A323.1
Alessia Morelli 8 I 4.1M 516.6K 208.9K 26.1K
‘ http://www.tiktok.com/ 2100% 2A105.4% 2.7 1346 A17.3
Giuseppe Healthy 8 ] 3.5M 441.1K 55.9K 7K
‘ http://www.tiktok.com/ K-11.1% K-6.5% 252 2186.5 7109.8
Sara Lazellari %0 8 ] 4M 504K 38.1K 4.8K
‘ http://www.tiktok.com/ 21100 A101.7% 208 A45.8% K-27.1%
Gaia Visco Gilardi 7 S — 1.2M 176.3K 36K 5.1K
‘ http://www.tiktok.com/ 2250% 7251.8 20.5 A5.2K: A1.4K'
storielibere.fm 7 s =] 80.2K 11.5K 6.7K 958.1
‘ http://www.tiktok.com/ 21250% A251.8% 0.5 K-6.2% K-73.2%

Fonte: Talkwalker



@michele.molteni x Airup

T 3

CORRISP.

METRICHE

¥

Aprile

| video sponsored pit performanti

@lucianospinelli x
Maisons du Monde

ADV TIKTOK

CORRISP.

ADV TIKTOK

®) 495.5K & 527.7K |£ N/D METRICHE ®, 201.7K & 77M

3.3K Commenti, 440.1K Mi piace su TikTok,
521K TikTok, 6.4M

951 Commenti, 197K Mi piace su TikTok,
3.7K C TikTok, 1.4M

|2 N/D

527.7K Follower del profilo 7.7M Follower del profilo

CORRISP.

METRICHE

@shamzy x
Head&Shoulders

ADV TIKTOK

), 165.3K & 1.9M |2 N/D

190 Commenti, 164.3K Mi piace su TikTok,
854 Condivisioni TikTok, 16.9M Visualizzazioni,
1.9M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker

@chefmaxmariola x
We Lve Pasta

g

@alessialanza x
NIVEA

madeliKERRISTO years agoZ==

ZORRISP.

ADV TIKTOK

CORRISP. ADV TIKTOK

VIETRICHE %, 131.7K v 43M |2N/D METRICHE %), 128.4K <2 41M |~ N/D
85 Commenti, 131.2K Mi piace su TikTok, 648 Commenti, 122.9K Mi piace su TikTok,
386 C TikTok, 5.7M 4.8KC TikTok, 1.6M

4.3M Follower del profilo 4.1M Follower del profilo


https://www.tiktok.com/@michele.molteni/video/7357024575147805985
https://www.tiktok.com/@michele.molteni/video/7357024575147805985
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7353625005927812385
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7353625005927812385
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7355520630638349600
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7355520630638349600
https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7354321181438184737
https://www.tiktok.com/@alessialanza/video/7354321181438184737
https://www.tiktok.com/@chefmaxmariola/video/7354723143119916321
https://www.tiktok.com/@chefmaxmariola/video/7354723143119916321

Aprile

| video sponsored pit performanti

- >

@lucianospinelli x

@maryna x Garnier Mutti

Poy : seifnei bagni

diluna discotei
I |

ADV TIKTOK ADV TIKTOK

CORRISP. CORRISP.

METRICHE ®) 125K <421M |2 N/D METRICHE ) 119.5K 37 |~ N/D
215 Commenti, 123.5K Mi piace su TikTok, 268 Commenti, 118.7K Mi piace su TikTok,
1.3KC TikTok, 843.9K 543C TikTok, 4.3M

2.1M Follower del profilo 7.7M Follower del profilo

L

CORRISP.

METRICHE

@nikypassarella x
Smashhox

ADV TIKTOK

®,110.7K $H1IM |2AND

216 Commenti, 109.5K Mi piace su TikTok,
966 C TikTok, 874K
1.7M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker

@gianpaologolden x

Autostar Flaminia

@AishaSarah
X Garnier

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

®, 90.8K &> 2.5M |~ N/D

315 Commenti, 81.6K Mi piace su TikTok,
8.9K Condivisioni TikTok, 945.1K Visualizzazioni,
2.5M Follower del profilo

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

), 87.6K &, 927.2K |~ N/D

204 Commenti, 86K Mi piace su TikTok,
1.4K C TikTok, 575.8K
927.2K Follower del profilo



https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7357010927541030176
https://www.tiktok.com/@marynaofficial/video/7357010927541030176
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7359193409082445088
https://www.tiktok.com/@lucianospinelli/video/7359193409082445088
https://www.tiktok.com/@nickypassarella_/video/7359989604977511712
https://www.tiktok.com/@nickypassarella_/video/7359989604977511712
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7353611744754879752
https://www.tiktok.com/@gianpaologolden/video/7353611744754879752
https://www.tiktok.com/@aisha.lyb/video/7358130889936702753
https://www.tiktok.com/@aisha.lyb/video/7358130889936702753

Ottimi risultati per
TikTok nel mese di
Aprile: anche sel
numero divideo
sponsored
diminuisce, le
interazioni generate e
e views registrano un
aumento.

|| Brand pi
menzionato del mese

Nel mese di Aprile, nonostante la discesa
nel numero di video sponsored pubblicati
in piattaforma, si registra comunque un
aumento delle relative performance.

| video di campagne di Influencer
Marketing sono 532, il 2,92% in meno
rispetto a Marzo. Nonostante questo, le
interazioni totali sono aumentate del
10,92%, attestandosi sui 7.1M. Leggera
salita registrata anche dalle views che con
604.5M aumentano dell'1,66% rispetto al
mese precedente.

Il Brand piu menzionato del mese nei
contenuti con creator e Brand € Garnier:
non & un caso infatti che nella top10 dei
video piu performanti di Aprile si trovino
due video che promuovono il marchio del
gruppo LOréal.
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
https://www.instagram.com/onim.osservatorio/?hl=it
https://twitter.com/onim_online
https://www.linkedin.com/company/onim/

