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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche TikTok, con un altro report dedicato
a comprendere numeri, caratteristiche e trend dei video
nati da collaborazioni tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'Influencer Marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing
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Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. '

L'analisi e realizzata mediapte una mappatura su TikTok
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come
dello IAP).

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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I wdeo nati da collaborazione brand/influencer
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Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker



Hashtag utilizzati nei video Sponsored

S P
#Garnier_ #beauty
#Suppl'ed #ADV#loveshem
#booktokltalla #booktok #recipe )@
# a d #cucinaitaliana Q) Talkwalker
#realmel2 #Adv makeu p

#imparacontiktok #s kl n Ca re #supplled by

#ricettafacile goiallozafferano
#perte #SHEINforAll

Fonte: Talkwalker



\ IIli'grgiﬁ;nd menzi$nati nei video Sponsored

. Biotherm :
vodica IPhoNne ¢ Amaro Ramazzotti

sephora@ AN 1€ Miecames ol
Forum delle Isole del Pacifico <™
YouTubelnstagramAmazon

Clinique Laboratories

Lancéme MQYbe llineAnteprima

XXL Sport & Villmark
Primark

Fonte: Talkwalker



Tikiok Analisi Visual
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tivita Sponsored

Portata per Engagement per

i it
Influencer Post ¥ Sentiment Portata Fisultato Engagemen arvione
& Giallozafferano 12 O 34.8M 2.9M 80.7K 6.7K
http://www.tiktok.com/ 21200% 7210.7% 2A3.6% 7A25.8% K-58.1%
& VDnews 12 -—- 4.5M 372K 20.9K 1 7K
http://www.tiktok.com/ 21140% 2141.5% 210.6% A794.2% A272.6% 'Y )
" Wt 1 esssmee  1586K 144K 12K 1099 e
http://www.tiktok.com/ K-45% K-44.9% K-57.9% K-23.4%
& LAURA | Beauty Blogger 11 [ a— 94K 8.5K 262 23.8 Q Talkwalker
http://www.tiktok.com/ 2183.3% 2185.5% 1.2% 21101.5% 719.9%
& SmartWorld.it 10 T — 7.4M 742.2K 15.4K 1.5K
http://www.tiktok.com/ 266.7% A67.1% 2211.8% 287.1%
Benedetta Rossi 9 [ 7.5M 830.1K 36K 4K
& http://www.tiktok.com/ 2180% A82.6% A1.4% K-30.5% K-61.4%
& GianpaoloGolden 9 [ I | 22.5M 2.5M 101.9K 11.3K
http://www.tiktok.com/ ¥-50.5% K-50.5%
P onk N 2 OMER AN 02 T b
http://www.tiktok.com/ Z71800% 2A800% 21150.2% K-72.2%
& Greg e mamma 8 [N 1.6M 197.3K 49.1K 6.1K
http://www.tiktok.com/ 2A133.3% A34.5% 210.8% K-9.8% K-32.4%
storielibere.fm 8 S 100.1K 12.5K 20.3K 2.5K
& http://www.tiktok.com/ A14.3% - - 2124.8% 219.2% 21202.6% 2A164.8%

Fonte: Talkwalker



IIm\grqiodeo sponsored piu performanti
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@shamzy x
Head&Shquders

CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE ®, 225K

4 1.9M

|2 N/D

455 Commenti, 222K Mi piace su TikTok,
25KC TikTok, 38.3M
1.9M Follower del profilo

@federicascagnetti x

CORRISP.

METRICHE

Atelier Emé

ADV TIKTOK CORRISP.

®) 167.5K 2 27M |2 N/D METRICHE

227 Commenti, 166.5K Mi piace su TikTok,
7320 TikTok, 1.6M
2.7M Follower del profilo

@thebonde x
Estée Lauder

‘

4 1.1M

ADV TIKTOK

®,133.7K |~ N/D

143 Commenti, 129.4K Mi piace su TikTok,

4.2K Condivisioni TikTok, 683.6K Visualizzazioni,

1.1M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker

@martinastrazzer x

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

%, 122.9K

4 1.6M

|2 N/D

317 Commenti, 120.9K Mi piace su TikTok,
1.7KC TikTok, 1.2M
1.6M Follower del profilo

CORRISP.

METRICHE

@mattiastanga x
Lily's Kitchen
§

ADV TIKTOK

®, 99K 3+ 3M |2 N/D

250 Commenti, 94.2K Mi piace su TikTok,
4.5K C TikTok, 14.2M
3M Follower del profilo



https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7366234690442841376
https://www.tiktok.com/@shamzy_/video/7366234690442841376
https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7365156330782330144
https://www.tiktok.com/@federica.scagnetti/video/7365156330782330144
https://www.tiktok.com/@thebonde/video/7366609198123076896
https://www.tiktok.com/@thebonde/video/7366609198123076896
https://www.tiktok.com/@martinastrazzer_/video/7365147074125466912
https://www.tiktok.com/@martinastrazzer_/video/7365147074125466912
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7372913955632647456
https://www.tiktok.com/@mattiastanga/video/7372913955632647456

IIm\grqiodeo sponsored piii performanti
——

_ @twinsistersx
Universal Pictures Italia

@marisolviolax
Grandi Scuole

@chaimaacherhal x
TikTokItaIia

@biancapanzironix
L'Oréal Paris

poviseilinibancolcon
QUELIFAICOMPAGNA

CORRISP.

ADV TIKTOK

CORRISP.  ADVTKTOK CORRISP. ADV TIKTOK

CORRISP. ADV TIKTOK

METRICHE % 98.3K & 2.5M |2 N/D METRICHE 2 93.2K $2023K  |2AN/D METRICHE ~ ®77.1K & 4.4M [2N/D vetricie  ®,77K 2 1.9M |2 N/D

397 Commenti, 96.6K Mi piace su TikTok,
1.3KC TikTok, 5.7M
2.5M Follower del profilo

283 Commenti, 89.6K Mi piace su TikTok,
3.4KC TikTok, 13.9M
202.3K Follower del profilo

243 Commenti, 76.5K Mi piace su TikTok,
405 Condivisioni TikTok, 1.3M Visualizzazioni,
4.4M Follower del profilo

Fonte: Talkwalker

797 Commenti, 74.3K Mi piace su TikTok,
1.9K Condivisioni TikTok, 377.6K Visualizzazioni,
1.9M Follower del profilo

@glendaresta x

CeraVe

CORRISP.

METRICHE

ADV TIKTOK

®,76.1K 3.23M |~ N/D

362 Commenti, 75.2K Mi piace su TikTok,
580 C: TikTok, 4.4M
2.3M Follower del profilo



https://www.tiktok.com/@twinsistersofficialpage/video/7369580311841230112
https://www.tiktok.com/@twinsistersofficialpage/video/7369580311841230112
https://www.tiktok.com/@biancapanzironi/video/7369970291549785377
https://www.tiktok.com/@biancapanzironi/video/7369970291549785377
https://www.tiktok.com/@chaimaacherbal/video/7368168370186816801
https://www.tiktok.com/@chaimaacherbal/video/7368168370186816801
https://www.tiktok.com/@marisol.viola/video/7372133725649259808
https://www.tiktok.com/@marisol.viola/video/7372133725649259808
https://www.tiktok.com/@glendaresta/video/7367297144333569312
https://www.tiktok.com/@glendaresta/video/7367297144333569312

Continua la crescita
delle attivita di
Influencer Marketing su
TikTok: @ Maggio cresce
il numero di video e le
relative views. Calano
invece la interazioni
totali.

Shamzy si prende il
podio per il video pi
performante del mese.

A differenza del mese precedente, a
Maggio, il numero di video sponsored
pubblicati in piattaforma cresce, cosi
come le vies. Tuttavia si registra un calo
sulle interazioni.

| contenuti con influencer e brand sono
629, quasi il 20% in piu rispetto ad
Aprile. Le views crescono leggermente
raggiungendo 612.3M (+1,29%). Le
interazioni invece registrano una
discesa del 12,68% fermandosi a 6.2M.

La top 10 dei video sponsored piu
performanti del mese é diversificata,
sia a livello di creator che di Brand.
Sono presenti Fashion, Beauty e
Entertainment, ma anche Pet Food,
Informazione e uno studio di Architetti.
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Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di

informare e fare divulgazione sui temi legati e
all'Influencer Marketing, proponendo best )0
practice e dati sulla situazione del mercato

-
L. / Talkwalker
italiano. ~/

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it


http://www.onim.it
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mailto:info@onim.it
http://www.onim.it
https://creativecommons.org/licenses/by-sa/3.0/it/legalcode
https://www.facebook.com/onim.osservatorio
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https://twitter.com/onim_online
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