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Un report
mensile

Dopo I'analisi mensile, attivata da tempo su Instagram,
ONIM integra anche YouTube, con un altro report
dedicato a comprendere numeri, caratteristiche e trend
dei video nati da collaborazione tra creator e brand.

Un'aggiunta in grado di contestualizzare ancora piu in

profondita lo scenario dell'influencer marketing italiano.

Anche in questo caso, il report nasce dalla
collaborazione con il nostro partner Talkwalker e dalle
potenzialita di analisi della suite.

Matteo Pogliani
Founder Osservatorio Nazionale Influencer Marketing

./ Talkwalker



Metodologia

Tutti i dati utilizzati nelle analisi mensili, provengono dalla
suite di Talkwalker, tool dedicato all’analisi delle
conversazioni online e delle social performance di profili di
brand o di influencer. /

L'analisi e realizzata medianté una mappatura su YouTube
delle keyword di interesse, inerenti agli hashtag da
utilizzare nelle collaborazioni tra brand e influencer (come

Di seguito gli hashtag analizzati: #ad #adv #advertising
#sponsored #sponsoredby #giftedby #gifted
#sponsorizzato #suppliedby #supplied

| risultati sono poi “puliti” attraverso I'isolamento e la
disambiguazione dei contenuti trovati in fase di analisi.
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Ottobre

| video nati da collaborazione brand/influencer

- :

2.5K zam S

Numero video Interazioni generate View

Fonte: Talkwalker
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~ Keyword piu ut|I|zzate nei video Sponsored
|
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Fonte: Talkwalker
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~ Hashtag utilizzati nei video Sponsored

#fortnite

#songwrlter

#urcrlstla#lizmng#Sh orts # |fted o

#ufc
#football #podcast QU Talkwalker
d V#you#ty%!!t?bgmusm #CI’7

#live

#crlstlanoronaldo #sponsored #giallozafferano

#fita#crisalfashion #artista
#newmusic #cristiano

Fonte: Talkwalker
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\ , Brand menzionati nei video Sponsored

Google Inc.iPhone
Sony Federasion Internasionate de Baton PayPal
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YouTube Analiisi Visual
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Influencer

Adnkronos
hutp//www.youtube.com/

Il sentiero delle Fate
httpd/www.youtube.com/

MesbetTV
http.//www,youtube.com/
euronews (in Italiano)
hitp/iwww.youtube.corm/
GialloZafferano

hitp//www. youtube.com/

Crisal Fashion Sport
httpu//www.youtube.com/

XY

Linkmotors Livorno
hitp://www.youtube.com/

hitp//www.youtube.com/

Song3D
hitp//www.youtube.com/

20 ¢O

Lo Spettacolo Militare
hitp//www.youtube com/
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Portata per risultato
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~ lvideo sponsored piu performanti

mi dica signor 126, da
quand’e che e diventato pazzo? (:)

Prof e il tema di italiano (in collaborazione con Virgilio Scuola) #shorts #scuola #prof #perte Come mio nonno immagina lo psicologo
° ks Lagtogs CORRISP ADV YOUTUBE g cl:«:tomuoun ® CORRISP. ADV YOUTUBE
METRICHE @ 31K 4 373.9K |2 N/D METRICHE 302K w277 3K |2~ no
30.9K ‘M place’ di YouTube, 281K "M piace’ di YouTube,
373.9K Visuahizzazion YouTube, 87 Comment| 277.3K Visualizzazion! YouTube, 1. 1K Comment

Fonte: Talkwalker
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https://www.youtube.com/watch?v=J8Dkp7y35JI
https://www.youtube.com/watch?v=J8Dkp7y35JI
https://www.youtube.com/watch?v=iCgOYMDS3l4
https://www.youtube.com/watch?v=iCgOYMDS3l4
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- |video sponsored pit performanti

o Talkwalker

IMBARAZZ| - GENITORI VS FIGLI Al VIDEOGAMES #adv @NintendoJP HOTEL PEGGIORE vs HOTEL MIGLIORE DA BENDATI - RISCHIAMO DI ESSERE AGGREDITI DALLE CIMICI DEI LETTI!

35 Sluseone Maridke N @ CORRISP. ADV YOUTUBE @ v e D CORRISP ADV YOUTUBE
METRICHE % 29.1K 2s 423.5K [~ N/D METRICHE @ 28.8K £+ 426.1K = N/D
28.9K "M place’ dl YouTube, 28K 'Mi piace’ di YouTube,
423 5K Visuahizzazionl YouTube, 115 Commentl 425.1K Visualizzazioni YouTube, 760 Commenti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=FRoWlzfzlNM
https://www.youtube.com/watch?v=FRoWlzfzlNM
https://www.youtube.com/watch?v=fijaUSeVDt0
https://www.youtube.com/watch?v=fijaUSeVDt0

|
Ottobre ‘

~ lvideo sponsored piu performanti

A

HO MONTATO DUE POKEMON #gifted MILANO: la citta che la classe media non pud pil permettersi
Wandzy @ CORRISP. ADV YOUTUBE M) Novalecto® by CORRISP. ADV YOUTUBE
METRICHE 3 27.7K $21.1M [N METRICHE W 24.2K 3, 462.4K |2 N/D

279K "Mi piace’ d| YouTube,

20.8K "M place’ di YouTube
1.1M Visualizzaziont YouTube, §56 Comment

462.4K Visualizzazioni YouTube, 3.3K Commentl

Fonte: Talkwalker
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https://www.youtube.com/watch?v=mkaLJt6vjsA
https://www.youtube.com/watch?v=mkaLJt6vjsA
https://www.youtube.com/watch?v=5VJFUx_dN5A
https://www.youtube.com/watch?v=5VJFUx_dN5A
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| video sponsored pit performanti
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FINITO IN OSPEDALE per UN MORSO MOLTO PERICOLOSO! &5

3 SHINXGGASOHIRI® CORRISP:

HO DISTRUTTO LA MIA COVER % #supplied
ADV YOUTUBE 8 Wﬂﬁn CORRISP. ADV YOUTUBE
METRICHE 225K S 4103K  |2ND METRICHE @ 21.5K 226118 |AND
21.9K Mi place ol YouTube,

21.5K Mi piace’ di YouTube,
410.3K Visualizzazioni YouTube, 616 Commenti 611.8K Visualizzazioni YouTube, 39 Commanti

Fonte: Talkwalker


https://www.youtube.com/watch?v=tGYQ9gjnoxE
https://www.youtube.com/watch?v=tGYQ9gjnoxE
https://www.youtube.com/watch?v=CsbkBhoK37M
https://www.youtube.com/watch?v=CsbkBhoK37M

Ottobre

| video sponsored piul performanti

UNGHIE X HALLOWEEN® !! 1G:_claudia_dm #suppliedby
CORRISP.

Claudia Mariani ADV YOUTUBE 2 > iNoobChannel ©

METRICHE ®,19.9K «1» 392.6K |2 no

19.9K 'Mi piace’ di YouTube,
392.6K Visualizzezioni YouTube, 40 Commenti

Fonte: Talkwalker
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DIVENTIAMO GURU DEL MARKETING! Crea le pubblicita pit folli con Moodboard!

ADV YOUTUBE
®, 173K w3y 164.9K |~ N/D

17.2K "Mi place’ di YouTube,
164.9K Visualizzazioni YouTube, 134 Commenti


https://www.youtube.com/watch?v=fJNcuOtjuPU
https://www.youtube.com/watch?v=fJNcuOtjuPU
https://www.youtube.com/watch?v=uAk2XrV9R9M
https://www.youtube.com/watch?v=uAk2XrV9R9M

Pili video ma poco
performanti: a
Ottobre aumenta il
numero di contenuti
creati con influencer
e Brand ma
diminuiscono sia le
interazioni che le
Views.

Equita tra long video
e shorts nella top 10.

Nel mese di Ottobre si registra una
discesa lato performance dei video
sponsored su YouTube.

| video pubblicati sono 2.5K, I'8,70%
in piu rispetto a Settembre. Le
performance invece diminuiscono: le
interazioni generate scendono
dell’8,33% fermandosi a 1.1M mentre
le views sono 28.1M, I'8,77% in meno
rispetto al mese precedente.

Nella top 10 dei video piu performanti
del mese c’e parita in termini di
presenza tra long video e shorts. Tra i
creator spicca Wendzy con due
shorts #gifted e #supplied. Merita
menzione anche il contenuto di
Cartoni Morti x Unobravo.

./ Talkwalker



Chi siamo

L'Osservatorio nasce con l'obiettivo di
informare e fare divulgazione sui temi legati

all'Influencer Marketing, proponendo best
practice e dati sulla situazione del mercato

italiano & Talkwalker

Una realta di supporto a tutti gli stakeholder di
settore, aperta e partecipativa.

E possibile fare richiesta di adesione su
www.onim.it
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